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ความเป็นมาและวตัถปุระสงค ์ Objectives 

 
ในปี 2561 บางกอกแอรเ์วยส์ จะด าเนินธุรกจิครบ 50 ปี จงึ
ตอ้งการท าแคมเปญเฉลมิฉลองครบรอบ 50 ปี และใชโ้อกาสนี้ใน
การขยายการรบัรูแ้ก่สาธารณชนใหม้คีวามรูค้วามเขา้ใจ รกัและ
ชื่นชอบบางกอกแอรเ์วยส์มากขึน้ เสรมิสรา้งการมสีว่นร่วม เพื่อ
ท าใหบ้างกอกแอรเ์วยส์เป็นสายการบนิในดวงใจของทุกคนต่อไป 
 

 
In 2018, Bangkok Airways will enter its 50th year in the 
aviation industry which the airline will launch campaigns to 
celebrate its long existence and to increase brand 
awareness, brand understanding, as well as to develop 
brand admiration among existing customers and those who 
have not tried Bangkok Airways services, to make Bangkok 
Airways as a top-of-mind brand. 
 

กลุ่มเป้าหมาย Target audience 
 
สาธารณชนคนไทย ตัง้แต่ระดบันกัศกึษามหาวทิยาลยัขึน้ไป  

 
Thai consumers – University student and above 
 

แหล่งข้อมูลเบือ้งต้น Product Information 
 
 www.bangkokair.com  
 www.bangkokair.com/ir 
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