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บทคดัยอ่ 
 

จากแนวคิดในการกระตุน้เศรษฐกิจแต่เดิม ประเทศไทยไดใ้ห้ความส าคญักบัการคา้ระหวา่งประเทศเป็น
หลกั ซ่ึงจะตอ้งเผชิญกบัการแข่งขนัในตลาดโลกเป็นอย่างมาก ทั้งจากการเปล่ียนแปลงของโลกในยุคโลกาภิ
วตัน์ การพฒันาทางดา้นเทคโนโลยีอย่างรวดเร็วของเหล่ากลุ่มประเทศอุตสาหกรรม การกีดกนัทางการคา้ และ
การรวมกลุ่มของประเทศในภูมิภาคต่างๆ รวมถึงการเขา้มาร่วมเป็นคู่คา้คู่แข่งในตลาดสินคา้เดียวกนักบัไทยของ
ประเทศในแถบเอเซียดว้ยกนั อยา่งจีน เวยีดนาม ลาว เป็นตน้ ท าใหไ้ทยตกอยูใ่นสภาวะท่ีตอ้งพยายามหาโอกาส
สร้างจุดแขง็ใหม่ๆในการท่ีจะสร้างความเจริญเติบโตใหก้บัประเทศต่อไป 

ปัจจุบนัอุตสาหกรรมทางดา้น “การท่องเท่ียว” ไดเ้ป็นอีกหน่ึงทางเลือกส าคญั ท่ีนอกเหนือจากการเป็น
สินคา้ท่ีตน้ทุนต ่าแลว้ ก็ยงัสามารถจะสร้างรายไดใ้หก้บัประเทศไดอ้ยา่งดี และหลากหลายช่องทางอีกดว้ย ทั้งค่า
เดินทาง ค่าทวัร์ ค่าท่ีพกั ค่าอาหาร รวมถึงธุรกิจอ่ืนๆในประเทศ เช่น สปา สนามกอล์ฟ สถานท่ีท่องเท่ียว ร้าน
ขายของท่ีระลึก เป็นตน้ 

โดยในการศึกษาคร้ังน้ี เราจึงไดห้ยิบยกประเด็นพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียว โดยประยุกตใ์ช แนวคิด
แบบจ าลองแรงดึงดูด (Gravity Model) และวิธีวิเคราะห์แบบแยกส่วนประกอบ (Separated-Factor Analytical 
Method) มาวิเคราะห์ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกไปเท่ียวยงัประเทศต่างๆของนักท่องเท่ียว
ชาวต่างชาติ เป็นส าคญั 

โดยสรุปจากผลการศึกษา รายได้ ยงัคงเป็นตวัแปรท่ีส าคญัเพียงตวัเดียวท่ีสะท้อนพฤติกรรมของ
นกัท่องเท่ียวในตลาดโลกในการท่ีจะตดัสินใจเลือกไปยงัประเทศใดประเทศหน่ึง ซ่ึงสะทอ้นให้เห็นถึงประเทศ
ท่ีมีรายไดสู้ง เศรษฐกิจดี หรือประเทศท่ีพฒันาแลว้ ย่อมมีแรงจูงใจสูงกวา่ประเทศอ่ืนๆ อีกทั้งเม่ือพิจารณาลึก
มาถึงพฤติกรรมนกัท่องเท่ียวท่ีมาประเทศไทยพบวา่ ช่วงท่ีจะมีนกัท่องเท่ียวต่างชาติเขา้มาเท่ียวยงัประเทศไทย
มากท่ีสุด มกัจะเป็นช่วงปีใหม่ คือ ในช่วงเดือนธันวาคม และมกราคม ส่วนในทางตรงกันข้าม เดือนท่ีมี
นักท่องเท่ียวเขา้มาน้อยท่ีสุด ได้แก่ ในช่วงเดือนพฤษภาคม และมิถุนายน ทั้งน้ีทั้งนั้น การเข้ามาช่วยเหลือ
ส่งเสริมของรัฐบาลจ าเป็นอย่างมากท่ีจะท าให้อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวเจริญเติบโตไดเ้ป็นอย่างดี และเป็น
ก าลงัส าคญัในการพฒันาเศรษฐกิจของประเทศไทยต่อไป 
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Abstract 
 

According to the traditional policy, ‘to trade goods with other countries’ tended to be a popular 
solution for generating high growth to the Thailand economy.  Many significant external factors, an intensive 
competition in the global market, many shifts forced by globalization, the rapid development of industrialized 
countries’ technology, the trade sanction policy, the integration of several countries and the entry of strong 
competitors such as China and Vietnam, create a considerable pressure on Thailand economy. As a result, 
Thais are forced to find out new strategies constantly in order to cope with those forces as well as to create 
growth to the economy. 

Nowadays, ‘Tourism’ plays more important role as an effective solution. In addition to the unlimited 
nature, tourism is also be able to generate high income to the country through several channels included air-
ticket fee, travel agencies, hotels and other small businesses such as spa, golf courses, shopping areas, 
restaurant, souvenir shops and other small businesses. 

Consequently, this research is mainly focused on the tourism behavior. The tourist’s destination 
choices and the major factors that influence to their decision making process as well as the different lifestyles 
of Thailand tourist are studied by using the economic concept, statistical table, regression equation, separated-
factor analytical method and other related methods. 

In summary, income has continued to be the one and only important factor that reflects the behavior of 
tourists in the world market in order to making a decision. And according to depth habits of visitors to 
Thailand, mostly come around the time of New Year's celebrations, the peak months of the tourist season are 
usually during the month of December and January. And in the opposite, the tourists are less during May and 
June significantly.  Finally to develop the economy of Thailand effectively, the Government would play the 
important role to support and help those who engaged in the tourism industry and will also prepare a long 
term plan to urge the competitiveness of Thailand 
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บทท่ี 1 
บทนาํ 

 
ความเป็นมาและความสาํคญัของปัญหา 
 

จากแนวคิดในการกระตุน้เศรษฐกิจของประเทศไทย ไดเ้ป็นประเด็นสาํคญัมาตั้งแต่การเปิดเสรีทางการ
เงิน เม่ือปีพ.ศ. 2536 จนเกิดวิกฤติเศรษฐกิจในช่วงปี 2540 ไทยตอ้งปล่อยใหค้่าเงินบาทลอยตวั ส่งผลให้
เศรษฐกิจของไทยชะลอตวัลง แต่เพราะผลของค่าเงินบาทท่ีอ่อนตวั ก็ช่วยใหก้ารส่งออกและเศรษฐกิจของไทย
กลบัมาเจริญเติบโตผา่นภาวะวกิฤติไปได ้แต่อยา่งไรก็ตามหลงัจากนั้นมา ทั้งจากความผนัผวนของเศรษฐกิจไทย
และเศรษฐกิจโลก รวมทั้งปัญหาการเมืองของไทย ทาํให้เศรษฐกิจของไทยไม่สามารถเจริญเติบโตไดเ้ท่าท่ีควร  

ปัจจุบนัไทยไดพ้ยายามหนัมาเนน้การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจท่ีย ัง่ยนื จากแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงของ
ในหลวง ลดการพึ่งพิงต่างประเทศ สร้างความแขง็แกร่งความไดเ้ปรียบในทรัพยากรท่ีมี ไม่วา่จะเป็นการผลิต
นํ้ามนัไบโอดีเซล การสนบัสนุนสินคา้ไทยสู่ตลาดโลก รวมถึงการส่งเสริมการท่องเท่ียวของไทย 

ในช่วงปีหลงัๆ จากการเปล่ียนโครงสร้างเศรษฐกิจของไทย จากภาคเกษตรแต่เดิม ไปสู่ภาคอุตสาหกรรม 
จนปัจจุบนัไดม้าเนน้ส่งเสริมภาคบริการมากยิง่ข้ึน ซ่ึงหน่ึงในนั้นคือ อุตสาหกรรมการท่องเท่ียว ไดน้าํมาซ่ึงเมด็
เงินรายไดจ้ากทั้งในประเทศและต่างประเทศ และยงัมีแนวโนม้ท่ีมัน่คงและย ัง่ยนื ทาํใหรั้ฐบาลไดห้นัมาใหค้วาม
สนใจ มีนโยบายออกมาพฒันาการท่องเท่ียวอยา่งมากมาย ทั้งการท่องเท่ียวเชิงนิเวศ การท่องเท่ียวเชิงอนุรักษ ์
การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม การท่องเท่ียวเชิงเกษตร เป็นตน้ อีกทั้งนโยบายส่งเสริมอ่ืนๆ เช่น สนบัสนุนผูสู้งอายุ
ชาวต่างชาติมาท่องเท่ียวในไทย สนบัสนุนการผลิตสินคา้ในแต่ละทอ้งถ่ิน กระตุน้การท่องเท่ียวในประเทศ ฯลฯ 

ดงันั้นจากการส่งเสริมของภาครัฐดงักล่าว ประกอบกบัสภาพแหล่งท่องเท่ียวของไทยท่ีเอ้ืออาํนวย จึง
น่าจะเป็นแรงอีกส่วนหน่ึงท่ีจะช่วยผลกัดนัเศรษฐกิจประเทศไทยใหส้ามารถเจริญเติบโต และแข่งขนักบั
ประเทศอ่ืนๆในโลกไดเ้ป็นอยา่งดี 

แต่จากขอ้มูลของ World Tourism Organization ในปี2003 เรากลบัพบวา่ ส่วนแบ่งตลาดของการ
ท่องเท่ียวไทยเม่ือเทียบกบัประเทศต่างๆในโลก จะมีแค่เพียงประมาณ 1.5% ของการท่องเท่ียวทั้งหมดในโลก
เท่านั้น ไม่ต่างอะไรกบัประเทศมาเลเซีย แถมยงันอ้ยกวา่เกาะฮ่องกงของจีนท่ีแทบจะไม่มีทรัพยากรมากมาย แต่
มีส่วนแบ่งตลาดถึง 2.2% เพราะฉะนั้นในการศึกษาน้ี เพื่อเป็นการสนบัสนุนส่งเสริมอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว 
เราจึงตอ้งการจะศึกษาถึง พฤติกรรมการท่องเท่ียวท่ีแทจ้ริงของชาวต่างชาติทั้งในประเทศไทยและในสากล เพื่อ
หาคาํตอบใหไ้ดว้า่ “อะไรคือสาเหตุของการตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยวยงัประเทศไทย และเป็นไปได้หรือไม่ที่
การท่องเทีย่วไทยจะเจริญเติบโตก้าวไปอยู่ในระดับโลกได้?” 
 
 

DPU



2 

 

วตัถุประสงคข์องการวจิยั 
1) เพื่อวเิคราะห์ดูพฤติกรรมโดยรวมของนกัท่องเท่ียวในตลาดโลก แนวโนม้ และสภาพตลาดท่ีแทจ้ริง 
2) เพื่อดูความสามารถในการแข่งขนัของตลาดการท่องเท่ียวไทย เปรียบเทียบกบัตลาดโลก 
3) เพื่อหาจุดขายในการวางนโยบายสนบัสนุนการท่องเท่ียวของไทยในอนาคต 

 
สมมติฐานการวิจยั 

1) ในการศึกษาพฤติกรรมการท่องเท่ียวในระดบัโลกแล้ว ปัจจยัทางดา้น ความเจริญของแต่ละประเทศ 
ระยะการเดินทาง ค่าครองชีพหรือระดบัราคาโดยเปรียบเทียบ และผลจากการรวมกลุ่มเศรษฐกิจ น่าจะ
เป็นตวัแปรท่ีสาํคญัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเดินทางไปยงัประเทศต่างๆของนกัท่องเท่ียวต่างประเทศ 

2) โดยในส่วนของประเทศไทยนั้น ผลจากนโยบายของภาครัฐบาลน่าจะมีส่วนสําคญัอย่างยิ่งในการ
กระตุน้การเขา้มาของนกัท่องเท่ียวต่างชาติ ซ่ึงจะหมายถึงรายไดแ้ละการเจริญเติบโตของประเทศท่ีจะ
เพิ่มมากข้ึนตาม และในขณะเดียวกนัการใชป้ระโยชน์จากสภาพแวดลอ้มท่ีดีอยูแ่ลว้ของไทยเป็นจุดขาย 
ก็จะช่วยส่งเสริมใหเ้กิดการพฒันา และการจา้งงานท่ี “ย ัง่ยนื” ไดใ้นอนาคต  

 
ขอบเขตของการวจิยั 

จากวตัถุประสงค์ในการจะศึกษาถึงแรงจูงใจของนักท่องเทีย่วทีเ่ข้ามาในประเทศไทย ท าให้การจ ากดั
ขอบเขตของการวจัิยจึงถูกแบ่งออกเป็น 2 ส่วนทีส่ าคัญ คือในภาพกว้างกจ็ะเป็นการศึกษาถึงข้อมูลตัวเลข
นักท่องเทีย่วในตลาดโลก และในมุมแคบกจ็ะศึกษาถึงพฤติกรรมของนักท่องเทีย่วทีเ่ข้ามายงัประเทศไทย โดยจะ
ใช้ข้อมูลทุติยภูมิทีไ่ด้จาก องค์การการท่องเทีย่วโลก (World Tourism Organization) และการท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย เป็นหลกั 
 
ขอ้จาํกดัของการวิจยั 

จากการเขา้ไปทดลองเก็บแบบสอบถามเบ้ืองตน้ในสนามบินดอนเมืองซ่ึงถือเป็นจุดศูนยก์ลางท่ีสาํคญั
ของนกัท่องเท่ียวท่ีเขา้มายงัประเทศไทย พบวา่จะค่อนขา้งลาํบากมากในการท่ีจะสุ่มตวัอยา่งใหไ้ดข้อ้มูลที่
กระจายได้อย่างดี เน่ืองจากนกัท่องเท่ียวจะมีการเขา้มาตลอดวนั 24 ชัว่โมง ประกอบกบัสายการบินท่ีเขา้มาก็ยาก
ท่ีจะคาดการณ์และควบคุมได ้จึงทาํใหจ้ากเดิมท่ีตั้งใจจะใชข้อ้มูลปฐมภูมิ ก็มีอนัตอ้งเปล่ียนเป็นใชข้อ้มูลทุติยภูมิ
แทน ซ่ึงไดจ้ากแหล่งท่ีค่อนขา้งจะน่าเช่ือถือ และมีความละเอียดเพียงพอ 
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นิยามตวัแปร 
1. การท่องเท่ียว คือ การเดินทางไปท่ีใดท่ีหน่ึง โดยมีจุดประสงคแ์ตกต่างกนัไป จากเดิมท่ีเนน้ถึงแค่เฉพาะ 

การเดินทางเพื่อความเพลิดเพลิน และหาประสบการณ์ใหม่ๆ ปัจจุบนัก็จะกินความหมายไปถึงการ
เดินทางเพื่อจุดประสงคท์างธุรกิจดว้ย ซ่ึงทาํใหก้ารท่องเท่ียวในโลกยคุโลกาภิวตัน์ของเราน้ี มี
ความสาํคญัต่อเศรษฐกิจมากข้ึน จนถูกยกข้ึนมาเป็น “อุตสาหกรรมทางดา้นการท่องเท่ียว” อีกดว้ย 

2. นกัท่องเท่ียว หมายถึง ผูท่ี้เดินทางไปยงัท่ีต่างๆ โดยอาจจะแบ่งไดห้ลายรูปแบบ เช่น แบ่งตาม
วตัถุประสงคใ์นการเดินทาง (เยีย่มญาติ เพื่อการศึกษา เพื่อความเพลิดเพลิน เพื่อประโยชน์ทางดา้น
การเมือง การทูต การคา้ ศาสนา ฯลฯ) แบ่งตามระยะเวลาในการเดินทาง (ถา้เดินทาง “มากกวา่ 24 
ชัว่โมง” เราจดัใหอ้ยูใ่นกลุ่ม “tourist” ส่วนถา้ “นอ้ยกวา่ 24 ชัว่โมง” ก็จะอยูใ่นกลุ่มของ “excursionist”) 
หรือแบ่งตามเขตประเทศ (ก็จะเป็น “นกัท่องเท่ียวภายในประเทศ” และ “นกัท่องเท่ียวต่างประเทศ หรือ
ต่างชาติ”) เป็นตน้ 

3. เศรษฐศาสตร์การท่องเทีย่ว คือ วชิาทีว่่าด้วยทฤษฎ ีและการวเิคราะห์กรณีศึกษาในอุตสาหกรรมการ
ท่องเทีย่วต่างๆ โดยประยุกต์จากพฤติกรรมของผู้บริโภคและผู้ให้บริการในตลาดทั้งในระดับชุมชน 
ภูมิภาค ประเทศจนถึงในระดับโลก ซ่ึงในหัวข้อจะรวมทั้ง ภาคการท่องเทีย่วและบทบาทในระบบ
เศรษฐกจิ, โครงสร้างต้นทุนในอุตสาหกรรมการท่องเทีย่วและการก าหนดราคา, การวเิคราะห์อุปสงค์
และการแบ่งส่วนตลาด, เศรษฐกจิ สังคม และผลกระทบต่อภาคการท่องเทีย่ว, รวมทั้งบทบาทของ
บรรษัทข้ามชาติและรัฐบาลในอุตสาหกรรมการท่องเทีย่ว เป็นหลกั 
 

ประโยชน์ท่ีคาดวา่จะไดรั้บ 
 

1. เพื่อใหเ้ขา้ใจรูปแบบการท่องเท่ียว แนวโนม้และตลาดในปัจจุบนั ทั้งสาํหรับประเทศไทยและเอเชีย
เพื่อท่ีจะสามารถปรับตวัให้เขา้กบัสถานการณ์ในอนาคตไดอ้ยา่งเหมาะสม 

2. และจาก 1 ในการปรับดงักล่าวนั้นจะช่วยให้รัฐสามารถวางนโยบายไดส้อดคลอ้งกบัความตอ้งการของ
ตลาดนกัท่องเท่ียว จูงใจใหมี้นกัท่องเท่ียวเพิ่มข้ึน ซ่ึงจะเป็นประโยชน์ต่อรายไดแ้ละการพฒันาการ
เจริญเติบโตของประเทศต่อไป 

3. สาํหรับภาคธุรกิจโดยเฉพาะธุรกิจท่องเท่ียว โรงแรม และท่ีเก่ียวขอ้ง ก็จะเป็นช่องทางในการการขยาย
ตลาด รวมทั้งในตลาดแรงงานก็จะเป็นการเตรียมความพร้อมใหส้อดคลอ้งตรงกบัความตอ้งการท่ีจะมี
ในอนาคตได ้
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บทท่ี 2 
เอกสารและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

 
1. อุปสงค์ และอุปทานการท่องเทีย่ว 

จากการศึกษาวจิยัท่ีผา่นๆมา (Akis, 1998; Song, Witt and Jensen, 2003; Lim and AcAleer, 2002; 
Athiyaman, 1997; Chu, 1998; Kulendran and Witt, 2001; Law and Au, 1999; Greenidge, 2001; Burger, 
Dohnal, Kathrada and Law, 2001) จะพบวา่โดยส่วนใหญ่ท่ีศึกษาเก่ียวกบัทางดา้นการท่องเท่ียวนั้น มกัจะ
พิจารณาเฉพาะทางดา้น “อุปสงค์ (Demand)” ของการท่องเท่ียว ซ่ึงก็คือปัจจยัต่างๆท่ีมีผลกระทบต่อความ
ตอ้งการ หรือการตดัสินใจของนกัท่องเท่ียวเป็นหลกั ไม่วา่จะเป็นระดบัรายไดข้องนกัท่องเท่ียว1, ระดบัราคา2, 
อตัราแลกเปล่ียน, จาํนวนประชากร, ช่วงวฎัจกัร, แนวโนม้ หรือฤดูกาล เป็นตน้  

และส่วนมากแลว้ งานวจิยัภายในประเทศไทย มกัจะเนน้จุดประสงคใ์นระดบัจุลภาคเท่านั้น คือ 
การศึกษาถึงความพึงพอใจของผูบ้ริโภค ซ่ึงก็คือ นกัท่องเท่ียวท่ีมายงัสถานท่ีท่องเท่ียวแต่ละแห่งโดยเฉพาะ 
มากกวา่จะมองมหภาคหรือภาพกวา้งโดยรวมของพฤติกรรมนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมายงัประเทศไทย ดงันั้นเม่ือ
ตอ้งการขอ้มูลการศึกษาภาพกวา้งพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวโดยรวม จึงมกัจะมีอยูท่ี่ขอ้มูลสถิติของการ
ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยเป็นหลกัเท่านั้น ซ่ึงพอเขา้ใจไดว้า่ ทาํข้ึนเพื่อจุดประสงคใ์นภาพกวา้ง สาํหรับ
การศึกษาและการวางนโยบายของรัฐบาลต่อไป 

ส่วนทางดา้น “อุปทาน(Supply)” ของการท่องเท่ียวนั้น ค่อนขา้งท่ีจะมีการศึกษานอ้ย จากหลายๆ
มุมมอง เช่น แนวคิดโดยส่วนใหญ่ อาจจะมองวา่ ผลทางดา้นอุปทานการท่องเท่ียว ซ่ึงก็คือ สถานท่ีท่องเท่ียว
ต่างๆ น่าจะมีความยดืหยุน่ตํ่าหรือเขา้ใกลศู้นยเ์สมอ ดว้ยเหตุท่ีมีขอ้สมมติวา่จาํนวนหรือปริมาณสถานท่ี
ท่องเท่ียวในแต่ละประเทศจะไม่เปล่ียนแปลง ซ่ึงในความเป็นจริง อุปทานการท่องเท่ียว มีความหมายกวา้งกวา่
นั้น นอกจากสถานท่ีท่องเท่ียวตามธรรมชาติ แลว้ยงัรวมถึง สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีวฒันธรรม โบราณคดี เมืองหลวง 
สวนสนุก และอุปทานสืบเน่ือง (Derived Supply) เช่น บริษทัทวัร์ สายการบิน โรงแรม พอ่คา้แม่คา้ขายของตาม
สถานท่ีท่องเท่ียวต่างๆ ฯลฯ ซ่ึงหมายถึง อุปทานการท่องเท่ียว อาจมีความยดืหยุน่ไดเ้หมือนกนั และในระยะยาว 
อาจสามารถสร้างประสิทธิภาพเพิ่มข้ึนได ้เพื่อจูงใจนกัท่องเท่ียวไดม้ากยิง่ข้ึนดว้ย เช่น การสร้างความ
สะดวกสบายในแหล่งท่องเท่ียวต่างๆเพิ่มข้ึน เป็นตน้ 

ทั้งน้ี อุปทานของการท่องเท่ียว อาจมีบุคคลิกเฉพาะแตกต่างจากสินคา้ หรือบริการทัว่ไป โดยสรุปได้
ดงัน้ี 

                                                 
1 ใชท้ั้งรายไดป้ระชาชาติท่ีแทจ้ริงบา้ง(GDP) ระดบัรายไดท่ี้แทจ้ริงบา้ง(real GDP) รายไดส่้วนบุคคลบา้ง(Disposable Income) หรือรายได้
ต่อหวั(per capita GDP) 
2 ทั้งระดบัราคาสินคา้โดยเปรียบเทียบ ระดบัราคาของบริษทัท่องเท่ียวโดยเปรียบเทียบ ระดบัราคาค่าเดินทาง(ค่าตัว๋เคร่ืองบิน)  
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- ข้ึนตามฤดูกาล โดยแต่ละแห่งจะมีเทศกาลเฉพาะ เช่น ช่วงสงกรานต ์ช่วงปีใหม่ หรือตาม
ฤดูกาลธรรมชาติ เช่น ช่วงเล่นหิมะ ช่วงดอกซากุระบาน เป็นตน้ 

- แตกต่างกนัในแต่ละแห่ง ไม่สามารถทดแทนกนัไดส้มบูรณ์ เช่น ชายหาดเมืองไทย กบัชายหาด
บาหลี หรือ พระราชวงัแวซายน์ กบัพระราชวงับกัก้ิงแฮม ก็ต่างกนั เป็นตน้ 

- ไม่สามารถส่งใหผู้ซ้ื้อได ้เป็นสินคา้ท่ีผูซ้ื้อ จะตอ้งเดินทางไปท่ีแหล่งท่องเท่ียวนั้นๆเอง 
- เปรียบเทียบคุณภาพโดยตรงไดล้าํบาก ข้ึนอยูก่บัการใหคุ้ณค่าของแต่ละคนซ่ืงแตกต่างกนั ส่วน

ใหญ่มกัจะเป็นการจดัอนัดบัความนิยมของผูท่ี้เดินทางไป เนน้ทางดา้นปริมาณมากกวา่ 
คุณภาพแทน 

- สามารถกาํหนดราคาไดแ้ตกต่างกนั (Price Discrimination) โดยเฉพาะ ราคานกัท่องเท่ียว กบั
ราคาคนทอ้งถ่ิน เน่ืองจากมองเป็นการจดัใหพ้ิเศษ 

 
ดงันั้นในแนวคิดใหม่ของการศึกษาในวจิยัน้ี เราไดใ้หค้วามสนใจกบัผลทางดา้นอุปทาน(supply)มาก

ข้ึน3 จากเดิม ซ่ึงอาจมองเป็นผลต่อเน่ืองในระยะยาวดว้ย โดยในท่ีน้ีเราไดม้องถึงการกระตุน้ภาคท่องเท่ียวของ
รัฐบาล และการวางนโยบายเพื่อเร่งปฏิกิริยา โดยใชแ้นวคิดเดิมท่ีกล่าวถึง “ประสิทธิภาพทีย่งัใช้ได้ไม่เต็มที่” ยงั
มีสถานท่ีท่องเท่ียวในประเทศไทยท่ีน่าจะโปรโมทอีกมาก ดงันั้นการจูงใจโดยการนาํเสนอแหล่งท่องเท่ียวก็
น่าจะเป็นการจุดขายใหก้บัประเทศได ้ทั้งแนวคิดในการส่งเสริมการท่องเท่ียวท่ีเคยทาํมา “Amazing Thailand” 
หรือ“Unseen Thailand” ก็เป็นตวัอยา่งหน่ึงของแนวคิดน้ี 
 

2. วเิคราะห์ความสัมพนัธ์ทางด้านการท่องเทีย่ว 
โดยในการศึกษาความสัมพนัธ์การท่องเท่ียวจากขอ้มูลระดบัมหภาคนั้น เราไดใ้หค้วามสาํคญักบัทั้งใน

ส่วนของอุปสงค ์ นัน่คือความตอ้งการเดินทางไปเท่ียวของนกัท่องเท่ียวต่างชาติ และส่วนของอุปทาน ไดแ้ก่จุด
ขายหรือส่ิงท่ีดึงดูดนกัท่องเท่ียวเขา้ประเทศเขา้ โดยใชต้ามแนวคิดทฤษฎีความตอ้งการของนกัท่องเท่ียว และ
Gravity Model ดงัน้ี 
2.1 ทฤษฎคีวามต้องการของนักท่องเทีย่ว 

จากการศึกษางานวิจยัท่ีวิเคราะห์ถึงความตอ้งการของนกัท่องเท่ียวโดยส่วนใหญ่แลว้จะพบวา่กวา่ร้อย
ละ 80 (Lim: 1997) จะใชว้ิธี Single-equation approach ทั้งส้ิน ซ่ึงจะมีทั้งแบบสมการเส้นตรง (Linear equation) 
ประมาณค่าสัมประสิทธ์ิตามปกติ และแบบใช้ log (log-linear equation) เพื่อหาค่าความยืดหยุน่ โดยจะเป็น
ประโยชน์ต่อการคิดเปอร์เซนต์การเปล่ียนแปลงของความตอ้งการเดินทางของนกัท่องเท่ียวจากอิทธิพลของ

                                                 
3 ซ่ึงบางวจิยัในอดีตก็พอมีท่ีใหค้วามสนใจทางดา้นอุปทานบา้งเหมือนกนั ดงัเช่นการใชต้วัแปรอุปทาน ค่าใชจ่้ายในการโปรโมท
อุตสาหกรรมการท่องเท่ียว, อตัราค่าโรงแรมโดยเฉล่ีย และอตัราค่าบริการโดยเปรียบเทียบ (Law and Au, 1999), อตัราค่าครองชีพและค่า
ขนส่ง(Culpan, 1987) 
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ปัจจยัอิสระต่างๆ(independent variables) ดงันั้นในการศึกษาส่วนใหญ่จึงได้เลือกใช้โมเดลในรูปแบบ log 
ดงักล่าวเพื่อช่วยในการอธิบายถึงผลท่ีจะข้ึนไดน้ัน่เอง 

โมเดลความตอ้งการในการเดินทางของนักท่องเท่ียว หรือท่ีเรียกว่า “A simple origin-destination 
demand model” (Lim and McAleer: 2003) นั้น สามารถนาํมาเขียนไดด้งัน้ี 

โมเดล 

),,( tttt PCYfD         _________ (1) 

โดยก าหนดให้ 

tD ความตอ้งการเดินทางท่องเท่ียวไปต่างประเทศ ณ เวลา t (โดย t = 1, 2, 3, …, T) 
tY ระดบัรายไดต่้อหวัของนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทาง ณ เวลา t 
tC ตน้ทุนในการเดินทางไปท่องเท่ียวยงัต่างประเทศ ณ เวลา t  
tP ระดบัราคาสินคา้และบริการ หรือราคาโดยเปรียบเทียบ ณ เวลา t 

 
2.2 Gravity Model 

อีกส่วนหน่ึงของModel ท่ีถูกนาํมาประยุกตบ์่อยคร้ังก็คือ Gravity Model หรือทฤษฎีแรงดึงดูด เป็นอีก
ทฤษฎีท่ีไดป้ระยุกตม์าจากแนวคิดเร่ืองแรงดึงดูดโลกของเซอร์ไอแซค นิวตนั (Isaac Newton) โดยส่วนใหญ่จะ
ถูกนาํมาใชใ้นงานวจิยัเก่ียวกบัการรวมกลุ่มทางการคา้ ซ่ึงเป็นการประมาณค่าโดยใช ้Tobit Model ดงัน้ี 

โมเดล 

X
ij

ji
ij D

PP
KI          _________ (2) 

 

โดยก าหนดให้ 

ijI ค่าปฏิสัมพนัธ์ระหวา่งสถานท่ี i และ j  
ijD ระยะห่างท่ีกลางระหวา่งสถานท่ี i และ j 
K ค่าสัมประสิทธ์ิตวัวดักลาง  
ji PP , แทนขนาดของมวลหรือขนาดของสถานท่ี i และ j 

 
ดงันั้นในการศึกษาความสัมพนัธ์การท่องเท่ียวจากขอ้มูลระดบัมหภาคนั้น เราไดใ้หค้วามสาํคญักบัทั้ง

ในส่วนของอุปสงค ์นัน่คือความตอ้งการเดินทางไปเท่ียวของนกัท่องเท่ียวต่างชาติ และส่วนของอุปทาน ไดแ้ก่
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จุดขายหรือส่ิงท่ีดึงดูดนกัท่องเท่ียวเขา้ประเทศเขา้ โดยใชต้ามแนวคิดทฤษฎีความตอ้งการของนกัท่องเท่ียว และ
Gravity Model 
 

3. งานวจัิยทีเ่กีย่วข้องอืน่ๆ  
ดงัท่ีกล่าวมา เน่ืองจากงานวจิยัส่วนใหญ่ในประเทศจะเป็นการวจิยัการท่องเท่ียวแบบเฉพาะเจาะจงแต่

ละสถานท่ีเป็นหลกั ทาํใหก้ารศึกษาถึงพฤติกรรมการตดัสินใจของนกัท่องเท่ียวโดยรวมเป็นเร่ืองยาก 
เพราะฉะนั้นงานวจิยัท่ีเลือกมาจึงเป็นของต่างประเทศ แต่มีแนวคิดท่ีน่าสนใจท่ีสามารถนาํมาประยกุตใ์ชก้บั
งานวจิยัคร้ังน้ีได ้ดงัต่อไปน้ี  

3.1 Shalini, Dallan J. Timothy and Ross K. Dowling (2003) ไดศึ้กษาถึงการท่ีอุตสาหกรรมการ
ท่องเท่ียวในช่วงปีหลงัๆ ไดก้ลายเป็นท่ีนิยมในประเทศต่างๆทั้งในสหรัฐและประเทศต่างๆทัว่โลกไดพ้ยายาม
สนบัสนุนลงทุนอยา่งมากมาย เพื่อดึงดูดใจใหน้กัท่องเท่ียวต่างชาติมายงัประเทศตน โดยปราศจากการพิจารณา
ถึงความคุม้ค่าท่ีจะเกิดข้ึน ซ่ึงพบวา่ จากลกัษณะพิเศษบางประการของการท่องเท่ียวท่ีสามารถช่วยกระตุน้
เศรษฐกิจไดอ้ยา่งรวดเร็ว ทาํรายไดใ้หป้ระเทศโดยใชต้น้ทุนตํ่า หรือสามารถช่วยกระจายความเส่ียงในทาง
เศรษฐกิจ รองรับแรงงานไดเ้ป็นจาํนวนมากโดยไม่ตอ้งพึ่งแรงงานท่ีมีทกัษะหรือฝีมือมากนกั เป็นเหตุใหก้าร
ท่องเท่ียวเป็นท่ีสนใจ และถูกมองวา่สามารถสร้างผลกระทบต่อเศรษฐกิจไดเ้ป็นทวคูีณ (Tourism’s Multiplier 

Effects) จึงไม่เป็นท่ีน่าแปลกใจท่ีหลายประเทศจะยอมรับ และใหค้วามสาํคญักบัอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว
มากข้ึนเป็นลาํดบั ถึงแมจ้ะยงัมีความคลุมเคลือในส่วนของขอบเขตและระดบัของผลกระทบทั้งทางดา้นรายได้
และการจา้งงานท่ีแทจ้ริงต่อเศรษฐกิจของประเทศนั้นๆก็ตาม 

3.2 M.Thea Sinclair and M.J.Stabler (1991) ไดศึ้กษาถึงมุมมองต่างๆทางดา้นอุตสาหกรรมการ
ท่องเท่ียว ซ่ึงพอแบ่งออกไดเ้ป็นทางดา้นภูมิศาสตร์ (Geographical models) เนน้ทางดา้นอุปสงคแ์ละอุปทาน
ของการท่องเท่ียว ถ่ินท่ีอยูแ่ละแหล่งท่องเท่ียว ขอบเขตของภูมิภาคและประเทศต่างๆ พฤติกรรมและ
ประสบการณ์ จนถึงปัจจุบนัไดว้เิคราะห์ไปถึงความพอใจและรสนิยมจากมุมมองทางดา้นจิตวทิยาและสังคม 
เช่น การตดัสินใจในช่วงวนัหยดุ เป็นตน้ หรือทางดา้นเศรษฐศาสตร์ (ไม่วา่จะเป็น ตวัทวคูีณทางดา้นการ
ท่องเท่ียว (Tourism Multipliers) ท่ีพดูถึงผลต่อการจา้งงานและรายได)้ ทางดา้นการพฒันาเศรษฐกิจ (ท่ีมองการ
ท่องเท่ียวในรูปแบบของการคา้ระหวา่งประเทศ โดยนาํเงินตราต่างประเทศเขา้มาซ่ึงช่วยในการปรับปรุงตวัเลข
ดุลการชาํระเงินใหดี้ข้ึน รวมทั้งผลไดผ้ลเสียทางสังคมท่ีมีต่อกลุ่มนกัท่องเท่ียวและส่ิงแวดลอ้ม ฯลฯ) ซ่ึงพอสรุป
ไดว้า่ ลว้นแต่เป็นส่วนท่ีสาํคญัในการศึกษาถึงอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว แต่ก็ยงัไม่เพียงพอในการอธิบาย
พฤติกรรมการตดัสินใจของผูบ้ริโภคหรือนกัท่องเท่ียวจากต่างเทศไดอ้ยา่งครอบคลุมทั้งหมด  
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บทท่ี 3  
ระเบียบวธีิวจิยั 

 
เราจะแบ่งการศึกษาออกเป็น 3 ส่วนใหญ่ๆ ก็คือ 

1. การวเิคราะห์ภาพรวมการท่องเทีย่วในตลาดโลกและในตลาดของไทยจากขอ้มูลตวัเลขทัว่ไปท่ีผา่นมา 
โดยใชแ้นวคิด เคร่ืองมือ และมุมมองทางดา้นเศรษฐศาสตร์  

2. การวเิคราะห์ผา่นสมการถดถอยเพือ่หาปัจจัยทีก่ าหนดความต้องการเข้ามาท่องเที่ยวยงัประเทศต่างๆใน
โลก โดยสุ่มจาก 20ประเทศหลกัท่ีนกัท่องเท่ียวนิยมเดินทางไปมากท่ีสุด  

3. การวเิคราะห์โดยใชว้ธีิการแยกส่วนประกอบ เป็นการหาปัจจัยทีม่ีอทิธิพลต่อการเข้ามาประเทศไทย
ของชาวต่างชาติ ซ่ึงจะทาํใหท้ราบรูปแบบ แนวโนม้ และช่วงเวลาท่ีนกัท่องเท่ียวเลือกท่ีจะเขา้มายงั
ประเทศไทย  

 
ในส่วนที่1  
เราจะแบ่งการศึกษาออกเป็น 2 ตอนตามวตัถุประสงค ์คือ 

โดยในตอนทีห่น่ึงนั้น เราจะเนน้การวิเคราะห์ขอ้มูลเพื่อหาพฤติกรรมการตัดสินใจเข้ามาท่องเทีย่ว
ประเทศไทย เพื่อหาจุดขายในการวางนโยบายสนบัสนุนต่อไป  

และในตอนทีส่อง เราจะวิเคราะห์พฤติกรรมการท่องเทีย่วโดยรวมในตลาดโลก เพื่อศึกษาถึงแนวโนม้การ
เปล่ียนแปลง เพื่อนาํมาปรับปรุงการท่องเท่ียวไทยใหต้รงกบัความพอใจของผูบ้ริโภคในตลาดการท่องเท่ียวน้ี
มากยิง่ข้ึน 
 
ในส่วนที่2 
ในบทน้ีจะเป็นการศึกษาโดยใช ้cross section data หรือขอ้มูลแบบภาคตดัขวางของกลุ่มประเทศท่ีมีคนไปเท่ียว
มากท่ีสุดจากการจดัอนัดบัของ World Tourism Organization เป็นตวัแปรตาม (y) ซ่ึงจะทาํใหไ้ดรู้ปแบบ
โครงสร้างของประเทศท่ีนกัท่องเท่ียวสนใจเดินทางไป โดยมีขอ้สมมติวา่ในกลุ่มประเทศเหล่าน้ี น่าจะมีรูปแบบ
แรงจูงใจท่ีคลา้ยๆกนั ส่วนทางดา้นของตวัแปรอิสระ (x) จะสะทอ้นถึงภาพพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียว ทั้งจาก
อนัดบัเมืองท่ีดีท่ีสุดในโลก เมืองท่ีค่าครองชีพแพงท่ีสุดในโลก ระยะทางจากแหล่งท่ีอยูข่องผูเ้ดินทางมาจนถึง
ประเทศท่ีท่องเท่ียวต่างๆ รวมทั้งเขตเศรษฐกิจหรือทวปี ท่ีแสดงถึงลกัษณะวฒันธรรมประเพณี ภาษาท่ีคลา้ยกนั 
เป็นตน้  
 
 
 

ประเทศแหล่งท่องเท่ียว ประเทศของนกัท่องเท่ียว 

เมืองท่ีดี ค่าครองชีพถูก 

ระยะทางใกล ้

กลุ่มประเทศเดียวกนั 
ภาษาเดียวกนั 

ความเป็นอยูค่ลา้ยกนั 
มีสถานท่ีน่าท่องเท่ียวเยอะ 
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สมมติฐาน 
ประเทศท่ีมีจาํนวนนกัท่องเท่ียวเขา้มาในประเทศอนัดบัตน้ๆของโลกนั้น น่าจะมีผลมาจากปัจจยัทางดา้น

ความเจริญของประเทศ ระยะทาง และความสัมพนัธ์กบักลุ่มประเทศสมาชิกเป็นหลกั โดยจาํนวนประชากรของ
ประเทศท่ีเขา้มาก็น่าจะเป็นอีกปัจจยัท่ีสําคญั ไม่ว่าจะเป็นนกัท่องเท่ียวยุโรปท่ีเขา้ไปเท่ียวในฝร่ังเศส เยอรมนั 
อิตาลี นกัท่องเท่ียวอเมริกาท่ีไปเท่ียวในแคนาดา เมก็ซิโก หรือนกัท่องเท่ียวในเอเชียท่ีไปเท่ียวจีน เป็นตน้ 
 
ปัจจัยทีม่ีอทิธิพลต่อความต้องการท่องเทีย่ว 

ดงัท่ีกล่าวมา จากการประยกุตร์วมแนวคิดทฤษฎีความตอ้งการของนกัท่องเท่ียว และGravity Model ทาํ
ใหเ้ราสามารถวิเคราะห์ผา่นสมการถดถอยอยา่งง่าย (Ordinary Least Square หรือ OLS) เพื่อหาปัจจยัท่ีกาํหนด
ความตอ้งการเขา้มาท่องเท่ียวยงัประเทศต่างๆในโลก ไดเ้ป็นฟังกช์นัความสัมพนัธ์ใหม่ ดงัน้ี 

 

),,,( SizeDistance,
P
P

CYfDemand
Y

X  

โดยก าหนดให้ 

Demand = ความต้องการเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศน้ันๆ แทนด้วยตัวแปรจ านวนนักท่องเที่ยว

ท่องเทีย่วในประเทศต่างๆ โดยใช้ข้อมูลจากประเทศที่มีนักท่องเที่ยวเข้ามาในประเทศมากที่สุด 
25 ประเทศ ซ่ึงจะน าไปแสดงหาความสัมพันธ์ดังกล่าวถึงปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกเดินทางไป

ยงัประเทศน้ันๆของกลุ่มนักท่องเทีย่วในโลก 

Y  = รายได้ของประเทศแหล่งท่องเที่ยวน้ันๆ จะเป็นปัจจัยที่แสดงถึงความเจริญทางเศรษฐกิจใน

ประเทศ โดยจะมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกัน หมายถึง ถ้ายิ่งประเทศมีการเจริญเติบโต
มากเท่าไหร่ นักท่องเที่ยวก็ยิ่งอยากที่จะเข้าไปสัมผัสความเจริญเหล่าน้ัน รวมทั้งประเทศก็

น่าจะสามารถอ านวยความสะดวกให้แก่ผู้ทีเ่ดินทางเข้ามาเทีย่วในประเทศได้มากยิง่ขึ้นเช่นกนั 

C = ต้นทุนของการเดินทาง จะมีความสัมพ้นธ์ในทิศทางตรงกันข้าม โดยสมมติฐานจะขึ้นอยู่กับ

ราคาค่าต๋ัวเคร่ืองบิน ค่าทัวร์ หรือค่าครองชีพในประเทศแหล่งท่องเที่ยวน้ันๆเป็นหลัก  ยิ่ง

ต้นทุนสูง แรงจูงใจหรือความต้องการเดินทางไปท่องเทีย่วยงัประเทศน้ันๆ น่าจะยิง่ต ่าลง 

Px/Py = ราคาโดยเปรียบเทียบ หมายถึง ราคาสินค้าโดยเฉลี่ยเปรียบเทียบระหว่างประเทศที่อยู่ของ

นักท่องเทีย่ว กบัประเทศแหล่งท่องเทีย่วต่างๆ โดยถ้าประเทศแหล่งท่องเที่ยวน้ันๆมีตัวเลขราคา
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สินค้าต ่ากว่าโดยเปรียบเทียบแล้ว แนวโน้มจะมีนักท่องเที่ยวต่างประเทศเข้าไปมากยิ่งขึ้น ซ่ึง

ตัวเลขราคาดังกล่าวจะสะท้อนภาพค่าครองชีพโดยเฉลี่ยของประเทศ เพราะฉะน้ัน ประเทศที่
ค่าครองชีพถูกโดยเปรียบเทียบ ก็น่าที่จะจูงใจดึงดูดให้มีนักท่องเที่ยวเข้ามาในประเทศได้มาก

ยิง่ขึ้น ดังน้ันความสัมพนัธ์ที่ได้ น่าจะมีทศิทางตรงกนัข้ามกนั 

Distance = ระยะทางระหว่างแหล่งท่องเที่ยวกับประเทศถิ่นฐานของนักท่องเที่ยว จะมีความสัมพันธ์ใน
ทศิทางตรงกนัข้ามกนั หมายถงึ ยิง่ระยะทางไกล แรงจูงใจในการเดินทางไปประเทศน้ันๆยิ่งจะ

ลดลง เป็นต้นทุนค่าเสียโอกาสอีกอย่างหน่ึงของนักท่องเที่ยว ซ่ึงมีผลต่อทั้งต้นทุน เช่น ค่า
เคร่ืองบิน และระยะเวลาเดินทางทีเ่สียไป ตามระยะทางทีเ่พิม่มากขึ้นน่ันเอง  

Size = ขนาดของประเทศแหล่งท่องเที่ยว หมายถึง ความคุ้มค่าของนักท่องเที่ยวที่จะวางแผน
ตัดสินใจเลือกไปยังประเทศน้ันๆ โดยมีข้อสมมติว่า ถ้าประเทศมีขนาดใหญ่ ย่อมจะมีโอกาสที่

จะมีแหล่งท่องเที่ยวก็จะมากขึ้นตาม ดังน้ัน ความต้องการท่องเที่ยว น่าจะแปรผันตามขนาด
ของประเทศแหล่งท่องเที่ยวน้ันๆด้วย  

 
ในส่วนที่3 

ไดเ้นน้การศึกษาถึงพฤติกรรมนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติท่ีเขา้มายงัประเทศไทยเป็นหลกั โดยวเิคราะห์
ผา่นวธีิการแยกส่วนประกอบ (Decomposition Method) ซ่ึงจะทาํใหท้ราบรูปแบบ แนวโนม้ และช่วงเวลาท่ี
นกัท่องเท่ียวเลือกท่ีจะเขา้มายงัประเทศไทย  
 
วธีิการแยกส่วนประกอบ (Decomposition Method) 
 

เป็นวธีิการพยากรณ์ขอ้มูลอนุกรมเวลาในระยะปานกลาง โดยการแยกส่วนประกอบขอ้มูลอนุกรมเวลา
ในอดีตเป็น 4 ส่วน คือ ความแปรผนัตามแนวโนม้ (Trend: T) ความแปรผนัตามวฏัจกัร (Cycle: C) ความแปรผนั
ตามฤดูกาล (Season: S) และ ความแปรผนัแบบผดิปกติ (Irregular: I) เพื่อพิจารณาระดบัของแต่ละส่วนประกอบ
ท่ีมีอิทธิพลต่อการเปล่ียนแปลงของขอ้มูล โดยเราสามารถแยกส่วนประกอบตวัแปรหรือขอ้มูลอนุกรมเวลาเป็น
สมการไดด้งัน้ี 

 

ttttt ICSTY      ; t = 1, 2, … 
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ขั้นตอนการแยกส่วนประกอบ 
1. คาํนวณหาความผนัแปรของฤดูกาล (Seasonal Variation: S) 

1.1 หาค่าเฉล่ียเคล่ือนท่ี (Moving Average: MA) จะเป็นการกาํจดัอิทธิพลของฤดูกาล (S) และ
ความผนัแปรท่ีผดิปกติ (I) ดงันั้นเราจะไดค้่าเฉล่ียเคล่ือนท่ีซ่ึงประกอบไปดว้ย แนวโนม้ (T) 
และความแปรผนัตามวฏัจกัร (C) หรือ CTMA   นัน่เอง 

1.2 จากนั้นนาํค่าเฉล่ียเคล่ือนท่ี (MA) ไปหารขอ้มูลเดิม (Y) เราจะได ้ IS   
 

IS
CT

ISCT
MA
Y





  

 
1.3 สุดทา้ยเราจะไดต้วัแปรฤดูกาล (S) เม่ือเรากาํจดัค่า I ออก โดยการตดัค่าสูงสุด และค่าตํ่าสุดใน

แต่ละช่วงเวลาออก 
2. คาํนวณหาค่าแนวโนม้ (Trend: T) โดยใชก้ารวเิคราะห์สมการการถดถอย (Regression Analysis) โดยคิดจาก

ขอ้มูลเดิม (Y) เทียบกบัระยะเวลา (time)  
 

btaT   
  

โดยกาํหนดให ้t คือ ช่วงระยะเวลา 
 

3. คาํนวณหาค่าแปรผนัตามวฎัจกัร (Cyclical Variation: C) จากการท่ีค่าเฉล่ียเคล่ือนท่ี (MA) คือ ค่าแนวโนม้ 
(T) รวมกบัค่าความแปรผนัตามวฏัจกัร (C) ดงันั้นเราสามารถแยกค่าวฏัจกัรออกมาไดโ้ดยการหาร ค่าเฉล่ีย
เคล่ือนท่ี (MA) ดว้ยค่าแนวโนม้ (T) 

 

C
T

CT
T

MA



  

 
4. คาํนวณหาค่าตวัแปรผดิปกติ (Irregular: I) จากวธีิการท่ี1, 2, 3 จะได ้S, T, C เม่ือนาํมาหารขอ้มูลเดิม (Y) จะ

ได ้ค่าตวัแปรผดิปกติ (I) ออกมา  
 

I
SCT

ISCT
SCT

Y








 

 

DPU



12 

 

บทท่ี 4 
ผลจากการวเิคราะห์ขอ้มูลทัว่ไป 

 
ตอนที ่1 วเิคราะห์จุดขายในประเทศ (Target Group) 
 
วเิคราะห์จุดขายแนวกว้าง (Horizontal Approach) 

จากขอ้มูลสถิติของจาํนวนนกัท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเขา้มาในประเทศไทย และนกัท่องเท่ียวภายในประเทศ
ในช่วงปี 1996 - 20054 ดงัตารางต่อไปน้ี 

 
เราจะพบวา่โดยเฉล่ียแลว้ตั้งแต่ปี 1996 จนถึงปี 2005 ระยะเวลาการอยูใ่นประเทศไทยของนกัท่องเท่ียว

ต่างประเทศนั้น จะไม่ค่อยเปล่ียนแปลง ดังน้ันรายได้จากการท่องเทีย่วในไทย ส่วนใหญ่แปรผนัตามจ านวน
นักท่องเทีย่วกบัการใช้จ่ายโดยเฉลีย่ต่อหัวต่อวนัของนักท่องเทีย่วชาวต่างชาติเป็นหลกั  

 

                                                 
4 ขอ้มูลจากการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
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ซ่ึงเม่ือเปรียบเทียบกบัการท่องเท่ียวโดยนกัท่องเท่ียวภายในประเทศแลว้ จะสังเกตเห็นไดว้า่จะใชเ้วลาใน

การท่องเท่ียวนอ้ยกวา่อยา่งเห็นไดช้ดั ซ่ึงอาจเป็นเพราะระยะทางท่ีใกลน่ี้เอง ทาํใหมี้ตน้ทุนในการเดินทางตํ่า 
และสามารถเท่ียวไดบ้่อย (จากช่องจาํนวนคร้ังในการท่องเท่ียว) ทาํใหต้วัเลขในส่วนของรายรับรวมจากการ
ท่องเท่ียวภายในประเทศน้ัน ค่อนข้างจะมีตัวเลขทีใ่กล้เคียงกบัการท่องเที่ยวจากต่างประเทศ เพราะฉะนั้นจาก
ตวัเลขเบ้ืองตน้น้ี ถา้รัฐบาลตอ้งการท่ีจะเนน้ทาํใหก้ารท่องเท่ียวกลายเป็นอุตสาหกรรมท่ีย ัง่ยนืไดน้ั้น ก็ควรท่ีจะ
สนบัสนุนการท่องเท่ียวภายในประเทศ (ไทยเท่ียวไทย) ควบคู่ไปดว้ย ซ่ึงนอกจากจะง่ายสามารถช่วยลดตน้ทุน
ในการโปรโมทกระตุน้การท่องเท่ียวแลว้ ยงัช่วยลดการพึ่งพิงจากต่างประเทศไดอี้กดว้ย  

 

year GDP 
revenue 

gross %GDP 
international domestic 

1996 4611 219.364 157.323 376.687 8.169313 
1997 4732.6 220.754 180.388 401.142 8.476144 
1998 4626.4 242.177 187.898 430.075 9.296105 
1999 4637.1 253.018 203.179 456.197 9.837981 
2000 4922.7 285.272 210.516 495.788 10.07146 

2001 5133.5 299.047 223.732 522.779 10.18368 

2002 5446 323.484 235.337 558.821 10.26113 

2003 5930.4 309.269 289.987 599.256 10.10482 
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และเม่ือดูเปรียบเทียบรายไดจ้ากการท่องเท่ียวเป็นสัดส่วนเปอร์เซ็นตต่์อรายไดข้องประเทศหรือ GDP 
แลว้ ก็จะพบวา่มูลค่าจากการท่องเท่ียวนั้น เร่ิมมีความสําคญัเป็นลาํดบั จนในช่วงหลงัๆจะมีมากถึงกวา่ 10 
เปอร์เซ็นตข์องรายไดป้ระชาชาติอีกดว้ย  

 
 

Tourist Arrivals by Mode of Transport
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นอกจากนั้นเม่ือเราแจกแจงลงในระดบัประเทศท่ีเขา้มาเท่ียวประเทศไทย เราจะพบวา่ นักท่องเทีย่วส่วน

ใหญ่จะมาจากประเทศในทวีปเอเชียตะวนัออก (โดยมีประเทศมาเลเซีย ญ่ีปุ่น เกาหลี และจีน เป็นหลกั) 
รองลงมาคือประเทศแถบยโุรป (ไดแ้ก่ องักฤษ เยอรมนั ฝร่ังเศส สวเีดน) รวมถึงประเทศสหรัฐอเมริกา 
ออสเตรเลีย และอินเดีย ตามลาํดบั   

จากกราฟแท่งขา้งบนจะสังเกตเห็นไดว้า่ โดยปกติแลว้หลายประเทศจะเดินทางเขา้มาประเทศไทยโดย
อาศยัเคร่ืองบินเป็นหลกั ยกเวน้ในส่วนของประเทศมาเลเซียซ่ึงมีพรมแดนติดกบัประเทศไทย ดงันั้นจึงทาํใหง่้าย
ต่อการเดินทางผา่นภาคพื้นดินทางบก(โดยรถยนตห์รือรถไฟ) และเป็นสาเหตุสาํคญัท่ีทาํใหป้ระเทศมาเลเซียมี
นกัท่องเท่ียวเขา้มายงัประเทศไทยไดม้ากท่ีสุด 

 
วเิคราะห์จุดขายแนวลกึ (Vertical Approach) 

จากการศึกษาพฤติกรรมในเชิงลึก เพื่อใหเ้ขา้ใจถึงความตอ้งการของกลุ่มลูกคา้ หรือนกัท่องเท่ียวท่ีเขา้
มายงัประเทศไทย เราไดเ้ลือกศึกษาถึงตวัแปรท่ีสาํคญัท่ีน่าจะสะทอ้นลกัษณะพฤติกรรมต่างๆของนกัท่องเท่ียว
ต่างชาติท่ีเขา้มาประเทศไทยไดด้งัน้ี 
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1. อายุของกลุ่มนักท่องเทีย่ว (age)  โดยอายขุองนกัท่องเท่ียวนั้นสะทอ้นให้เห็นถึงประเภทของแหล่งท่องเท่ียว 
และประเภทของบริการท่ีสนใจ ซ่ึงเหมาะต่อการวางแผน ส่งเสริม และสนบัสนุนใหส้อดคลอ้งกบั
กลุ่มเป้าหมายต่อไป 

2. การท่องเทีย่วกบักลุ่มทวัร์ (tour) แสดงใหเ้ห็นถึงรูปแบบพฤติกรรมการท่องเท่ียว ซ่ึงจะช่วยใหส้ามารถ
คาดการณ์ความพอเพียงของการเอ้ืออาํนวยความสะดวกของประเทศผูจ้ดับริการท่องเท่ียวได ้   

3. จุดประสงค์ หรือเป้าหมายของการมาเทีย่ว (purpose) ก็เป็นอีกตวัแปรหน่ึงท่ีจะช่วยใหเ้ราเขา้ใจ
กลุ่มเป้าหมายไดดี้ยิง่ข้ึน โดยอาจจะมีทั้งการเดินทางเขา้มาเพื่อพกัผอ่น เพื่อทาํธุรกิจ สัมมนา มาราชการ 
ประกอบกิจทางศาสนา เป็นตน้ ซ่ึงในตารางถดัไปจะเนน้ใน 3 ส่วนแรก ซ่ึงมีเปอร์เซ็นตเ์ป็นส่วนใหญ่ใน
การท่องเท่ียวไทย 

4. การมาเทีย่วซ ้า หรือการกลบัมาเทีย่วไทยอกีรอบ (revisit) ซ่ึงนอกจากจะเป็นดชันีในการประเมินการบริการ
การท่องเท่ียวของประเทศไทยแลว้ ยงัถือวา่เป็นหน่ึงในกลุ่มลูกคา้ท่ีสาํคญัท่ีแทบจะไม่ตอ้งลงทุนในการ
โฆษณาการท่องเท่ียวของประเทศอีก เป็นกลุ่มท่ีมีความจงรักภกัดีหรือมี Royalty ต่อการเขา้มาเท่ียวประเทศ
ไทย ดงันั้นการรักษากลุ่มลูกคา้กลุ่มน้ีไวก้็น่าจะช่วยใหเ้กิดการพฒันาการเจริญเติบโตอยา่งรวดเร็ว และลด
ตน้ทุนในการส่งเสริมการท่องเท่ียวของประเทศต่อไปได ้

 
 

Country age tour purpose revisit 
of Residence average % holiday business convention % 

         
East Asia 39.90 52.58 87.11 8.71 1.35 48.84 
ASEAN 40.05 36.94 83.06 10.63 2.14 66.97 
     Malaysia 41.20 40.99 87.20 7.78 1.24 68.32 
China 39.85 75.55 90.90 5.50 0.96 20.77 
Japan 42.09 47.76 85.26 11.49 0.82 52.78 
Korea 38.77 77.13 93.36 4.73 0.48 21.33 
Europe 40.02 31.58 91.13 6.02 1.00 52.08 
France 40.51 30.20 87.05 9.22 1.20 55.11 
Germany 42.36 27.18 91.07 6.59 0.91 56.82 
Sweden 38.80 36.99 94.70 3.28 0.73 54.28 
United Kingdom 39.24 24.49 91.90 5.20 1.01 51.25 
The Americas 42.53 24.62 82.52 10.39 1.67 56.54 

DPU



16 

 

USA 43.16 24.72 81.29 11.26 1.71 57.78 
South Asia 37.83 39.69 79.34 11.28 2.41 50.06 
India 37.27 42.80 79.63 11.80 2.72 44.50 
Oceania 39.92 22.18 84.71 9.19 2.17 55.09 
Australia 39.62 22.43 84.83 9.15 2.23 55.18 
Middle East 37.03 32.27 86.72 8.67 0.85 50.17 
Africa 39.15 28.28 76.74 16.51 3.19 51.36 
Average 39.92 43.79 87.25 8.38 1.37 50.37 

 
 

โดยจากตารางขา้งบนก็จะเป็นตารางสรุปรวมตวัแปรต่างๆท่ีใชส้ะทอ้นถึงพฤติกรรมหรือลกัษณะของ
นกัท่องเท่ียวต่างประเทศท่ีมาเท่ียวยงัประเทศไทย ซ่ึงในส่วนของขอ้มูลตวัแประกลุ่มนกัท่องเท่ียวท่ีมาเป็นกลุ่ม
ทวัร์ (Tour) วตัถุประสงคใ์นการเขา้มาเท่ียว (purpose) และการเท่ียวซํ้ า (revisit) ก็จะแจกแจงเป็นสัดส่วนของ
เปอร์เซ็นตข์องการท่องเท่ียวทั้งหมด ส่วนอายจุะคิดเป็นแบบค่าเฉล่ีย 

ซ่ึงจากขอ้มูลท่ีได ้ พบวา่ สาํหรับนกัท่องเท่ียวโดยส่วนใหญ่ท่ีมา มกัจะเป็นกลุ่มท่ีค่อนขา้งจะเร่ิมมีฐานะ
แลว้ คือประมาณ อาย ุ 37–45 ปี ทางดา้นการไปเป็นกลุ่มทวัร์นั้น นกัท่องเท่ียวต่างชาติกลบัมีความแตกต่างอยา่ง
เห็นไดช้ดัจากกลุ่มประเทศในเอเชียท่ีค่อนขา้งจะนิยมอยา่งมาก (เอเชีย 52.58%) โดยเฉพาะประเทศจีน หรือ
เกาหลี ท่ีตรงกนัขา้มกบัประเทศแถบอ่ืนๆในโลก (ยโุรป 31.58% สหรัฐอเมริกา 24.72% ออสเตรเลีย 22.43% 
ตะวนัออกกลาง 32.37% แอฟริกา 28.28%) ส่วนเป้าหมายในการท่องเท่ียวไทยก็ยงัคงเป็นตามท่ีคาดหมาย โดย
จะมีวตัถุประสงคเ์พื่อการพกัผอ่นในวนัหยดุมากถึง 80 กวา่เปอร์เซ็นต ์สุดทา้ยตวัเลขการกลบัเขา้มาประเทศไทย
อีกคร้ัง กมี็ถึงประมาณ 50 เปอร์เซ็นตโ์ดยเฉล่ียของนกัท่องเท่ียวทั้งหมดท่ีมายงัประเทศไทย ยกเวน้ประเทศใน
แถบอาเซียน โดยเฉพาะมาเลเซียท่ีสูงถึงเกือบ 70% แต่ในส่วนของประเทศในเอเชียอ่ืนๆ นอกจากกลุ่มประเทศ
อาเซียนแลว้ กย็งัถือวา่ยงัเป็นโอกาสท่ีดีอยูส่าํหรับการท่องเท่ียวของประเทศไทย เน่ืองจากระยะทางท่ีใกลย้อ่ม
สะดวกในการเดินทางมาเท่ียวยงัประเทศไทยอยูม่ากกวา่ประเทศอ่ืนๆในโลก 
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ตอนที่2 ศึกษา Demand และSupply ในตลาดโลก 
 
วเิคราะห์สภาพตลาดทัว่ไป  

 
จากรูปกราฟดังกล่าว เราจะสังเกตเห็นได้ว่าในอนาคตอนัใกล้ อตัราการเจริญเติบโตของตลาดการ

ท่องเท่ียวในโลกนั้นน่าจะมีแนวโนม้ท่ีเพิ่มสูงข้ึนอยา่งเห็นไดช้ดั โดยนอกเหนือจากแหล่งท่องเท่ียวท่ีสําคญัไม่วา่
แถบยุโรป และอเมริกาแต่เดิมแลว้ ประเทศอ่ืนๆทั้งในแถบเอเชีย และแอฟริกาก็มีการคาดการณ์วา่จะเป็นตลาด
ใหม่ท่ีมีศกัยภาพในการเจริญเติบโตเพิ่มข้ึนไดสู้งอย่างมากในอีกไม่เกิน 10–20 ปีขา้งหน้า ซ่ึงสาเหตุหลกัๆคง
ไดแ้ก่ การท่ีหลายๆประเทศเร่ิมหนัมาใหค้วามสาํคญักบัอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวกนัมากข้ึน เพราะนอกจากจะ
เป็นตวักระตุน้เศรษฐกิจท่ีสําคญัแลว้ ยงัเป็นส่วนสําคญัท่ีจะช่วยเพิ่มอาชีพ และพฒันาความเจริญให้กบัประเทศ
ไดอี้กทางหน่ึงดว้ย 
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จากตารางขอ้มูลถดัมาของ World Tourism Organization หรือWTO เราจะพบตวัเลขท่ีน่าสนใจก็คือ ส่วน

แบ่งตลาดท่ีคาดการณ์ ซ่ึงในปี 2020 ประเทศในแถบเอเชียตะวันออกจะสามารถมีส่วนแบ่งในตลาดโลกได้ถึง 
25.4 เปอร์เซ็นต์ หรือ 1 ใน 4 ของโลก ในขณะท่ีประเทศแถบยุโรป และอเมริกา กลบัมีแนวโนม้ลดลง จาก
สภาพการณ์ของตลาดคู่แข่งใหม่ท่ีเติบโตสูงข้ึนอย่างต่อเน่ือง รวมทั้งการอ่ิมตวัของตลาดในอนาคต ดงันั้นจึง
น่าจะเป็นโอกาสท่ีดีต่อประเทศกาํลงัพฒันาทั้งหลายในแถบเอเชีย รวมทั้งไทยท่ีจะเร่ิมหนัมาให้ความสนใจและ
ขยายการเจริญเติบโตทางดา้นการท่องเท่ียว ซ่ึงจะกลายเป็นเคร่ืองมือในการพฒันาต่อไปในอนาคต 

 
วเิคราะห์พฤติกรรมนักท่องเทีย่วในตลาดโลก 

เช่นเดียวกบัการศึกษาตลาดการท่องเท่ียวภายในประเทศไทย เพื่อสร้างความเขา้ใจจากความสําคญัของ
ตลาดการท่องเท่ียวระหวา่งประเทศดงักล่าว รวมทั้งเพื่อสะทอ้นพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวในระดบัสากล เรา
ไดเ้ลือกตวัแปรท่ีน่าสนใจออกมา ดงัน้ี 
1. สภาพเศรษฐกิจ (GDP) โดยในส่วนของตลาดการท่องเท่ียวมกัจะข้ึนอยู่กับอาํนาจซ้ือของนักท่องเท่ียว 

ดงันั้นตวัสภาพเศรษฐกิจ หรือรายไดข้องประเทศยอ่มท่ีจะสะทอ้นให้เห็นถึงความเป็นอยูท่ี่ดีประชาชน ซ่ึง
จะจูงใจใหเ้กิดการจ่ายเงินเพื่อการท่องเท่ียวมากข้ึนตามมา 

2. การท่องเทีย่วในกลุ่มประเทศ (region) โดยเราใชเ้ขตทวปีเป็นสาํคญั ซ่ึงนกัท่องเท่ียวต่างยอ่มท่ีจะมีแรงจูงใจ
ในการท่องเท่ียวในพื้นท่ีใกล้ๆ  จากปัจจยัทั้งทางดา้นตน้ทุนท่ีถูก หรือค่าเสียเวลาท่ีน้อย รวมทั้งวฒันธรรม
ต่างๆ กฎระเบียบ ภาษาท่ีคุน้เคยส่ือสารไดง่้าย เป็นตน้  

3.  พาหนะทีใ่ช้ในการเดินทาง (Mode of Transport) ก็ยงัอยูใ่นแนวเดียวกนักบัการตดัสินใจเลือกเท่ียวภายใน
กลุ่มประเทศเดียวกนั ก็คือตน้ทุนท่ีตํ่า ถา้เป็นประเทศท่ีอยู่ใกลก้บัแหล่งท่องเท่ียว สามารถท่ีจะเดินทางได้
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โดยรถ แต่ถา้ตอ้งข้ึนเคร่ืองบินหรือเดินทางโดยเรือในสถานท่ีท่ีอยูไ่กลๆแลว้ นอกจากจะใชต้น้ทุนสูงยงัจะ
เสียเวลาอีกดว้ย 

4. จุดประสงค์ของการเดินทาง (Purpose) นอกจากการเดินทางท่องเท่ียวเพื่อพกัผ่อนแล้ว เรายงัศึกษาถึง
จุดประสงคใ์นการเดินทางอ่ืนๆ เช่น การเยี่ยมญาติ พบเพื่อน ทาํธุรกิจ ประกอบกิจทางศาสนา เหมือนหรือ
แตกต่างจากการศึกษาในประเทศไทยอยา่งไร ซ่ึงจะช่วยสร้างกลุ่มเป้าหมายของการท่องเท่ียวให้ตรงกบัใน
ระดบัสากลไดอี้กดว้ย 

 
 
จากรูปกราฟ เม่ือนําอตัราการเจริญเติบโตของประเทศ มาเปรียบเทียบกับอตัราการเปล่ียนแปลงของ

ปริมาณนกัท่องเท่ียว เราจะพบวา่โดยพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวนั้น น่าจะมีความอ่อนไหวต่อสภาพเศรษฐกิจ
ค่อนขา้งสูง สังเกตไดจ้ากในช่วงเศรษฐกิจขาลงประมาณปี 1980 –85 หรือเศรษฐกิจขาข้ึนในช่วงหลงัปี1990 ซ่ึง
ผลดงักล่าวจะทาํให้ปริมาณนกัท่องเท่ียวลดลง หรือเพิ่มข้ึนไดอ้ย่างฮวบฮาบก่อให้เกิดความผนัผวนสูงกว่าผล
ทางดา้นเศรษฐกิจ แต่ยงัคงแปรผนัตามกนัอยา่งมีนยัสาํคญั 
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และเม่ือดูเปรียบเทียบของการท่องเท่ียวระหวา่งทวปีแลว้ ก็พบวา่ ทั้งกลุ่มประเทศแถบทวีปยุโรปท่ีตวัเลข

สูงเกือบ 90 เปอร์เซ็นต์ของการท่องเท่ียวทั้งหมด หรือเกือบ 80 เปอร์เซ็นต์ในทวีปเอเชีย และประมาณ 75 
เปอร์เซ็นต์ในทวีปอเมริกา ล้วนแต่เป็นการท่องเที่ยวภายในประเทศแถบเดียวกันทั้งส้ิน ซ่ึงอาจจะเป็นเพราะ
เหตุผลท่ีกล่าวมาทั้งหมด รวมถึงความสะดวกในการเดินทางบนบกในประเทศท่ีมีเขตแดนติดๆกนัอีกดว้ย  
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ซ่ึงจากตารางถดัมาจะเห็นไดว้า่ ประมาณ 80 เปอร์เซ็นต์โดยเฉลี่ยของโลกเป็นการท่องเที่ยวในประเทศใน
ทวปีเดียวกนัเป็นหลกั 

 
 

 
ถดัมาส่ิงท่ีน่าสนใจอีกอยา่งก็คือ “วิธีการในการเดินทางท่องเท่ียว” จากตารางขา้งบนปรากฏวา่ถึงร้อยละ 

50 เปอร์เซ็นต์ของโลกทีเ่ดินทางบนบกหรือทางพืน้ราบ โดยยุโรปจากท่ีค่อนขา้งจะมีถนนเช่ือมถึงกนัหมดทาํให้
มีสัดส่วนในการเดินทางบนถนนถึง 57.1 เปอร์เซ็นต ์แต่อยา่งไรก็ตามการเดินทางโดยเคร่ืองบินโดยเฉล่ียก็ยงัมี
ความสาํคญั โดยประมาณ 40 เปอร์เซ็นตข์องการเดินทางทั้งหมดในโลก 
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ส่วนสุดท้ายจุดประสงค์ในการเดินทางก็ยงัเน้นไปท่ีการพกัผ่อนในวนัหยุดเป็นหลัก โดยท่ีน่าสนใจ

เพิ่มเติมคือ ในกลุ่มของการไปเยี่ยมคนรู้จกัไม่วา่เพื่อน หรือญาติ รวมทั้งการเดินทางท่องเท่ียวเพื่อสุขภาพ หรือ
ทาํพิธีทางศาสนานั้น สูงถึง 23.6 เปอร์เซ็นตข์องทั้งหมดในโลก ส่วนทางดา้นธุรกิจก็ยงัมีความสําคญั โดยมีถึง
ประมาณ 20 เปอร์เซ็นต์ของทั้งโลก ซ่ึงเป็นส่วนสําคญัท่ีกระตุ้นการเจริญเติบโตของประเทศต่างๆ และ
พฒันาการท่องเท่ียวในอนาคตอีกดว้ย 
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เศรษฐศาสตร์กบัพฤติกรรมการท่องเทีย่ว 
 Supply ของการท่องเทีย่ว 

ในแนวคิดเบ้ืองตน้ของเศรษฐศาสตร์นั้น “ตลาด” จะประกอบไปดว้ยผูซ้ื้อ ผูข้ายและสินคา้ เป็นหลกั โดย
ในปัจจุบนัอาจจะมีสถานท่ีหรือไม่ก็ได ้เช่น การติดต่อซ้ือขายแบบ Direct Sale โทรสั่ง Delivery หรือติดต่อซ้ือ
ขายผา่นอินเตอร์เน็ต โดยทางดา้นตลาดการท่องเท่ียวนั้น “สินคา้” หลกัๆ ยอ่มจะไดแ้ก่สถานท่ีท่องเท่ียว ซ่ึงเป็น
ขอ้ดีหน่ึงท่ีประเทศไทยไม่ตอ้งผลิตมาก เน่ืองจากมีทรัพยากรธรรมชาติอุดมสมบูรณ์อยู่แลว้ เป็นส่ิงท่ีมีอยู่ใน
ประเทศ จึงไม่มีตน้ทุนมากนกั อีกทั้งยงัไม่ตอ้งเสียค่าขนส่งอีกดว้ย (นกัท่องเท่ียวตอ้งเดินทางมายงัสถานท่ีเอง) 
ซ่ึงก็เป็นผลเสียในทางกลบักนั ในเม่ือสินคา้ท่ีมีนั้น ประเทศไม่สามารถนาํไปแสดงใหเ้ห็นไดโ้ดยตรง  

ดังนั้นจึงเป็นประเด็นปัญหาสําคญัว่าควรจะมีการจดัโปรโมทอุตสาหกรรมประเทศได้อย่างไรท่ีจะ
สามารถดึงดูดคนในประเทศและชาวต่างชาติให้เขา้มาเท่ียวในประเทศได ้ทั้งน้ีและทั้งนั้นในดา้นSupply หรือ
ความตอ้งการขายในสินคา้การท่องเท่ียวของประเทศไทยแลว้ ตามแนวความคิดแต่เดิม คนส่วนใหญ่อาจรู้สึกวา่
เพราะการท่ีสินคา้เป็น “การท่องเท่ียวในประเทศไทย” นั้น ทาํให้ไม่สามารถท่ีจะผลิต “การท่องเท่ียว” เพิ่มข้ึน 
หรือลดลงตามแรงจูงใจของราคาสินคา้ตามกฎของอุปทานได ้เน่ืองจากขอ้สมมติท่ีมองเป็นสินคา้ท่ีเกิดข้ึนตาม
ธรรมชาติเท่านั้น ดงันั้นแลว้เส้น supply จึงน่าจะมีความยืดหยุน่ตํ่า เช่น ในกรณีศึกษาการไปจาริกแสวงบุญตาม
รอยพระพุทธเจา้ เขา้นมสัการ "พระแท่นวชัรอาสน์" และสักการะตน้พระศรีมหาโพธ์ิท่ีพุทธคยา ประเทศอินเดีย 
สถานท่ีแห่งการตรัสรู้สัมมาสัมโพธิญาณ การท่ีจะมีรายได้จากการท่องเท่ียวก็จะข้ึนกับความศรัทธาใน
พระพุทธศาสนาของพุทธศาสนิกชน(อุปสงค์) มากกว่าการจดัท่ีท่องเทียวในประเทศอินเดีย อุปทานจะมีค่า
ใกลเ้คียงศูนย ์เน่ืองจากประชาชนส่วนใหญ่ในประเทศอินเดีย นบัถือศาสนาฮินดู จึงไม่สนใจในศาสนาพุทธ 
และปล่อยใหส้ถานท่ีเหล่าน้ีเส่ือมโทรมลงไปตามกาลเวลา (ดงัเส้น S1)  

แต่ในความเป็นจริงแล้ว Supply ของการท่องเท่ียวโดยทัว่ๆไปนั้น จะมีความหมายมากกว่าสถานท่ี
ท่องเท่ียว แต่จะรวมถึงทั้งอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวทั้งหมด5 ซ่ึงขยายไปถึงธุรกิจการโรงแรม ทวัร์ การขนส่ง
ไม่วา่รถตู ้เคร่ืองบิน เรือนาํเท่ียว ฯลฯ ผบับาร์ สวนสนุก โชวต่์างๆ รวมไปถึงธุรกิจเล็กๆ สินคา้พื้นเมือง OTOP 
ร้านขายสินคา้ท่ีระลึก และธุรกิจตามชายหาด และอีกมากมาย ซ่ึงจะเก่ียวพนักบัอาชีพ และธุรกิจของคนไทย
อยา่งมาก ดงันั้นแลว้ในมุมมองของ Supply จึงน่าท่ีจะยงัมีความยดืหยุน่ซ่ึงมีแรงจูงใจมาจากราคาได ้โดยตามกฎ
ของอุปทาน “ถา้ราคาการท่องเท่ียวสูงข้ึน ก็น่าจะหมายถึงเม่ือการท่องเท่ียวไทยเป็นท่ีตอ้งการของตลาด การเขา้
มาทาํธุรกิจต่างๆในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวน้ี หรือผลทางด้าน Supply ก็น่าจะแปรผนัเพิ่มข้ึนในทิศทาง
เดียวกนั ดงัเช่นเส้น S2 ตามรูป 

 
 

                                                 
5 ยกเวน้กรณีศึกษาขา้งตน้ เน่ืองจากมีเร่ืองของศาสนาเขา้มาเก่ียวขอ้ง แต่ถา้ในระดบัท่ีราคาสูงๆแลว้ก็ไม่แน่ ถา้รัฐบาลเห็นวา่การท่องเท่ียวจาริกแสวงบุญทาํรายไดใ้ห้ประเทศมาก ก็

อาจจะหันกลบัมาให้ความสนใจเป็นกรณีพิเศษบา้งก็เป็นได ้ภายใตข้อ้สมมติทางเศรษฐศาสตร์ท่ีวา่ “มนุษยย์อ่มตอบสนองต่อแรงจูงใจเสมอ” นัน่เอง 
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 Demand การท่องเทีย่ว 

“นกัท่องเท่ียว” โดยพฤติกรรมทัว่ๆไป มกัจะมีเป้าหมายหลกัในการท่องเท่ียว ก็คือ การพกัผอ่นจากการ
เลือกเดินทางไปยงัท่ีไกลๆเพื่อเปล่ียนสถานท่ีจากท่ีๆจาํเจ ไปสู่สถานท่ีใหม่ๆท่ีจะสามารถเรียนรู้วฒันธรรม 
สังคม และแสวงหาประสบการณ์ใหม่ๆ จากท่ีๆแปลกตาไปจากเดิมได ้ซ่ึงในการตดัสินใจเลือกนั้นก็มกัจะมา
จากสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีเคยไดย้นิ มีช่ือเสียง หรือเป็นท่ีรู้จกัมากกวา่ปัจจยัอ่ืนๆเป็นสําคญั เพราะเหตุท่ีสภาพตลาด
การท่องเท่ียวท่ีมีลกัษณะไม่เหมือนกบัตลาดสินคา้อ่ืนๆ ซ่ึงโดยส่วนใหญ่จะกระจดักระจายอยู่ห่างกนัในแต่ละ
แหล่ง แต่ละทวปี แต่ละมุมโลก อีกทั้งแต่ละชายหาด แต่ละภูเขา ตน้ไม ้แต่ละท่ีก็ยงัไม่เหมือนกนั ทาํให้เกิดความ
หลากหลายและมีเอกลกัษณ์ในตวัสินคา้ท่ีแตกต่างกนัเหล่าน้ี 

ดงันั้นจากปัญหาของความหลากหลาย จึงส่งผลกระทบต่อการเขา้ไปหาขอ้มูลข่าวสาร ซ่ึงเป็นเร่ืองลาํบาก
สาํหรับนกัท่องเท่ียว และยงัลาํบากเขา้ไปอีกเม่ือพฤติกรรมการไปท่องเท่ียวพกัผอ่นนั้นมกัจะเป็นช่วงเวลาสั้นๆ
ตามแต่โอกาสจะอาํนวย รวมทั้งระยะเวลาสําหรับการวางแผนนั้นก็มกัจะมีแค่ในระยะสั้ นๆเท่านั้น ทาํให้เกิด
ปัญหาการขาดแคลนขอ้มูลข่าวสาร (Asymmetric Information) อยูเ่สมอ ซ่ึงโดยส่วนใหญ่แลว้การแกไ้ขปัญหา
ดงักล่าวก็มกัจะมาจากการพึ่งขอ้มูลข่าวสารท่ีเคยไดรั้บ ไม่วา่จะเป็นประเทศท่ีพฒันาแลว้ มีช่ือเสียงทางดา้นการ
ท่องเท่ียว (ฝร่ังเศส สวสิเซอร์แลนด ์เยอรมนั) แหล่งท่องเท่ียวท่ีสําคญัติดอนัดบัโลก (หอเอนปิซ่า ปิรามิด นํ้ าตก
ไนแองการ่า) หรือขอ้มูลจากคนใกลชิ้ดเพื่อนหรือญาติพี่นอ้ง (เวนิส ฮาวาย) รวมทั้งหรือ ตามโฆษณาของบริษทั
ทวัร์ต่างๆ(เท่ียวยโุรป อเมริกา ญ่ีปุ่น) ทาํให้เกิดพฤติกรรมการลอกเลียนแบบ หรือตามอยา่งกนั (Self - Fulfilling 
Beliefs) จากการเดินทางไปท่องเท่ียว ไม่ว่าจะไปเพื่อพกัผ่อน ศึกษาต่อต่างประเทศ จดัไปสัมมนา หรือเรียน
summer ก็จะมีรูปแบบท่ีคลา้ยๆกนัเสมอ  

อยา่งไรก็ตามทางดา้นของสินคา้ หรือในท่ีน้ีคือ “การท่องเท่ียว” แลว้ ก็ยงัคงมีลกัษณะของสินคา้ฟุ่มเฟือย
อยู ่หมายถึง นกัท่องเท่ียวส่วนใหญ่ท่ีเลือกไปเท่ียวต่างประเทศโดยมีวตัถุประสงคเ์พื่อการพกัผอ่นในวนัหยุดนั้น 
จะยงัคงมองการท่องเท่ียวเหมือนสินคา้ฟุ่มเฟือยอยูดี่ โดยจะตดัสินใจไปเท่ียวยงัต่างประเทศเม่ือมีรายไดพ้อเพียง 
ไม่เดือดร้อน หรือลาํบากในการเดินทางมากนกั และจะยงัคงมีความอ่อนไหวต่อราคา และรายไดค้่อนขา้งสูงอยู่
เหมือนเดิม 

 

Q (ปริมาณนกัท่องเท่ียว) 

P 
(ราคาหรือตน้ทุนการเขา้มา
ท่องเท่ียวในประเทศไทย) 

0 

S1 

S2 

Q0 Q1 

P0 

P1 DPU
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 Cost ของการท่องเทีย่ว 
ในความเป็นจริงของการศึกษาอธิบายพฤติกรรมของผูบ้ริโภคและผูข้ายในตลาดการท่องเท่ียวให้มี

ประสิทธิภาพนั้น ควรจะมาเนน้ในผลหรืออิทธิพลจาก “ตน้ทุน” เป็นหลกั ซ่ึงจากแนวความคิดทฤษฎีดั้งเดิม จะ
เห็นไดช้ดัวา่ “นกัท่องเท่ียวจะมีพฤติกรรมการตดัสินใจผกผนัไปกบัระยะทาง และตน้ทุนเสมอ” กล่าวคือ “เม่ือ
ระยะทางเพิ่มข้ึน ตน้ทุนในการเดินทางก็ยอ่มมีแนวโนม้ท่ีจะเพิ่มสูงข้ึนเสมอ ทาํให้ความเป็นไปไดใ้นการท่ีจะ
เลือกเดินทางไปในสถานท่ีๆอยูไ่กลๆนั้นมกัจะลดลงตามระยะทาง” แต่ในแนวคิดและทฤษฎีใหม่แลว้เพื่อให้
สอดคลอ้งกบัสภาพความเป็นจริงท่ีซบัซ้อนมากข้ึนกวา่เดิม เราจะเพิ่มแนวคิดของตวัแปร “ระยะทาง” ขยายให้
เป็น “ตน้ทุนธุรกรรมต่างๆจากการเดินทางไปเท่ียว” (Transaction Cost) ส่วนผลจากทางดา้น “ตน้ทุนอ่ืนๆ” ก็ให้
รวมอยูใ่นหวัขอ้ “ตน้ทุนค่าเสียโอกาส” (Opportunity Cost) ซ่ึงสามารถอธิบายรายละเอียดแนวคิดไดด้งัน้ี  

 Transaction Cost หรือต้นทุนทางด้านธุรกรรม 
นอกจากจะมีตวัแปรทางดา้นระยะทางเป็นปัจจยัสําคญัแลว้ ซ่ึงสังเกตเห็นไดจ้ากปริมาณการท่องเท่ียวใน

กลุ่ม หรือในประเทศเพื่อนบา้น (Intra-Regional Demand) ท่ีมีมูลค่าสูงกวา่การท่องเท่ียวภายนอก ก็ยงัมีปัจจยั
อ่ืนๆเสริมอีกด้วย ไม่ว่าเป็นการใช้ภาษา กฎหมาย หรือวฒันธรรมท่ีคล้ายกัน ก็ช่วยให้ง่ายลดตน้ทุนในการ
ติดต่อส่ือสาร รวมทั้งสําหรับระยะทางท่ีแทจ้ริงในปัจจุบนั “ตน้ทุน” ท่ีเกิดข้ึนนั้น ไม่ไดข้ึ้นกบัระยะทางจริงๆ
ระหวา่งประเทศอีกต่อไป แต่กลบัจะข้ึนกบัตน้ทุนของการเดินทางโดยยานพาหนะแทน เช่น สําหรับเคร่ืองบิน
แลว้จะมีสายการบินเฉพาะประเทศหลกัๆท่ีคนนิยมไปกนัเท่านั้น ถา้ประเทศใดไม่มีสายการบินไปลงตรงก็ตอ้ง
ไปต่อเคร่ืองเอง หรือไม่มีสนามบินในประเทศนั้นก็อาจส่งผลในทางกลบักนั คือมีตน้ทุนแพงกวา่ก็เป็นได ้ 

นอกจากน้ีแลว้ภาษา วฒันธรรมท่ีคลา้ยๆกนั ก็ช่วยลดตน้ทุนในการติดต่อได ้ซ่ึงโดยส่วนใหญ่แลว้ อตัรา
ค่าท่ีพกั หรือค่าเดินทางของนกัท่องเท่ียวก็มกัจะแตกต่างกบัคนทอ้งถ่ิน รวมทั้งอตัราแลกเปล่ียนระหวา่งประเทศ 
ก็เป็นอีกแรงจูงใจ ท่ีคนในประเทศท่ีค่าเงินแข็ง ก็มกัจะเลือกท่องเท่ียวในประเทศท่ีค่าเงินอ่อนกวา่ เพราะทั้งค่า
เดินทาง ค่าท่ีพกั รวมทั้งการซ้ือสินคา้ ก็ถูกกวา่โดยเปรียบเทียบกบัประเทศตน เป็นตน้ 

  Opportunity Cost หรือต้นทุนค่าเสียโอกาส 
โดยในทางดา้นการท่องเท่ียวแลว้ เม่ือนาํมาพิจารณารวมก็จะสังเกตเห็นวา่ “ตน้ทุนค่าเสียโอกาส” นั้นจะ

เกิดข้ึนทุกๆการตดัสินใจ ไม่ว่าตั้งแต่การเลือกเดินทางไปพกัผ่อนต่างประเทศแทนเท่ียวในประเทศ การเลือก
แพคเกจของบริษทัทวัร์นึงแทนบริษทัทวัร์อ่ืนๆ การไปยุโรปแทนอเมริกา เป็นตน้ ซ่ึงในท่ีน้ีจะจาํกดัแนวคิด
หลกัๆอยู่ท่ี “เวลา” โดยส่วนมากผูเ้ดินทางนั้นมกัจะมีขอ้จาํกดัทางดา้นเวลา ไม่ว่าจะเป็นช่วงวนัหยุดปีใหม่ 
สงกรานต์ หรือการขอลาหยุดพกังาน ซ่ึงมกัไม่เกิน10วนั ทาํให้การตดัสินใจเลือกวางแผนล่วงหนา้ หรือการหา
ขอ้มูลจึงค่อนขา้งรีบเร่ง ดงันั้นการตดัสินใจส่วนใหญ่ในการเดินทาง จึงมกัจะเป็นสถานท่ีท่ี “คุม้” หรือมีตน้ทุน
ค่าเสียโอกาสตํ่า เช่น เป็นสถานท่ีท่ีรู้จกั มีส่ิงมหศัจรรยร์ะดบัโลก เดินทางสะดวก หรือปลอดภยัแน่นอน เป็นตน้ 
และในทางกลบักนับริษทัทวัร์ก็จะมีตน้ทุนค่าเสียโอกาสตํ่าในการจดัการท่องเท่ียวในโปรแกรมท่ีตลาดส่วน

DPU



26 

 

ใหญ่ (Mass Target Group) ตอ้งการเหมือนกนั โดยสามารถอธิบายค่าเสียโอกาสน้ีไดใ้นรูปของเมทริก (Matrix) 
ดงัน้ี 

 
 
 
 
 
 
 
 
ดงันั้นเพื่อให้ได้ผลประโยชน์ร่วมกัน ทั้งกลุ่มนักท่องเท่ียว และบริษทัทวัร์ต่างๆ จึงมกัท่ีจะเลือกใน

คอลมัน์แรก ซ่ึงจะมีค่าเสียโอกาสตํ่าสุด โดยเฉพาะในบริษทัเล็กๆ หรือในกลุ่มนกัท่องเท่ียวท่ีเพิ่งจะไปเป็นคร้ัง
แรก หรือนานๆไปที เป็นหลกั เพราะฉะนั้นเราจึงมกัจะสังเกตเห็นวา่ในโปรแกรมทวัร์ท่ีไปโดยส่วนใหญ่แลว้ 
จะมีลกัษณะท่ีคลา้ยๆกนั บางคร้ังก็เพื่อท่ีจะไปทวัร์ร่วมกนักรณีปริมาณนกัท่องเท่ียวไม่เพียงพอ หรือในส่วนของ
โปรแกรมท่ีแตกต่างกนันั้น จึงมกัเห็นเฉพาะในบริษทัทวัร์ใหญ่ๆ เป็นหลกัเท่านั้น 

 
 Market หรือตลาดการท่องเทีย่ว  

ดงันั้นจากลกัษณะตลาดท่ีเห็น ทาํให้พอสรุปไดว้า่ตลาดการท่องเท่ียวน่าจะมีลกัษณะเหมือนกบัตลาดก่ึง
แข่งขนัก่ึงผกูขาด หรือ Monopolistic Competition โดยจากเง่ือนไขดงัน้ี 

 ผูซ้ื้อผูข้ายในตลาดมีมากราย โดยในส่วนของผูซ้ื้อในตลาดการท่องเท่ียว ก็คือนกัท่องเท่ียวในโลก 
ส่วนผูข้ายเราอาจจะหมายถึงประเทศ หรือธุรกิจการท่องเท่ียวทั้งหมดในประเทศดว้ยก็ได ้ 

 สินคา้ท่ีมีนั้นไม่สามารถทดแทนกนัได้สมบูรณ์ (Imperfect Substitution) ดงัท่ีเรากล่าวไปแล้ว 
เน่ืองจากสินค้าในท่ีน้ีคือ สถานท่ีท่องเท่ียวตามธรรมชาติท่ีแน่นอนย่อมแตกต่างกัน และ
ส่ิงก่อสร้าง ซ่ึงแต่ละท่ีก็จะถูกหล่อหลอมตามวัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม สังคม และ
ประวติัศาสตร์ท่ีแตกต่างกนั ดงันั้นก็เป็นไปยากท่ีจะเหมือนกนั  

 ส่วนการกีดกนัทางการคา้หรือ Barrier to Entry นั้นเกิดจากขอ้ไดเ้ปรียบของความแตกต่างใน 
“สินคา้” รวมทั้งส่ิงอาํนวยความสะดวกในการเดินทางเป็นหลกั ดงันั้นการพฒันาของประเทศอ่ืนๆ
ท่ีจะกระตุน้การท่องเท่ียว หรือส่งเสริมให้มีการเขา้มาท่องเท่ียวมากข้ึน ก็จะมีตน้ทุนสูงอย่างมาก 
กว่าจะเป็นท่ียอมรับ หรือเป็นท่ีรู้จกัในวงกวา้ง อีกทั้งการเปล่ียนแปลงของบริษทัทวัร์ท่ีจะสร้าง
โปรแกรมกลุ่มนกัท่องเท่ียว (Group Tour) ไปนั้น ก็จะตอ้งมองวา่คุม้ หรือมีตน้ทุนค่าเสียโอกาสตํ่า
ก่อน รวมทั้งยงัจะมีอุปสรรคจาก “ความล่าช้า”(Time Lag) จากความเคยชิน(Inert) และความ
จงรักภกัดี (Loyalty) ในตลาดการท่องเท่ียวอีกดว้ย 

นกัท่องเท่ียว 

บริษทัทวัร์ 

กลุ่มใหญ่ 
 

เฉพาะกลุ่ม 

ท่ีรู้จกั 

ท่ีใหม่ๆ ตน้ทุนสูง 

ตน้ทุนตํ่า 

ตน้ทุน
ปานกลาง 

ตน้ทุน
ปานกลาง 

เส่ียงสูง 

เส่ียงตํ่า 

เส่ียงสูง 

เส่ียงตํ่า DPU
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 Externalities  หรือผลกระทบภายนอกอืน่ๆ  
จากการศึกษาในปัจจุบนัก็มีแนวโนม้ท่ีจะเนน้กนัในเร่ืองของ “การท่องเท่ียวท่ีย ัง่ยืน” มากข้ึน ซ่ึงหมายถึง

การสนบัสนุนหรือกระตุน้ให้เกิดการท่องเท่ียว ดงัเช่นในประเทศใหญ่ๆท่ีมีการจดัวางระเบียบการท่องเท่ียวให้
เป็นรูปธรรมข้ึนเต็มตวั เพื่ออาํนวยความสะดวกให้แก่นกัท่องเท่ียว สร้างรูปแบบการท่องเท่ียวให้มีคุณภาพมาก
ข้ึน เป็นท่ียอมรับในระดบัสากล และเป็นลดผลกระทบภายนอกท่ีเป็นลบ พร้อมกบัเพิ่มผลกระทบทางบวก
ใหก้บัแหล่งท่องเท่ียว โดยสามารถพิจารณาไดเ้ป็น 2ส่วน คือ 

 Cost หรือต้นทุน ซ่ึงอาจจะก่อให้เกิดต้นทุนแก่สังคมมากข้ึนก็เป็นได้ ไม่ว่าผลกระทบต่อ
สภาพแวดลอ้ม หรือการสร้างความเส่ือมโทรมให้แก่สังคม จากการท่ีนกัท่องเท่ียวเขา้มาโดยขาด
สํานึกต่อสถานท่ีท่องเท่ียว ทาํให้ยิ่งมีการท่องเท่ียวเข้ามามาก ยิ่งจะก่อให้เกิดผลเสียต่อแหล่ง
ท่องเท่ียว และต่อเน่ืองไปสู่สังคม(Negative Externalities) ส่วนในทางกลบักนัก็อาจจะเป็นการ
สร้างภาพพจน์ใหก้บัประเทศดว้ย เป็นการโปรโมทไปในตวั โดยยิ่งมีการท่องเท่ียวมาก ก็ยิ่งจะช่วย
ทาํใหป้ระเทศเป็นท่ีรู้จกัไปในระดบัสากลมากยิง่ข้ึนไปดว้ย(Positive Externalities) 

 Benefit หรือทางดา้นผลประโยชน์ต่อสังคมนั้น ตามแนวความคิดทางดา้นเศรษฐศาสตร์แลว้ มกัจะ
เกิดข้ึนในลกัษณะของ Multiplier Effect หรือเกดิผลกระทบเป็นทวคูีณต่อระบบเศรษฐกิจโดยรอบ
ด้วย ซ่ึงจะกระตุน้ให้เกิดการเจริญเติบโตในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว ธุรกิจต่างๆท่ีเก่ียวขอ้ง การ
จ้างแรงงานท่ีเพิ่มข้ึน รวมทั้ งภาคเศรษฐกิจอ่ืนๆ จากการกระจายรายได้ออกไปจากภาคการ
ท่องเท่ียว ก็จะส่งผลใหเ้กิดการหมุนเวยีนเงินและการเจริญเติบโตของเศรษฐกิจโดยรวมไปดว้ย 
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บทท่ี 5 
ผลจากการวเิคราะห์สมการเชิงถดถอย 

 
การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 
จากท่ีไดก้ล่าวมาในเบ้ืองตน้ในส่วนท่ี2 ของบทท่ี3 ระเบียบวธีิวจิยั ทาํใหไ้ดส้มการความสัมพนัธ์ เป็นสมการท่ี
กาํหนดพฤติกรรมโดยกวา้งๆของนกัท่องเท่ียวในโลกในการท่ีจะตดัสินใจไปในท่ีหน่ึงๆ ดงัสมการ
ความสัมพนัธ์ต่อไปน้ี 

),,,( SizeDistance,
P
P

CYfDemand
Y

X  

 
ซ่ึงเม่ือขยายสมการความสัมพนัธ์ดงักล่าว และเพิ่มตวัแปรท่ีคิดวา่จะมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการเขา้มาประเทศ
ต่างๆของนกัท่องเท่ียว จะทาํใหส้ามารถสร้างสมการ ไดด้งัน้ี 
 

),,,,,,( LivingDistanceElectricAircraftAreaGDPPOPfArrivals  
 
โดยกาํหนดให้ 
Arrivals   = จาํนวนนกัท่องเท่ียวท่ีเขา้ไปยงัประเทศต่างๆ โดยใชข้อ้มูลจาก World Tourism Organization 

สาํหรับ 25 ประเทศหลกัท่ีคนนิยมเขา้ไปท่องเท่ียวมากท่ีสุด แทนตวัแปรความตอ้งการเดิน
ทางเขา้มาท่องเท่ียวในประเทศนั้นๆ  

POP  = จาํนวนประชากรในแต่ละประเทศแหล่งท่องเท่ียว เป็นตวัแปรแทนขนาดของประเทศ 
เพราะฉะนั้นถา้ประเทศมีจาํนวนประชากรมาก ก็น่าจะมีผลทาํใหจู้งใจใหน้กัท่องเท่ียวตดัสินใจ
เขา้มายงัประเทศนั้นๆ เช่นเดียวกบัขนาดประเทศตามขอ้สมมติท่ียิง่แหล่งท่องเท่ียวมีขนาดใหญ่ 
ก็หมายถึงสถานท่ีท่องเท่ียวก็น่าจะมากตาม คุม้ค่าต่อนกัท่องเท่ียวท่ีจะตดัสินใจเลือกมานัน่เอง  

GDP  = รายไดข้องประเทศแหล่งท่องเท่ียว ถา้ประเทศใดมีรายไดสู้งๆ ก็ยอ่มท่ีจะมีความเจริญและส่ิง
อาํนวยความสะดวกมากพอ เหมาะสาํหรับนกัท่องเท่ียวต่างชาติท่ีจะเขา้ไปเดินทางไดโ้ดยง่าย 

Area  = พื้นท่ีขนาดของประเทศแหล่งท่องเท่ียว ดงัท่ีกล่าวมาแลว้ในตวัแปร POP จะเป็นตวัวดัถึง
ขนาดของประเทศโดยตรง โดยมีสมมติฐานท่ีวา่ ยิง่มีพื้นท่ีในประเทศมาก แหล่งท่องเท่ียวก็
น่าจะยิง่มีเยอะตาม คุม้ต่อการลงทุนวางแผนของผูท่ี้จะเดินทางไปท่องเท่ียวยงัประเทศนั้นๆ 
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Aircraft  = จาํนวนคร้ังของเคร่ืองบินท่ีมีการเปล่ียนหมุนเวยีนออกจากสนามบินของประเทศ 
เปรียบเสมือนเป็นจุดศูนยก์ลางของการเดินทาง ดงันั้นก็น่าจะสอดคลอ้งกบัตวัแปร GDP ท่ีเป็น
การเพิ่มความสะดวกในการเดินทางไปท่องเท่ียวยงัประเทศนั้นๆ 

Electric  = ปริมาณการใชไ้ฟฟ้าโดยเฉล่ียของประเทศแหล่งท่องเท่ียว เป็นตวัแปรเดียวกนักบั GDP แต่
เป็นตวัแปรทางออ้มท่ีสะทอ้นความเจริญในประเทศนั้นๆ ผา่นมุมมองของประเทศท่ีมีความ
เจริญ ยอ่มท่ีจะใชไ้ฟฟ้ามากข้ึนตาม 

Distance  = ระยะทางเฉล่ียระหวา่งประเทศแหล่งท่องเท่ียว และประเทศท่ีอยูข่องนกัท่องเท่ียว ดงัท่ีกล่าว
มาแลว้ คือจะเป็นตน้ทุนหน่ึงในการคิดค่าเดินทาง ซ่ึงประเทศท่ีอยูห่่างไกล ยอ่มท่ีจะมีค่าเดินทาง
สูง ดงันั้นนกัท่องเท่ียวท่ีจะเลือกไปก็จะนอ้ยลงผกผนักบัระยะทาง 

Living  = ดชันีอตัราค่าครองชีพโดยเฉล่ียของประเทศแหล่งท่องเท่ียว จะเป็นการคิดทั้งตวัแปรทางดา้น
ตน้ทุน และราคาโดยเปรียบเทียบ ซ่ึงประเทศท่ีมีค่าครองชีพสูง น่าท่ีจะไม่จูงใจนกัท่องเท่ียวจาก
ต่างประเทศเขา้ไป ดงันั้นจึงน่าจะแปรผกผนักบัความตอ้งการเลือกไปยงัประเทศนั้นๆของ
นกัท่องเท่ียวต่างชาติ 

 
 
การวเิคราะห์ข้อมูล 
 

1. ในเบ้ืองตน้นั้น เราไดมี้การเช็คตวัแปรอิสระ โดยการใช้ One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test ซ่ึง
ขอ้มูลท่ีไดค้่อนขา้งจะมีการกระจายตวัสูง ทาํใหต้อ้งมีการปรับขอ้มูลโดยการใส่ค่า log เขา้ไป ทาํใหไ้ด้
ขอ้มูลท่ีดีท่ีจะสามารถนาํไปวเิคราะห์ต่อได ้โดยส่วนใหญ่มีค่าเกินระดบันยัสาํคญั 0.05 ทั้งส้ิน ดงัตาราง
ต่อไปน้ี 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

25 25 25 25 25 25 25 25

2.7584 3.4118 5.9867 12.3325 12.3268 8.3820 7.6087 4.4838

.67888 1.39148 1.29910 3.00580 1.26242 .68916 .46550 .15473

.146 .127 .144 .149 .143 .109 .195 .115

.146 .127 .144 .082 .143 .098 .192 .115

-.100 -.079 -.095 -.149 -.106 -.109 -.195 -.075

.730 .635 .721 .745 .714 .544 .974 .577

.660 .816 .675 .636 .687 .928 .299 .894

N

Mean

Std. Dev iation

Normal Parametersa,b

A bsolute

Positive

Negative

Most Extreme

Differences

Kolmogorov-Smirnov Z

A sy mp. Sig. (2-tailed)

LARR LPOP LGDP LAREA LAIR LELEC LDIST LLIVING

Test distribution is Normal.a. 

C alculated from data.b. 
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2. หลงัจากนาํตวัแปรไปทาํการวเิคราะห์สมการถดถอยโดยใช ้OLS และทาํการตดัตวัแปรอิสระท่ีไม่มี
ความสัมพนัธ์กบัตวัแปรตามโดยนยัสาํคญั (ปัจจยัภายนอกท่ีไม่มีอิทธิพลต่อการตดัสินใจเดินทางของ
นกัท่องเท่ียว) แลว้ ดงัผลจากการประมาณค่าจากสมการถดถอย ดงัน้ี 

 
Arrivals = 0.572 + 0.365GDP  

           (0.477)     (0.078)         
 
 R2 = 0.488 Adjusted R2 = 0.466 F = 21.944 significant F = 0.000 
 

ซ่ึงจากผลท่ีไดจ้ากการประมาณค่าสมการเชิงถดถอยน้ี เราจะพบวา่ ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจ
เดินทางไปยงัประเทศต่างๆของนกัท่องเท่ียวนั้นไดแ้ก่ รายไดข้องประเทศแหล่งท่องเท่ียวนั้นๆเป็นหลกั โดยตวั
แปรตาม Arrivals จะมีความสัมพนัธ์กบัตวัแปรอิสระ GDP ภายใตค้วามเช่ือมัน่ 95% (หรือท่ีระดบันยัสาํคญัท่ี 
0.05)  

แต่อยา่งไรก็ดีจากผลท่ีไดอ้อกมา ก็ยงัไม่เป็นท่ีพอใจมากนกั ทั้งตวัแปรอิสระอ่ืนๆท่ีไม่สามารถยนืยนั
ความสัมพนัธ์ดงักล่าวทางการประมวลผลทางสถิติได ้และค่าความสัมพนัธ์โดยรวมของโมเดลท่ีมีค่า R2 อยูท่ี่
ระดบั 0.488 นัน่เอง 
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บทท่ี 6 
ผลจากใชว้ธีิการแยกส่วนประกอบ 

 
การพยากรณ์พฤติกรรมการท่องเทีย่วโดยใช้วธีิแยกส่วนประกอบ 
 

จากขอ้มูลจาํนวนนกัท่องเท่ียวรายเดือนในช่วงเดือน มกราคม 1998 จนถึง กนัยายน 2005 จะทาํใหไ้ดค้่า
ขอ้มูลตวัอยา่งออกมา 93 ขอ้มูล ซ่ึงคิดเป็นค่า k หรือ จาํนวนการเปล่ียนแปลงตามฤดูกาลใน 1 ปีของการ
ท่องเท่ียวเท่ากบั 12 ฤดูกาล เท่ากบัจาํนวนเดือนใน 1 ปี เพราะเราใหข้อ้สมมติวา่นกัท่องเท่ียวท่ีเขา้มาในประเทศ
ไทยจะมีพฤติกรรมเปล่ียนแปลงไปตามแต่ละเดือน ซ่ึงเม่ือเราแยกส่วนประกอบออกมาตามขั้นตอนขา้งตน้เราจะ
ไดร้ายละเอียดดงัน้ี 
 
ขั้นตอนที ่1 จากการหาค่าความแปรผันของฤดูกาล (S)   

ส่วนท่ีสาํคญัในการหาค่าความแปรผนัของฤดูกาลก็คือการหาค่าเฉล่ียเคล่ือนท่ี (Moving Average: MA) 
ซ่ึงจะเป็นค่าตรงกลางของขอ้มูลท่ีนาํมาหาค่าเฉล่ีย ดงันั้น t ในท่ีน้ีจะเป็นตาํแหน่งหรือช่วงเวลาท่ีอยูต่รงกลาง
ของขอ้มูล k ซ่ึงจากฤดูกาลของการท่องเท่ียวท่ีมี k = 12 เราจะไดค้่าเฉล่ียเคล่ือนท่ี Mt อยูใ่นท่ี t + 0.5 ดงัน้ี 
 

12
)(

5.6
121110987654321 YYYYYYYYYYYYM   

 
 12

)(

5.7
1312111098765432 YYYYYYYYYYYYM   

 
 12

)(

5.8
14131211109876543 YYYYYYYYYYYYM   

   : 
   : 
 12

)(

5.87
939291908988878685848382 YYYYYYYYYYYYM   

 
เน่ืองจากการคิดกรณีท่ี k เป็นเลขคู่จะไดค้่า 5.0tM  ดงันั้นการคิดกลบัมาเป็น tM  เราจึงตอ้งเฉล่ียค่าดงักล่าว
ดงัเช่น  

2
5.105.9

10

MM
M


  

 

2
5.115.10

11

MM
M


  
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 : 
 : 

 
เป็นตน้ แลว้นาํไปทาํตามขั้นตอนเดิม เอาค่าเฉล่ียเคล่ือนท่ี (M) หารขอ้มูลเดิม (Y) ก็จะไดค้่าแปรผนัฤดูกาล (S) 
และค่าแปรผนัท่ีผิดปกติ (I) ต่อมาก็สร้างตาราง ตดัค่าแปรผนัท่ีผิดปกติ (I) ในแต่ละฤดูกาลออก หาค่าเฉล่ีย ทาํ
เป็นเปอร์เซนต ์กจ็ะไดค้่าดชันีฤดูกาลในแต่ละไตรมาสออกมา 
 
ขั้นตอนที ่2 จากการค านวณหาค่าแนวโน้ม (T)  

เราคงจะเนน้ลงไปท่ีการหาค่ากาํลงัสองนอ้ยท่ีสุด (Least Square Method) ซ่ึงจะเป็นวธีิท่ีใชห้า
ความสัมพนัธ์ระหวา่งแนวโนม้ (T) กบัระยะเวลา โดยใชก้ารวเิคราะห์ความถดถอยท่ีตวัแปรอิสระคือ เวลา (t) 
และตวัแปรตามก็คือจาํนวนนกัท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเขา้มาในประเทศไทย (Y) เม่ือเราใชว้ธีิกาํลงัสองนอ้ยท่ีสุดหา
ค่า a และ b ในสมการแลว้ ก็จะทาํใหค้่าความคลาดเคล่ือนยกกาํลงัสองมีค่านอ้ยท่ีสุด ซ่ึงแสดงในรูปสมการท่ีใช้
ในการคาํนวณไดด้งัน้ี 
 
เม่ือกาํหนดให ้  etTY tt  10   
 
ค่าประมาณจะได ้  btaTY tt ˆ  
 
ดงันั้นค่าคลาดเคล่ือนของการประมาณค่าจริง  

tY  ดว้ยค่าประมาณ tŶ  ก็คือ 
 

ttttt TTYYe ˆˆ   
 
ดงันั้นวธีิกาํลงัสองนอ้ยท่ีสุดท่ีจะใชห้าค่า a และ b เพื่อให้    

22

t̂tt TTe   
เม่ือกาํหนดให ้  tt 0  ไดแ้ก่ 
 

b = 



2t

Yt
     

 
a = y  
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ในกรณีท่ีมีจาํนวนตวัอยา่ง 93 ขอ้มูล หรือเม่ือค่า n เป็นเลขค่ีแลว้ เราจะตอ้งกาํหนดให้ปีกลาง (ปีท่ี
2

1n
) เป็นปี

เร่ิมตน้ หมายถึง ปีท่ีค่า t = 0 ท่ีทาํให ้  0t  ดงันั้นจากขอ้มูลจาํนวนนกัท่องเท่ียวท่ีเราเก็บมาได ้ก็จะมีค่า
กลางเท่ากบั 
 

47
2

94
2

193
2

1





n
 

 
เพราะฉะนั้นจะมีค่าท่ี 47 เป็นค่ากลาง หรือมีค่า t = 0 และขอ้มูลท่ีเหลือก็จะไล่เรียงกนัไป 
 

ปีท่ี 1-98 2-98 … 9-01 10-01 11-01 12-01 1-02 … 8-05 9-05 
ลาํดบัขอ้มูล 1 2 … 45 46 47 48 49 … 92 93 

t -46 -45 … -2 -1 0 1 2 … 45 46 
 
ขั้นตอนที ่3 จากการค านวณหาค่าความแปรผันตามวฏัจักร (C) 

ค่อนขา้งจะไม่มีขั้นตอนท่ีซบัซอ้นแลว้ เราสามารถหาไดจ้ากการนาํค่าเฉล่ียเคล่ือนท่ี (M) หารดว้ยค่า
แนวโนม้ (T) ก็จะไดค้่าวฏัจกัรออกมาแลว้ ส่วนความผนัแปรท่ีผดิปกติ (I) เน่ืองจากเป็นตวัแปรท่ีไม่แน่นอน 
อาจเกิดข้ึนหรือไม่ก็ได ้ดงันั้นจึงไม่นิยมท่ีจะเอามาพิจารณาอธิบายพฤติกรรมส่วนใหญ่นัน่เอง 
 
 
ผลการวเิคราะห์ (Research Analysis) 
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จากขอ้มูลยอดนกัท่องเท่ียวต่างชาติรายเดือนท่ีเขา้มายงัประเทศไทยในช่วงปี 2541-2548 ขา้งตน้ โดยให ้t มี
หน่วยเป็นรายเดือนนั้น เราจะได ้t = 1, 2, …, 93 ซ่ึงทาํให ้ 7037411 Y , 6573142 Y , 6822373 Y , …, 

1057894Y , 91712793 Y  นั้น สมการแสดงการแยกพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวต่างชาติ ก็จะมีรูปแบบดงัน้ี 
 

ttttt ISCTY    
 
ขั้นตอนที ่1 การหาความผนัแปรของฤดูกาล หรือจากอิทธิพลของฤดูกาล (S) 
จากขอ้สมมติเบ้ืองตน้ท่ีเรากาํหนดให ้ค่า k หรือ จาํนวนการเปล่ียนแปลงตามฤดูกาลใน 1 ปีของการท่องเท่ียว
เท่ากบั 12 ฤดูกาล เท่ากบัจาํนวนเดือนใน 1 ปี เพราะนกัท่องเท่ียวต่างชาติจะมีพฤติกรรมเปล่ียนแปลงการเขา้มา
ในประเทศไทยเป็นรายเดือน ทาํใหค้่าเฉล่ียเคล่ือนท่ี (M) มีค่าเท่ากบั  
 

12
)(

5.0
65432112345  


 tttttttttttt YYYYYYYYYYYY

TM  
 
นัน่คือ 
 

5.647077
12

809403719888625477566713664239622830551832530907630349682237657314703741
5.6 


M  

 
5.651607

12
758101809403719888625477566713664239622830551832530907630349682237657314

5.7 


M  

 
75.661408

12
774929758101809403719888625477566713664239622830551832530907630349682237

5.7 


M  

   : 
   : 

58.948436
12

9171271057894103092489653980874580152293097189283084993111421031084423968230
5.87 


M  

 
ดงัท่ีแสดงในแถวตั้งท่ี5 หรือแถวตั้ง M(t+0.5) นัน่เอง 
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การคาํนวณหาค่า M(t) ในแถวตั้งท่ี 6 นั้น เราจะหาค่าเฉล่ียจากค่าในแถวตั้งท่ี 5 ดงัเช่น 
 

5.649342
2

5.6516075.647077
2

5.75.6
7 







MM
M  

 
13.656508

2
75.6614085.651607

2
5.85.7

8 






MM

M  

: 
: 

63.947692
2

58.94843667.946948
2

5.875.86
87 







MM
M  
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เม่ือนาํตวัเลขของค่าเฉล่ียเคล่ือนท่ี (M) ไปหารขอ้มูลนกัท่องเท่ียว (Y) จะทาํใหเ้หลือแต่ผลของอิทธิพลของ
ฤดูกาล (S) คูณกบัความผนัแปรท่ีผดิปกติ (I) และเม่ือนาํไปคูณดว้ย 100 จะทาํใหเ้รามองค่าในรูปเปอร์เซ็นตไ์ด ้
ดงัน้ี 

92.95100
5.649342

622830
100)(

7

7
77 


























M
Y

IS  

 

18.101100
13.656508

664239
100)(

8

8
88 


























M
Y

IS  

: 
: 

24.98100
63.947692

930971
100)(

87

87
8787 


























M
Y

IS  

 
ส่วนค่าอ่ืนๆ เราก็ไดแ้สดงให้เห็นดงัคอลมัน์ S(t), I(t) หรือคอลมัน์ท่ี7 ในตารางขา้งตน้  
 
ถดัมาค่าท่ีไดน้ั้นยงัคงเป็นค่า IS  หรือค่าความแปรผนัทางดา้นฤดูกาล คูณกบัค่าความแปรผนัท่ีผดิปกติ ดงันั้น
เพื่อกาํจดัค่า I เราจะตดัขอ้มูลท่ีสูงสุด และขอ้มูลท่ีตํ่าสุดในแต่ละเดือน(แต่ละฤดูกาล)ออกไป ซ่ึงจากตาราง IS  
ถดัไปน้ี 
 

 
 
เราสามารถเลือกตดัค่าสูงสุด (เช่น จากเดือนท่ี 1 คือค่า 129.15) และค่าตํ่าสุด (เช่น จากเดือนท่ี 1 คือค่า 90.01) 
ออกไป แลว้หาค่าเฉล่ียจาก 5ค่าท่ีเหลือไดด้งัน้ี 
 
ดชันีฤดูกาลของเดือนท่ี 1 41.112

5
88.12191.10741.11534.1065.110



  
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เพราะฉะนั้นเม่ือเราตดัค่าสูงสุด และตํ่าสุดออกไป เราจะสามารถคาํนวณค่าเฉล่ียในแต่ละเดือน (แต่ละฤดูกาล)
ได ้
 
แต่อยา่งไรก็ตามเม่ือเราสังเกตค่าดชันีฤดูกาลรวมของทั้งปีแลว้ เราจะพบวา่ค่าท่ีไดน้ั้นกลบัเท่ากบั 1209.56 ซ่ึง
เกินกวา่ค่าเปอร์เซ็นตเ์ตม็ในแต่ละเดือน (12 เดือน ถา้เดือนละ 100 เปอร์เซ็นต ์ควรจะได ้1200 เปอร์เซ็นต)์  
 
ดงันั้นเพื่อใหเ้ราสามารถท่ีจะนาํค่าดงักล่าวมาใชใ้นการอธิบายถึงผลของอิทธิพลจากฤดูกาลไดด้ว้ย เราจึงควร
ปรับค่าเสียใหม่ โดยการนาํค่า 

56.1209
1200   คูณเขา้กบัดชันีฤดูการในทุกเดือน และเรียกดชันีฤดูการท่ีปรับใหม่แลว้น้ี

วา่ Normalized Seasonal Index หรือดชันีฤดูกาลท่ีปรับแลว้ ซ่ึงค่าท่ีไดน้ั้นถา้เดือนใดมีค่ามากกวา่ 100 
เปอร์เซ็นต ์จะหมายถึง อิทธิพลของฤดูกาลในเดือนนั้นจะมีนกัท่องเท่ียวเขา้มามากกวา่ปกติ หรือเฉล่ียโดยรวม
ของทั้งปี และในทางตรงกนัขา้ม ถา้เดือนใดมีค่านอ้ยกวา่ 100 เปอร์เซ็นต ์ก็ยอ่มหมายความวา่ ในเดือนนั้นจาก
อิทธิพลของฤดูกาลจะทาํใหมี้นกัท่องเท่ียวต่างชาติเดินทางเขา้มาในประเทศนอ้ยกวา่ปกตินัน่เอง 
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ซ่ึงจากตารางและกราฟแสดงค่าดชันีฤดูกาลท่ีปรับแลว้ดงักล่าว เราก็พบวา่ ในเดือนท่ี 1, 2, 3, 8, 11 และ12 
อิทธิพลของฤดูกาลก็ไดท้าํใหป้ริมาณนกัท่องเท่ียวต่างชาติแห่เขา้มาในประเทศไทยมากกวา่ค่าเฉล่ียทั้งปีถึง 
11.52, 5.39, 3.91, 1.74, 9.99, และ19.51 เปอร์เซ็นตต์ามลาํดบั ในทางกลบักนัสาํหรับเดือนท่ี 4, 5, 6, 7, 9 และ10 
อิทธิพลของฤดูกาลก็ไดท้าํใหป้ริมาณนกัท่องเท่ียวท่ีเขา้มาในประเทศไทยลดลงมากกวา่ปกติถึง 6.4, 14.51, 13.7, 
1.07, 11.69 และ 4.7 เปอร์เซ็นตต์ามลาํดบัเหมือนกนั 
 
ขั้นตอนที ่2 การค านวณหาค่าแนวโน้ม (T) 
 

 
 
จากรูปขา้งตน้ เราจะพบวา่ แนวโนม้ความสัมพนัธ์ระหวา่งจาํนวนนกัท่องเท่ียวท่ีเพิ่มข้ึนทุกปีนั้น จะมีลกัษณะ
ค่อนขา้งเป็นเส้นตรง และเพราะเรามีจาํนวนขอ้มูลทั้งหมด 93 ขอ้มูล ดงันั้นในการกาํหนดค่า t เราจะไดค้่า t = 47 
เป็นค่าก่ึงกลาง ซ่ึงเราจะทาํเป็นตารางไดด้งัน้ี 
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เม่ือนาํตวัเลขจากตารางมาคาํนวณหาค่า a และ b เราจะไดว้า่ 
 

95.3494

16.822813

2 






t

Yt
b

Ya

  

 
ดงันั้นสมการแสดงแนวโนม้ของยอดนกัท่องเท่ียวต่างชาติท่ีเขา้มาในประเทศไทย จะมีค่าเท่ากบั 
 

tbtaTt 95.349416.822813   
 
เม่ือ t มีค่าตั้งแต่ -46 จนถึง 46 โดยมีเดือนท่ี 11 ปี 2001 (หรือปี 2544) เป็นจุดเร่ิมตน้ (t = 0) 
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ถา้กาํหนดใหค้่า T = -30 ค่าแนวโนม้ของจาํนวนนกัท่องเท่ียวในเดือนพฤษภาคม(เดือน 5)  ปี 2542 (ปี1999) จะมี
ค่าเท่ากบั 66.717964)30(95.349416.822813 tT  
 
ถา้กาํหนดใหค้่า T = 6 ค่าแนวโนม้ของจาํนวนนกัท่องเท่ียวในเดือนพฤษภาคม(เดือน 5)  ปี 2545 (ปี2002) จะมี
ค่าเท่ากบั 91.840287)6(95.349416.822813 tT  
 
ถา้กาํหนดใหค้่า T = 42 ค่าแนวโนม้ของจาํนวนนกัท่องเท่ียวในเดือนพฤษภาคม(เดือน 5)  ปี 2548 (ปี2005) จะมี
ค่าเท่ากบั 06.969601)42(95.349416.822813 tT  
 
ดงัท่ีแสดงใหเ้ห็นในตารางขา้งตน้ ซ่ึงเม่ือนาํมาเขียนเป็นรูปกราฟ ก็จะไดด้งัน้ี 
 

 
 
ขั้นตอนที ่3 การค านวณหาค่าความแปรผนัตามวฏัจักร (C) 
จากการท่ีค่าเฉล่ียเคล่ือนท่ี CTM tt   และจากขั้นตอนท่ี 2 เราสามารถหาค่าแนวโนม้หรือ T ออกมาได ้ดงันั้นการ
หาค่าวฏัจกัรก็ไม่ใช่เร่ืองยาก โดยการนาํค่าแนวโนม้ (T) ท่ีหาไดม้าหารค่าเฉล่ียเคล่ือนท่ี (M) นัน่เอง แต่อยา่งไร
ก็ตามค่าวฏัจกัร หรือค่า C ท่ีไดน้ั้น จะมีแค่ 81 ขอ้มูล เน่ืองจากหายไปในการหาค่าเฉล่ียเคล่ือนท่ี (M) มาก่อน
หนา้น้ีนัน่เอง 
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หมายเหตุ ส่วนค่าความผนัแปรตามฤดูกาล (S) ในตารางนั้น ก็เอามาจากการหาดชันีฤดูกาล แต่ในตารางน้ีจะไม่
ไม่ตอ้งคูณ 100 เพื่อทาํเป็นเปอร์เซ็นต์ 
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เพราะฉะนั้นเราจะสามารถหาค่าความผนัแปรตามวฏัจกัรไดต้ามคอลมัน์ท่ี 9 ดงัตาราง ซ่ึงเม่ือเรานาํไปสร้าง
กราฟ ก็จะไดด้งัท่ีแสดงในรูปถดัไปน้ี 
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บทท่ี 7 
สรุป อภิปรายผล และขอ้เสนอแนะ 

 
1. จากในส่วนทีห่น่ึง เราไดแ้บ่งการศึกษาออกเป็น 2 ตอน ซ่ึงไดข้อ้สรุปออกมาดงัน้ี 

 
จากตอนที ่1 เป็นการศึกษาพฤติกรรมการเลอืกเข้ามาท่องเทีย่วยงัประเทศไทยเป็นหลัก ซ่ึงจากผลท่ีได้

โดยสรุปพบวา่ รายได้ส่วนใหญ่ในการท่องเทีย่วของไทยน้ัน ยงัคงได้รับจากทั้งนักท่องเทีย่วในประเทศ และ
ต่างประเทศเท่าๆกัน ซ่ึงนกัท่องเท่ียวต่างชาติส่วนใหญ่ท่ีนิยมเขา้มาก็ยงัคงเป็นนกัท่องเท่ียวจากประเทศเพื่อน
บา้นอยู ่ไม่วา่มาเลเซีย ญ่ีปุ่น เกาหลี หรือจีน จากผลทางดา้นระยะทางท่ีใกล ้และตน้ทุนในการเดินทางท่ีตํ่า
นัน่เอง (บางส่วน เช่น ประเทศมาเลเซีย ก็สามารถเขา้มาโดยทางพื้นดินไดเ้ลย) จึงเป็นขอ้ไดเ้ปรียบ โดยในส่วน
ประเทศท่ีรองลงมาอีก ก็คงจะไดแ้ก่ประเทศในยโุรป ทั้งองักฤษ เยอรมนั ฝร่ังเศส สวเีดน และสหรัฐ 
ออสเตรเลีย อินเดีย เรียงตามลาํดบักนัมา  

และเม่ือเจาะลึกถึงพฤติกรรมนกัท่องเท่ียวแลว้ ทาํให้เราพบวา่ในส่วนการมาเท่ียวแบบทวัร์ เพื่อ
จุดประสงคเ์ป็นการท่องเท่ียวในวนัหยดุ และเกือบ 70 เปอร์เซนตท่ี์จะกลบัมาเท่ียวใหม่ เป็นรูปแบบของประเทศ
เพื่อนบา้นของเรา แต่สาํหรับประเทศในยโุรปและอเมริกาแลว้ จะยงัคงชอบการเขา้มาเท่ียวแบบอ่ืนๆมากกวา่ ซ่ึง
ส่ิงท่ีน่าสนใจคือ ประเทศในแอฟริกา อินเดีย ญ่ีปุ่น และทางสหรัฐ นอกจากจะมีจุดประสงคส่์วนใหญ่เป็นการ
ท่องเท่ียวเพื่อความเพลิดเพลินในวนัหยดุเหมือนกลุ่มประเทศเพื่อนบา้นเราแลว้ กย็ังมีตัวเลขการเข้ามาท าธุรกจิ
สูงมากกว่า 10 เปอร์เซนต์อกีด้วย ซ่ึงจะมีผลดีต่อไปในการพฒันาประเทศเรา   

ในตอนที ่2 ซ่ึงเป็นการศึกษาถึงพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวโดยทัว่ไปในโลกน้ัน พบวา่ในภาพความเป็น
จริงแลว้ การท่องเท่ียวของยโุรปส่วนใหญ่ท่ีมีเป็นจาํนวนมากนั้น จะมาจากประเทศในแถบเดียวกนัเป็นหลกั 
อาจจะเป็นเพราะระยะทางท่ีใกล ้ประกอบกบัความสะดวกทั้งจากการเดินทางบนพื้นดิน ไม่วา่รถยนตส่์วนตวั 
หรือรถไฟ ท่ีเช่ือมต่อประเทศต่างๆในยโุรป ซ่ึงสอดคลอ้งในทางเดียวกนักบัจุดประสงคใ์นการเดินทางท่ี
ทางดา้นของการเดินทางไปทาํธุรกิจในประเทศแถบยโุรปก็มากกวา่ประเทศอ่ืนๆในโลก โดยมีสัดส่วนถึง
ประมาณ 22 เปอร์เซนตข์องการท่องเท่ียวโดยรวม และใกล้ๆ สัดส่วนดงักล่าวก็ไดแ้ก่ในเอเซียท่ีมีประมาณ 19 
เปอร์เซ็นต ์ซ่ึงจะเป็นผลดีในอนาคตต่อการคา้ และเศรษฐกิจในประเทศนั้นๆดว้ย  
 ทางดา้นของแนวคิดทางเศรษฐศาสตร์และพฤติกรรมการท่องเท่ียว ทาํใหเ้ราพบวา่ การท่องเที่ยวเป็นอกี
หน่ึงสินค้าทีน่่าลงทุน โดยเม่ือพิจารณาจากตวัสินคา้แลว้ เราจะเห็นวา่ “การท่องเท่ียว” ในแต่ละแห่งยอ่มท่ีจะ
แตกต่างกนัไปและไม่สามารถท่ีจะลอกเลียนแบบกนัไดง่้ายๆ ทาํใหผู้ข้ายสามารถท่ีจะกาํหนดราคาในตลาดให้
แตกต่างกนัได ้ซ่ึงจะเป็นผลต่อเน่ืองในขณะท่ีผูข้ายแทบจะไม่มีตน้ทุนในการผลิต แต่สาํหรับผูบ้ริโภคหรือ
นกัท่องเท่ียวกลบัมีตน้ทุนท่ีสูงข้ึนโดยเฉพาะทางดา้นค่าเสียโอกาสท่ีอาจจะสูงจากการถูกบิดเบือนทางดา้น
การตลาด และขอ้มูลข่าวสารท่ีไม่สมบูรณ์ ดงันั้นเราจึงพอจะเห็นไดว้า่ “การท่องเท่ียว” นั้นค่อนขา้งจะความ
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อ่อนไหวหรือมีความเส่ียงอยูไ่ม่นอ้ย แต่ในทางกลบักนัก็เป็นธุรกิจท่ีน่าสนใจ และสามารถสร้างผลประโยชน์
ใหก้บัภายนอกไดม้ากเช่นกนั 
 
2. ในส่วนทีส่องต่อเน่ืองจากขอ้มูลตวัเลขสถิติ แนวคิด และทฤษฎีท่ีไดน้าํเสนอไป ก็ไดน้าํมาวเิคราะห์ดูปัจจยัท่ีมี
อิทธิพลต่อการตดัสินใจเลือกไปเท่ียวยงัประเทศต่างๆ ปรากฎวา่  
 

ผลทีไ่ด้มีขึน้กบัรายได้ของประเทศแหล่งท่องเทีย่วน้ันๆเพยีงตัวเดียว ซ่ึงอาจจะเกิดจากปัญหาการท่ีเรา
ใชป้ระเทศหลกัๆ แค่ 25 ประเทศ หรือจากความแตกต่างของโครงสร้างขอ้มูลท่ีค่อนขา้งจะหลากหลายเกินไป 
รวมทั้งขอ้มูลตวัแปรอิสระท่ีอาจจะมีความสัมพนัธ์กนัเอง เป็นตน้  

แต่อยา่งไรก็ตามเราก็พอจะสรุปไดว้า่ ในส่วนของพฤติกรรมการท่องเท่ียวในโลกนั้น นกัท่องเท่ียวจะ
ใหค้วามสาํคญักบัประเทศท่ีมีความเจริญ ส่ิงอาํนวยความสะดวกพร้อม และเป็นท่ีรู้จกัเป็นหลกั ทั้งน้ีและทั้งนั้นก็
อาจเกดิจากต้นทุนค่าเสียโอกาสทีม่ีมากน่ันเอง ไม่วา่จะเป็นการเส่ียงท่ีจะตอ้งจ่ายเงินก่อนท่ีจะเดินทางไปท่ีใหม่ 
ปัญหาท่ีอาจเกิดข้ึนจากการเดินทาง ไม่คุม้กบัเวลาวนัหยดุพกัผอ่นจากการทาํงานท่ีจะตอ้งเสียไป หรือบางคร้ัง
รวมถึงเงินเก็บในการวางแผนไปเท่ียวในแต่ละคร้ังอีกดว้ย ดงันั้นปัจจยัทางดา้น “รายไดข้องประเทศแหล่ง
ท่องเท่ียว” จึงมีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจเลือกเดินทางของนกัท่องเท่ียวต่างชาติ  

และในทางกลบักนัขนาดของประเทศแหล่งท่องเทีย่ว ถึงแม้บางคร้ังจะแสดงได้ถึงปริมาณสถานที่
ท่องเทีย่วทีม่าก แต่อาจไม่ส าคัญเท่าคุณภาพในการเทีย่วน้ันๆ เช่นเดียวกบัระยะทางท่ีไกลกวา่ แต่เม่ือรวมตน้ทุน
ค่าเสียโอกาสอ่ืนๆเขา้ไปแลว้ อาจมีตน้ทุนสุทธิตํ่ากวา่ก็ได ้นอกจากนั้นจากระยะทางจริงระหวา่งตน้ทางกบั
ปลายทางนั้น ยงัตอ้งพิจารณาถึงเส้นทางการบินอีก ทาํใหย้ากต่อการพิจารณาโดยตรง สุดทา้ยค่าครองชีพ ซ่ึงเป็น
อีกหน่ึงของตน้ทุนท่ีเราไดเ้อามาศึกษาดว้ย ก็อาจเป็นเพราะนกัท่องเท่ียวส่วนใหญ่ไม่ไดอ้ยูย่าว หรือเป็นตน้ทุน
จมตั้งแต่การวางแผนเลือกเดินทางท่องเท่ียวไปแลว้ ดงันั้นจึงไม่มีความสัมพนัธ์โดยนยัสาํคญันัน่เอง  
 
3. ส่วนสุดท้ายจากการแยกส่วนประกอบเพื่อดูรูปแบบพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวท่ีมาประเทศไทยโดยตรง เรา
สามารถแบ่งออกไดเ้ป็น 3ส่วนท่ีสาํคญัก็คือ ตามฤดูกาล วฎัจกัร และแนวโนม้ ดงัน้ี 
  
 ในส่วนของฤดูกาล เราพบวา่ช่วงท่ีจะมีนกัท่องเท่ียวต่างชาติเขา้มาเท่ียวยงัประเทศไทยมากท่ีสุด มกัจะ
เป็นช่วงปีใหม่ คือ ในช่วงเดือนธนัวาคม และมกราคม ส่วนตั้งแต่เดือนพฤศจิกายน จนถึงเดือนมีนาคมแลว้ ลว้น
แต่มีนกัท่องเท่ียวเขา้มามากอยูเ่ป็นประจาํ รวมทั้งในเดือน 8 หรือเดือนสิงหาคมดว้ยท่ีโดดมาอยูต่รงกลางปีแค่
เพียงเดือนเดียว ส่วนในทางตรงกนัขา้มกบัเดือนท่ีมีนกัท่องเท่ียวเขา้มานอ้ยท่ีสุดก็ ไดแ้ก่ ในช่วงเดือนพฤษภาคม 
และมิถุนายนนัน่เอง รวมทั้งเดือนกนัยายนท่ีกระโดดออกมาเป็นประเทศเดียวในช่วงปีท่ีจะมีนกัท่องเท่ียวนอ้ย
เหมือนกนั  
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 และในทางสุดทา้ยของการศึกษา ไดแ้ก่ การวเิคราะห์ถึงมุมมองทางด้านแนวโน้ม และวฎัจักรของการ
เขา้มาในประเทศไทยของนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติ เราก็พบวา่ ปริมาณนกัท่องเท่ียวส่วนใหญ่ก็มีแนวโนม้ท่ีจะ
เพิ่มสูงข้ึนอยูเ่ร่ือยๆอยูแ่ลว้ และในส่วนของผลจากวฎัจกัร ก็จะเห็นไดใ้นลกัษณะท่ีคลา้ยๆกบัสภาพเศรษฐกิจ
ไทยนัน่เอง 
  
อภิปรายผล 

จากการดาํเนินการวจิยัมาทั้งหมด จนถึงการวเิคราะห์ และขอ้สรุป ทาํใหเ้ราสามารถเขียนออกมาเป็น
กรอบแนวคิด และผลท่ีไดจ้ากการดาํเนินการดงัน้ี 
 
 
 

 
 
 
 
 

   
  

 
 
 
 
 

  
 
 
 
 

  
 
 
 

ศึกษาพฤติกรรมนกัท่องเท่ียว 
(หาจุดขายของการท่องเท่ียวไทย) 

ทัว่ไป โลก ไทย 

ศึกษาจากขอ้มูลตวัเลขทัว่ไป 
 

(ดูพฤติกรรมกวา้งๆทั้งในไทย
และต่างประเทศ) 

ดูปัจจยัท่ีกาํหนดการท่องเท่ียว 
 

(ดูพฤติกรรมท่ีเป็นมาตรฐาน
โลก) 

แยกตวัประกอบหาตวัแปรท่ีมี
อิทธิพล 
 

(ดูพฤติกรรมนกัท่องเท่ียวส่วน
ใหญ่ท่ีเลือกมาไทย) 

ตลาดส่วนใหญ่มาจากประเทศ
ใกล้ๆ  ประเทศเพื่อนบา้น และ
ประเทศในทวปีเดียวกนั  

ในภาพรวมจะยงัไม่แน่ชดั แต่
ประเทศท่ีร่ํารวย มีส่ิงอาํนวย
ความสะดวก หรือเป็นท่ีรู้จกั 
มกัถูกเลือกเป็นอนัดบัตน้ๆ 

นกัท่องเท่ียวมกัจะเขา้มาไทย
ในช่วงคาบเก่ียวปลายปีจนถึง
ตน้ปีเป็นหลกั 
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ดงันั้นจากภาพกวา้งๆทั้งท่ีเห็นจากกรอบแนวคิด และผลท่ีไดด้งักล่าว ทาํใหเ้ราพอจะสรุปประเด็นท่ีสาํคญัใน
การนาํไปวางแผนพฒันาการท่องเท่ียวของเราต่อไปไดด้งัน้ี 

 ในปัจจุบนัตลาดการท่องเท่ียวส่วนใหญ่ของประเทศไทยยงัคงเป็นตลาดในประเทศ และประเทศบา้น
ใกลเ้รือนเคียงเป็นหลกั ซ่ึงควรจะเพิ่มความสนใจและใหค้วามสาํคญัมากกวา่น้ี รวมทั้งการเปิดตลาด
ใหม่ๆในประเทศท่ีห่างไกลไม่วา่ญ่ีปุ่น สหรัฐ อินเดีย ฝร่ังเศส ลว้นเร่ิมมีความสาํคญัมากข้ึนๆในการเขา้
มาทาํธุรกิจ ดงันั้นจึงไม่ควรเนน้แค่กลุ่มเฉพาะนกัท่องเท่ียวท่ีเขา้มาเพื่อความเพลิดเพลินอีกต่อไปแลว้ 
แต่สาํหรับนกัธุรกิจก็ควรอาํนวยความสะดวกใหม้ากยิง่ข้ึนดว้ย ซ่ึงปัจจุบนัมีทั้งการสนบัสนุนธุรกิจแบบ 
MICE6 การเขา้มาของผูสู้งอายุ หรือ Long Stay ก็ยงัคงเป็นอีกแนวทางท่ีสาํคญั 

 จุดแขง็ของไทย ไม่วา่เป็นทั้งทางดา้นภูมิศาสตร์ท่ีดีติดทะเล แม่นํ้า ความอุดมสมบูรณ์ของธรรมชาติท่ี
สวยงาม ไม่สามารถหาทดแทนจากท่ีท่องเท่ียวในประเทศอ่ืน และส่ิงอาํนวยความสะดวกท่ีครบครัน 
ลว้นเพียงพอต่อความตอ้งการของนกัท่องเท่ียวแลว้ แต่ส่ิงท่ีควรสนบัสนุนเพิ่มเติมก็คือ การโปรโมท
ประเทศให้ขึน้เป็นที่รู้จักในระดับสากล ทั้งการเดินทาง Road Show การเพิ่มความสะดวกในการหา
ขอ้มูล จองท่ีพกั หรือดูรายละเอียดในอินเตอร์เน็ต เป็นตน้ เพื่อขจดัปัญหาทางดา้นการขาดขอ้มูลท่ี
เพียงพอของนกัท่องเท่ียวต่างชาติ 

 ในระดบัโลกแลว้ พฤติกรรมของนกัท่องเท่ียวก็ยงัคงจะมองถึงความสะดวกสบายเป็นหลกั ซ่ึงถา้มีการ
น าเสนอข้อมูลแก่นักท่องเทีย่วได้มากพอแลว้ก็น่าจะช่วยใหมี้นกัท่องเท่ียวเขา้มายงัประเทศไทยมาก
ยิง่ข้ึน รวมทั้งในช่วงเดือน พฤษภาคม มิถุนายน และกนัยายนของทุกๆปีทีม่ักจะมีนักท่องเทีย่วต่างชาติ
เข้ามาน้อย กค็วรจะมีการวางแผนการตลาดดึงดูดให้มากขึน้ เพื่อท่ีจะช่วยใหป้ระชาชน และธุรกิจการ
ท่องเท่ียวสามารถท่ีจะเจริญเติบโตต่อไปในอนาคตไดอ้ยา่งต่อเน่ืองและมัน่คง 

 
 
 
 
 
 
 

                                                 
6 MICE มาจาก Meetings, Incentive Travel, Conventions, Exhibitions หรือบางคร้ัง C หมายถึง Conferencing และ E หมายถึง 
Events คือ กลุ่มธุรกิจประเภท การจดัประชุมในองคก์รหรือบริษทั การใหเ้ดินทางไปท่องเท่ียวเพ่ือเป็นรางวลัแก่พนกังาน การจดั
ประชุมนานาชาติ และการจัดนิทรรศการต่างๆ ซ่ึงปัจจุบันเป็นส่วนหน่ึงของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวท่ีรัฐบาลเร่ิมให้
ความสาํคญั เพราะทาํใหเ้กิดรายไดใ้หก้บัประเทศอยา่งมาก 
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ภาคผนวก 
 
ภาคผนวก 1 ทฤษฎีทีใ่ช้ 
 

1. ทฤษฎคีวามต้องการของนักท่องเทีย่ว 
จากการศึกษางานวิจยัท่ีวิเคราะห์ถึงความตอ้งการของนกัท่องเท่ียวโดยส่วนใหญ่แลว้จะพบวา่กวา่ร้อย

ละ 80 (Lim: 1997) จะใชว้ิธี Single-equation approach ทั้งส้ิน ซ่ึงจะมีทั้งแบบสมการเส้นตรง (Linear equation) 
ประมาณค่าสัมประสิทธ์ิตามปกติ และแบบใช้ log (log-linear equation) เพื่อหาค่าความยืดหยุน่ โดยจะเป็น
ประโยชน์ต่อการคิดเปอร์เซนต์การเปล่ียนแปลงของความตอ้งการเดินทางของนกัท่องเท่ียวจากอิทธิพลของ
ปัจจยัอิสระต่างๆ(independent variables) ดงันั้นในการศึกษาส่วนใหญ่จึงได้เลือกใช้โมเดลในรูปแบบ log 
ดงักล่าวเพื่อช่วยในการอธิบายถึงผลท่ีจะข้ึนไดน้ัน่เอง 

โมเดลความตอ้งการในการเดินทางของนักท่องเท่ียว หรือท่ีเรียกว่า “A simple origin-destination 
demand model” (Lim and McAleer: 2003) นั้น สามารถนาํมาเขียนไดด้งัน้ี 

โมเดล 

),,( tttt PCYfD         _________ (1) 
 

โดยก าหนดให้ 

tD ความตอ้งการเดินทางท่องเท่ียวไปต่างประเทศ ณ เวลา t (โดย t = 1, 2, 3, …, T) 
tY ระดบัรายไดต่้อหวัของนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทาง ณ เวลา t 
tC ตน้ทุนในการเดินทางไปท่องเท่ียวยงัต่างประเทศ ณ เวลา t  
tP ระดบัราคาสินคา้และบริการ หรือราคาโดยเปรียบเทียบ ณ เวลา t 
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2. Gravity Model 
อีกส่วนหน่ึงของModel ท่ีถูกนาํมาประยุกตบ์่อยคร้ังก็คือ Gravity Model หรือทฤษฎีแรงดึงดูด เป็นอีก

ทฤษฎีท่ีไดป้ระยุกตม์าจากแนวคิดเร่ืองแรงดึงดูดโลกของเซอร์ไอแซค นิวตนั (Isaac Newton) โดยส่วนใหญ่จะ
ถูกนาํมาใชใ้นงานวจิยัเก่ียวกบัการรวมกลุ่มทางการคา้ ซ่ึงเป็นการประมาณค่าโดยใช ้Tobit Model ดงัน้ี 

โมเดล 

X
ij

ji
ij D

PP
KI          _________ (2) 

 

โดยก าหนดให้ 

ijI ค่าปฏิสัมพนัธ์ระหวา่งสถานท่ี i และ j  
ijD ระยะห่างท่ีกลางระหวา่งสถานท่ี i และ j 
K ค่าสัมประสิทธ์ิตวัวดักลาง  
ji PP , แทนขนาดของมวลหรือขนาดของสถานท่ี i และ j 
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ภาคผนวก 2 ตารางและกราฟ 
 
1. ตารางการท่องเที่ยวจากต่างประเทศ 
 

 
2. ตารางการทางเที่ยวจากภายในประเทศ 
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3. ตารางเปรียบเทียบสัดส่วนรายได้จากการท่องเทีย่วต่อรายได้ประเทศ 
 

year GDP revenue    

  international domestic  gross %GDP 

  billion baht    
1996 4611 219.364 157.323 376.687 8.169313 
1997 4732.6 220.754 180.388 401.142 8.476144 
1998 4626.4 242.177 187.898 430.075 9.296105 
1999 4637.1 253.018 203.179 456.197 9.837981 
2000 4922.7 285.272 210.516 495.788 10.07146 
2001 5133.5 299.047 223.732 522.779 10.18368 
2002 5446 323.484 235.337 558.821 10.26113 
2003 5930.4 309.269 289.987 599.256 10.10482 

 
 
4. ตารางแจกแจงถิ่นฐานของนักท่องเทีย่วทีเ่ข้ามาประเทศไทยทั้งหมด 
 

Country of Arrivals  Per Capita Spending Air Land Sea 

Nationality Number % 
Share 

Baht/Day    

East Asia 6,633,960 56.52 4,368 5,083,474 1,417,353 133,133 

ASEAN 2,735,747 23.31 4,245 1,302,803 1,314,478 118,466 
     Brunei 9,345 0.08 5,119 8,300 891 154 
     Combodia 88,694 0.76 3,980 25,221 59,724 3,749 
     Indonesia 193,222 1.65 4,335 122,690 55,812 14,720 
     Laos 111,916 0.95 3,512 10,585 90,942 10,389 
     Malaysia 1,404,929 11.97 4,329 347,486 1,004,409 53,034 
     Myanmar 42,017 0.36 3,735 41,060 780 177 
     Philippines 171,655 1.46 3,743 129,669 36,739 5,247 
     Singapore 578,027 4.92 4,511 506,822 48,299 22,906 
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     Vietnam 135,942 1.16 3,375 110,970 16,882 8,090 
China 729,848 6.22 4,182 719,171 6,281 4,396 
Hong Kong 489,171 4.17 4,544 486,015 2,577 579 
Japan 1,212,213 10.33 4,530 1,171,370 33,568 7,275 
Korea 898,965 7.66 4,592 840,593 56,771 1,601 
Taiwan 540,803 4.61 4,338 537,310 2,791 702 
Others 27,213 0.23 4,067 26,212 887 114 
Europe 2,851,233 24.29 3,739 2,610,369 175,874 64,990 

Austria 59,797 0.51 95 56,211 2,560 1,026 
Belgium 56,283 0.48 80 50,600 4,333 1,350 
Denmark 93,400 0.80 89 87,406 4,753 1,241 
Finland 75,430 0.64 86 72,194 2,484 752 
France 274,049 2.33 92 240,261 28,225 5,563 
Germany 455,170 3.88 93 412,252 22,222 20,696 
Italy 126,399 1.08 96 118,814 5,921 1,664 
Netherlands 146,961 1.25 93 131,614 11,501 3,846 
Norway 79,195 0.67 91 73,869 4,329 997 
Russian 115,064 0.98 93 112,816 1,971 277 
Spain 51,910 0.44 99 49,664 1,604 642 
Sweden 224,761 1.91 92 209,485 11,721 3,555 
Switzerland 120,166 1.02 93 111,687 6,387 2,092 
United Kingdom 757,268 6.45 97 682,027 56,515 18,726 
East Europe 77,921 0.66 91 73,240 3,821 860 
Others 137,459 1.17 90 128,229 7,527 1,703 
The Americas 823,957 7.02 99 754,066 52,794 17,097 

Argentina 3,979 0.03 83 3,740 184 55 
Brazil 9,113 0.08 93 8,543 249 321 
Canada 157,622 1.34 95 139,597 14,088 3,937 
U.S.A. 627,506 5.35 100 578,061 36,980 12,465 
Others 25,737 0.22 101 24,125 1,293 319 
South Asia 492,693 4.20 100 472,304 5,627 14,762 
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Bangladesh 54,178 0.46 106 53,473 462 243 
India 332,387 2.83 102 314,628 3,731 14,028 
Nepal 20,356 0.17 82 19,930 377 49 
Pakistan 38,809 0.33 92 37,738 847 224 
Sri Lanka 33,722 0.29 100 33,352 162 208 
Others 13,241 0.11 90 13,183 48 10 
Oceania 484,916 4.13 99 447,274 24,220 13,422 

Australia 399,291 3.40 99 368,268 19,507 11,516 
New Zealand 83,922 0.71 101 77,384 4,643 1,895 
Others 1,703 0.01 70 1,622 70 11 
Middle East 272,439 2.32 93 264,540 6,360 1,539 

Egypt 8,545 0.07 97 8,437 66 42 
Israel 96,285 0.82 98 91,027 4,624 634 
Kuwait 30,938 0.26 109 30,396 371 171 
Saudi Arabia 7,202 0.06 105 6,987 124 91 
U.A.E. 41,175 0.35 98 40,802 73 300 
Others 88,294 0.75 75 86,891 1,102 301 
Africa 91,505 0.78 102 85,617 4,213 1,675 

S. Africa 43,068 0.37 101 40,738 1,396 934 
Others 48,437 0.41 102 44,879 2,817 741 
Grand Total 11,650,703 99.26 101 9,717,644 1,686,441 246,618 
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5. กราฟแจกแจงถิ่นฐานและรูปแบบการเดินทางของนักท่องเทีย่วทีเ่ข้ามาประเทศไทยทั้งหมด 
 

Tourist Arrivals by Mode of Transport
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6. ตารางแสดงลกัษณะพฤติกรรมนักท่องเทีย่วต่างชาติทีเ่ลือกมายงัประเทศไทย 
 

Country age tour purpose revisit 
of Residence average % holiday business convention % 

         
East Asia 39.90 52.58 87.11 8.71 1.35 48.84 
ASEAN 40.05 36.94 83.06 10.63 2.14 66.97 
     Malaysia 41.20 40.99 87.20 7.78 1.24 68.32 
China 39.85 75.55 90.90 5.50 0.96 20.77 
Japan 42.09 47.76 85.26 11.49 0.82 52.78 
Korea 38.77 77.13 93.36 4.73 0.48 21.33 
Europe 40.02 31.58 91.13 6.02 1.00 52.08 
France 40.51 30.20 87.05 9.22 1.20 55.11 
Germany 42.36 27.18 91.07 6.59 0.91 56.82 
Sweden 38.80 36.99 94.70 3.28 0.73 54.28 
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United Kingdom 39.24 24.49 91.90 5.20 1.01 51.25 
The Americas 42.53 24.62 82.52 10.39 1.67 56.54 
USA 43.16 24.72 81.29 11.26 1.71 57.78 
South Asia 37.83 39.69 79.34 11.28 2.41 50.06 
India 37.27 42.80 79.63 11.80 2.72 44.50 
Oceania 39.92 22.18 84.71 9.19 2.17 55.09 
Australia 39.62 22.43 84.83 9.15 2.23 55.18 
Middle East 37.03 32.27 86.72 8.67 0.85 50.17 
Africa 39.15 28.28 76.74 16.51 3.19 51.36 
Grand Total 39.92 43.79 87.25 8.38 1.37 50.37 

 
 
7. ตารางแสดงผลของการวเิคราะห์ตัวแปรด้วย One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 
 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

25 25 25 25 25 25 25 25

20.1840 98.0000 1023.296 2241015 616096.0 5426.680 2318.1464 89.5980

16.80298 253.5000 2159.228 4392553 1528429 3787.466 1787.471 14.06242

.283 .372 .323 .354 .361 .195 .294 .143

.283 .372 .291 .354 .361 .195 .255 .143

-.209 -.355 -.323 -.305 -.348 -.121 -.294 -.071

1.417 1.861 1.613 1.768 1.804 .973 1.471 .713

.036 .002 .011 .004 .003 .300 .026 .690

N

Mean

Std. Dev iation

Normal Parametersa,b

A bsolute

Positive

Negative

Most Extreme

Differences

Kolmogorov-Smirnov Z

A sy mp. Sig. (2-tailed)

A RRIV ALS POP GDP A REA A IRCRAF T ELEC TRIC DISTA NC E LIV ING

Test distribution is Normal.a. 

C alculated from data.b. 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

25 25 25 25 25 25 25 25

2.7584 3.4118 5.9867 12.3325 12.3268 8.3820 7.6087 4.4838

.67888 1.39148 1.29910 3.00580 1.26242 .68916 .46550 .15473

.146 .127 .144 .149 .143 .109 .195 .115

.146 .127 .144 .082 .143 .098 .192 .115

-.100 -.079 -.095 -.149 -.106 -.109 -.195 -.075

.730 .635 .721 .745 .714 .544 .974 .577

.660 .816 .675 .636 .687 .928 .299 .894

N

Mean

Std. Dev iation

Normal Parametersa,b

A bsolute

Positive

Negative

Most Extreme

Differences

Kolmogorov-Smirnov Z

A sy mp. Sig. (2-tailed)

LARR LPOP LGDP LAREA LAIR LELEC LDIST LLIVING

Test distribution is Normal.a. 

C alculated from data.b. 
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8. ตารางแสดงผลจากการประมาณค่าความสัมพนัธ์ในสมการเชิงถดถอย 
 

Model Summaryb

.794a .630 .478 .49042 1.077

Model

1

R R Square

Adjusted

R Square

Std. Error of

the Estimate

Durbin-W

atson

Predictors: (Constant), LLIV ING, LAREA , LDIST, LPOP, LELEC,

LGDP, LA IR

a. 

Dependent V ariable: LARRb. 
 

 

A NOVAb

6.972 7 .996 4.141 .008a

4.089 17 .241

11.061 24

Regression

Residual

Total

Model

1

Sum of

Squares df Mean Square F Sig.

Predictors: (C onstant), LLIV ING, LAREA , LDIST, LPOP, LELEC, LGDP, LA IRa. 

Dependent V ariable: LA RRb. 

 
 

Coefficientsa

6.378 4.473 1.426 .172

.110 .099 .226 1.116 .280

.494 .274 .945 1.805 .089

-.043 .044 -.190 -.979 .341

-.119 .310 -.221 -.384 .706

-.123 .203 -.125 -.607 .552

-.222 .243 -.152 -.913 .374

-.498 .825 -.114 -.604 .554

(C onstant)

LPOP

LGDP

LAREA

LAIR

LELEC

LDIST

LLIVING

Model

1

B Std. Error

Unstandardized

C oefficients

Beta

Standardized

C oefficients

t Sig.

Dependent Variable: LA RRa. 

 
 

Model Summaryb

.699a .488 .466 .49609 .870

Model

1

R R Square

A djusted

R Square

Std. Error of

the Estimate

Durbin-W

atson

Predictors: (C onstant), LGDPa. 

Dependent V ariable: LA RRb. 

 
 

DPU



62 

 

A NOVAb

5.401 1 5.401 21.944 .000a

5.660 23 .246

11.061 24

Regression

Residual

Total

Model

1

Sum of

Squares df Mean Square F Sig.

Predictors: (C onstant), LGDPa. 

Dependent V ariable: LA RRb. 

 
 
 
 
 

Coefficientsa

.572 .477 1.200 .243

.365 .078 .699 4.684 .000

(C onstant)

LGDP

Model

1

B Std. Error

Unstandardized

C oefficients

Beta

Standardized

C oefficients

t Sig.

Dependent Variable: LA RRa. 
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ประวติัผูว้ิจยั 
 

นาย อมรินทร์ ตนัติเมธ เกิดเม่ือวนัท่ี 26 ธันวาคม พ.ศ. 2519 ท่ีจงัหวดักรุงเทพมหานคร ได้สําเร็จ
การศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนต้น และตอนปลาย สายวิทยาศาสตร์ ท่ีโรงเรียนสาธิตจุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย ปีการศึกษา 2536 ต่อมาได้สําเร็จการศึกษาปริญญาเศรษฐศาสตร์บัณฑิต (ศบ.) จากคณะ
เศรษฐศาสตร์ มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ ในปีการศึกษา 2541 และสาํเร็จปริญญาศิลปศาสตรมหาบณัฑิต (ศศ.ม.) 
สาขา เศรษฐศาสตร์การเงินและระหวา่งประเทศ จากคณะเศรษฐศาสตร์ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลยั ในปีการศึกษา 
2543 ปัจจุบนัยงัคงดาํรงตาํแหน่งอาจารยป์ระจาํคณะเศรษฐศาสตร์ มหาวทิยาลยัธุรกิจบณัฑิตย ์
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