รูปแบบการเขียนบทความวิชาการและผลงานวิจัย
1. ตัวอักษร 
* ชื่อเรื่อง EucrosiaUPC Bold 20
* หัวข้อใหญ่ให้ใช้ตัวอักษร EucrosiaUPC Bold 18 

· * หัวข้อรองให้ใช้ตัวอักษร EucrosiaUPC Bold 16 

· * หัวข้อย่อยให้ใช้ตัวอักษร EucrosiaUPC Underlined 16 
· * เนื้อหาให้ใช้ตัวอักษร EucrosiaUPC 16 

2. การจัดหน้ากระดาษ 

* ขอบบน 3.81 ซม. 

· * ขอบล่าง 2.54 ซม. 

· * ขอบด้านซ้าย 3.81 ซม. 

* ขอบด้านขวา 2.54 ซม. 

3. การเว้นระยะและการวางหัวข้อ 
* การเว้นระยะระหว่างบรรทัดควรเป็น 1 ช่วงบรรทัดพิมพ์เดี่ยว 

* การย่อหน้าให้เว้นไว้ 8 ช่วงตัวอักษรจากขอบที่เว้นไว้แล้ว (เริ่มพิมพ์ตัวอักษรที่ 9 ตั้งค่า Tab 
   หยุดเริ่มต้นที่ 1.8 ซม.) 

* ชื่อเรื่องควรอยู่กลางหน้ากระดาษ หัวข้อใหญ่ชิดขอบซ้ายมือ หัวข้อรองและหัวข้อย่อย
ให้ย่อหน้าเข้ามาตามลำดับ 

4. การพิมพ์ตาราง 

* การพิมพ์ตารางต้องพิมพ์คำว่า “ตารางที่” ตามด้วยลำดับที่ของตารางไว้ด้านบนของตาราง 

5. การแสดงภาพและรูปประกอบต่างๆ 

* ให้พิมพ์คำว่า “ภาพที่” ตามด้วยลำดับที่ของภาพไว้ด้านล่างของภาพหรือรูปนั้น 

6. สรุปบทความวิชาการไม่เกิน 8 หน้ากระดาษ A 4 (รวมบทคัดย่อภาษาไทย) 
7. การเขียนแบบมีเชิงอรรถ (Footnote) ให้เขียนอ้างอิงแบบแทรกเนื้อหาแทน 
รูปแบบ : (ชื่อผู้แต่ง, ปีพิมพ์ : เลขหน้าที่อ้างถึง) 

ตัวอย่าง : (อมร รักษาสัตย์, 2544 : 39) 

8. การเขียนบรรณานุกรม 
    
*  ให้เรียงเอกสารสิ่งพิมพ์ภาษาไทยก่อนภาษาต่างประเทศ โดยเรียงตามลำดับตัวอักษรของชื่อผู้แต่ง 
   
    หรือชื่อสกุลผู้แต่ง (ชาวต่างประเทศ) ตามแบบพจนานุกรม 

· *  บรรทัดแรกของแต่ละรายการจะพิมพ์ชิดขอบโดยไม่เว้นระยะ แต่ถ้ารายการนั้นพิมพ์ไม่จบ
·     ในบรรทัดเดียวให้พิมพ์ต่อไปในบรรทัดที่ 2 โดยเว้นเข้าไปประมาณ 8 ช่วงตัวอักษร 

· *  ถ้าผู้แต่งเป็นชาวต่างประเทศให้เอาชื่อสกุลขึ้นก่อนชื่อต้น 

ตัวอย่างการเขียนบรรณานุกรม
ภาษาไทย 
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           ตัวอย่างการเขียนบทความเฉพาะหน้าแรก
            กรณีอาจารย์ที่ปรึกษา 1  ท่าน
ปัญหาการพิจารณาลักษณะบ่งเฉพาะของเครื่องหมายคำผสม
     ตามพระราชบัญญัติเครื่องหมายการค้า พ.ศ. 2534



                                                                                                                                                                                                                               ศรีลา  ทองกลาง*

                                                                                    อาจารย์สัตยะพล สัจจเดชะ**
บทคัดย่อ 
   
ลักษณะบ่งเฉพาะของเครื่องหมายการค้า นับเป็นองค์ประกอบอย่างหนึ่งที่มีความสำคัญต่อการพิจารณารับจดทะเบียนเครื่องหมายการค้า ปัญหาสำคัญที่ควรแก่การวินิจฉัยเกี่ยวกับลักษณะบ่งเฉพาะของเครื่องหมายการค้าโดยเฉพาะเครื่องหมายคำผสมคือจะต้องมีลักษณะบ่งเฉพาะเพียงใดในการรับจดทะเบียนเครื่องหมายคำผสมนั้นเป็นเครื่องหมายการค้า เนื่องจากลักษณะบ่งเฉพาะเป็นลักษณะที่ถือว่าสำคัญที่สุดในการทำหน้าที่บ่งชี้ความแตกต่างระหว่างสินค้าของผู้ประกอบการต่างรายกันนั่นเอง เครื่องหมายการค้าจึงต้องมีลักษณะบ่งเฉพาะเพียงพอ หากไม่มีลักษณะบ่งเฉพาะแล้วย่อมไม่อาจทำหน้าที่แยกแยะสินค้าว่าเป็นสินค้าของผู้ผลิตรายใดได้ แต่เนื่องจากพระราชบัญญัติเครื่องหมายการค้า พ.ศ. 2534ในส่วนบทบัญญัติที่เกี่ยวกับลักษณะอันพึงรับจดทะเบียนได้ของเครื่องหมายการค้าตามกฎหมายดังกล่าวนั้น มีปัญหาอันเกิดจากการบัญญัติกฎหมายที่ไม่มีความชัดเจน รวมทั้งถ้อยคำและความหมายของกฎหมาย ซึ่งทำให้มีการตีความไปในหลายลักษณะ หรือเกิดการตีความกฎหมายไปตามอำเภอใจของเจ้าหน้าที่ซึ่งมีอำนาจหน้าที่ในการพิจารณารับจดทะเบียนเครื่องหมายการค้า ตลอดจนไม่มีหลักหรือแนวทางในการพิจารณาลักษณะบ่งเฉพาะของเครื่องหมายการค้าโดยเฉพาะเครื่องหมายคำผสมที่ชัดเจนและแตกต่างจากแนวทางหรือหลักการที่เป็นมาตรฐานสากล เช่นหลักการที่เรียกว่าการพิจารณาเครื่องหมายการค้าโดยภาพรวมทั้งคำ จะไม่มีการแยกพิจารณาออกเป็นรายคำเป็นไปตามหลักเกณฑ์ที่
         ตัวอย่างการเขียนบทความเฉพาะหน้าแรก
        กรณีอาจารย์ที่ปรึกษา 2 ท่าน
ปัญหาการพิจารณาลักษณะบ่งเฉพาะของเครื่องหมายคำผสม
    ตามพระราชบัญญัติเครื่องหมายการค้า พ.ศ. 2534



                                                                                                                                                                                                                       ศรีลา  ทองกลาง*

                                                                                    อาจารย์สัตยะพล สัจจเดชะ**








      อาจารย์ปัจฉิมา  ธนสันติ***

บทคัดย่อ 
   
ลักษณะบ่งเฉพาะของเครื่องหมายการค้า นับเป็นองค์ประกอบอย่างหนึ่งที่มีความสำคัญต่อการพิจารณารับจดทะเบียนเครื่องหมายการค้า ปัญหาสำคัญที่ควรแก่การวินิจฉัยเกี่ยวกับลักษณะบ่งเฉพาะของเครื่องหมายการค้าโดยเฉพาะเครื่องหมายคำผสมคือจะต้องมีลักษณะบ่งเฉพาะเพียงใดในการรับจดทะเบียนเครื่องหมายคำผสมนั้นเป็นเครื่องหมายการค้า เนื่องจากลักษณะบ่งเฉพาะเป็นลักษณะที่ถือว่าสำคัญที่สุดในการทำหน้าที่บ่งชี้ความแตกต่างระหว่างสินค้าของผู้ประกอบการต่างรายกันนั่นเอง เครื่องหมายการค้าจึงต้องมีลักษณะบ่งเฉพาะเพียงพอ หากไม่มีลักษณะบ่งเฉพาะแล้วย่อมไม่อาจทำหน้าที่แยกแยะสินค้าว่าเป็นสินค้าของผู้ผลิตรายใดได้ แต่เนื่องจากพระราชบัญญัติเครื่องหมายการค้า พ.ศ. 2534ในส่วนบทบัญญัติที่เกี่ยวกับลักษณะอันพึงรับจดทะเบียนได้ของเครื่องหมายการค้าตามกฎหมายดังกล่าวนั้น มีปัญหาอันเกิดจากการบัญญัติกฎหมายที่ไม่มีความชัดเจน รวมทั้งถ้อยคำและความหมายของกฎหมาย ซึ่งทำให้มีการตีความไปในหลายลักษณะ หรือเกิดการตีความกฎหมายไปตามอำเภอใจของเจ้าหน้าที่ซึ่งมีอำนาจหน้าที่ในการพิจารณารับจดทะเบียนเครื่องหมายการค้า ตลอดจนไม่มีหลักหรือแนวทางในการพิจารณาลักษณะบ่งเฉพาะของเครื่องหมายการค้าโดยเฉพาะเครื่องหมายคำผสม
* นักศึกษาหลักสูตรนิติศาสตรมหาบัณฑิต สาขานิติศาสตร์ มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์ 


**   ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์หลัก





* นักศึกษาหลักสูตรนิติศาสตรมหาบัณฑิต สาขานิติศาสตร์ มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์ 


**   ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์หลัก


*** ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์ร่วม








