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บทคัดย่อ

โครงการริมนํา้ยานนาวาคือโครงการท่ีมีการวางแผนการออกแบบ

เพ่ือพฒันาให้เป็นพืน้ท่ีริมนํา้สาธารณะของยา่นและชมุชนยานนาวาให้เกิด

ขึน้ในอนาคต เพ่ือสง่เสริมคณุภาพชีวิตท่ีดี และเช่ือมโยงวฒันธรรมและสงัคม

เข้าด้วยกนั ผู้ วิจยัได้ทําการศกึษาวิจยัเพ่ือหาแนวทางการออกแบบเรขศลิป์

ป้ายประชาสมัพนัธ์เชิงสร้างสรรค์ท่ีจะสามารถสือ่สารข้อมลู ประชาสมัพนัธ์

ขา่วสาร กิจกรรมตา่งๆ และบอกชีนํ้าทาง แนะนําสถานท่ี และแจ้งขา่วสาร

กิจกรรมตา่งๆ ของสถานท่ี เพ่ือท่ีจะสามารถนําไปตดิตัง้ในโครงการดงักลา่ว 

โดยผา่นกระบวนการวิจยัแบบผสมผสาน โดยเน้นกระบวนคดิเชิงออกแบบ 
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โดยการสมัภาษณ์เชิงลกึกบัผู้ เช่ียวชาญ 2 ทา่น คือ ด้านเมืองสร้างสรรค์

และด้านออกแบบเรขศลิป์เพ่ือสภาพแวดล้อม และสมัภาษณ์ผู้อยูอ่าศยัใน 

ชุมชนกลุ่มเป้าหมายย่านโครงการริมนํา้ยานนาวา จํานวน 138 คน  

ด้วยเคร่ืองมือ คือ แบบสอบถาม โดยการออกแบบได้คํานงึถงึองค์ประกอบ

ของเรขศลิป์ เกณฑ์การออกแบบป้ายสญัลกัษณ์ เกณฑ์ของเมืองสร้างสรรค์

ตามหลกัการขององค์กรยเูนสโก ผลการศกึษาวิจยัพบวา่ กลุม่ผู้อยูอ่าศยัยา่น

โครงการริมนํา้ฯ เลอืกป้ายประชาสมัพนัธ์เชิงสร้างสรรค์รูปแบบ B เป็นป้าย

สญัลกัษณ์ท่ีสามารถปรับเปลีย่นและเคลือ่นย้ายได้ ท่ีสามารถชว่ยสนบัสนนุ

กิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ และสง่เสริมอตัลกัษณ์ของพืน้ท่ีสอดคล้องกบัแนวคดิ

ของเมืองสร้างสรรค์ของประเทศไทย

ค�าส�าคัญ: การออกแบบเรขศลิป์/ ป้ายประชาสมัพนัธ์/ เมืองสร้างสรรค์
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Abstract

The Yannawa Riverfront Project is planning to develope into the 

public space area in the future to improve their life, cultural and social 

connectivity. The purpose of this study is to research and design the 

creative signage to helping and promoting Yannawa to be recognized 

as a creative place and to support their place events and activities. 

This study was a mix-method research design focusing on design  

thinking process by using in-depth interview with 2 experts in the field of 

creative city and environmental graphic design and used questionnaire  

with 138 local communities. For signage design considerations were 

taken into graphic elements, signage design criteria and UNESCO 

creative cities criteria. The results suggest that the adjustable and 

movable signage Type B can support creative activities as well as 

promote local identity in Yannawa District and also correspondent to 

the concept of Thailand’s creative cities.

Keywords: Graphic design/ Signage/ Creative city
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บทน�า

กรุงเทพมหานครเข้าขา่ยเป็นเมืองสร้างสรรค์ได้หรือไม ่ เม่ือพิจารณา

หลกัเกณฑ์ของยเูนสโก (UNESCO) พบวา่ กรุงเทพมหานครมีโครงสร้างพืน้ฐาน 

การคมนาคมท่ีสะดวกสบายครบวงจร มีระบบขนสง่มวลชนสาธารณะทัง้

รถไฟฟ้าทัง้บนดินและใต้ดิน มีเรือโดยสารทัง้ในแม่นํา้และลําคลอง มีรถ

โดยสารสาธารณะ มีถนนหนทางมากมาย มีทางดว่นพิเศษหลายเส้นทาง 

เม่ือคํานงึถงึศลิปะวฒันธรรม ก็มีแหลง่ทอ่งเท่ียวเชิงศลิปะวฒันธรรม เชน่  

วดัพระศรีรัตนศาสดาราม พระบรมมหาราชวงั วดัอรุณราชวรารามวรมหาวิหาร  

วดัพระเชตพุนวิมลมงัคลารามราชวรวิหาร ฯลฯ มีพิพิธภณัฑสถานแหง่ชาติ

พระนคร ท่ีเป็นศนูย์แสดงศิลปกรรมและหอศิลปะวฒันธรรม อีกทัง้ยงัมี

มหาวิทยาลยัหลายแหง่ท่ีมีการสอนทางด้านสถาปัตยกรรมศาสตร์ ศลิปกรรม

ศาสตร์และการออกแบบ และด้านคหกรรมศาสตร์ หรือด้านการทาํอาหารเม่ือ

พดูถงึความเป็นเมืองไปแล้ว ยา่น หรือ ชมุชน  หรือ ท้องถ่ิน จงึเป็นองค์ประกอบ

ท่ีสําคญัของความเป็นเมืองท่ีสมควรเป็นจดุเร่ิมต้นในการพฒันา ดงันัน้ 

ยา่นจงึเป็นเป้าหมายสาํคญัของการศกึษาและวิจยัในครัง้นี ้

ผู้ วิจยัเลอืกพืน้ท่ีบริเวณโครงการริมแมนํ่า้เจ้าพระยา ยา่นยานนาวา 

เพ่ือเป็นพืน้ท่ีเป้าหมายสําหรับใช้ในการศึกษาการพฒันางานออกแบบ 

เรขศลิป์ (ป้ายประชาสมัพนัธ์) เพ่ือสิง่แวดล้อมของเมืองสร้างสรรค์ท่ีจะเกิดขึน้ 

ในอนาคต ซึง่สอดคล้องกบัแผนพฒันาเมืองกรุงเทพมหานคร ท่ีมุง่เน้นการ

สง่เสริมให้เกิดโครงการฟืน้ฟเูมืองอยา่งเป็นรูปธรรม เน่ืองจากเป็นยา่นท่ีมี

ความพร้อมจากโครงสร้างตา่งๆ เชน่ ระบบการคมนาคมขนสง่ ความหลาก

หลายทางวฒันธรรมซึ่งมีวดัของศาสนาพทุธ มสัยิดของศาสนาอิสลาม  
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โบสถ์ของศาสนาคริสต์ อยูภ่ายในพืน้ท่ีเดียวกนัอนัเป็นอตัลกัษณ์อยา่งหนึง่

ของยา่นยานนาวา

 โครงการริมนํา้ยานนาวา Yannawa Riverfront Project เกิดขึน้

เน่ืองจากพืน้ท่ีริมนํา้ท่ีสาธารณชนจะเข้ามาใช้งานอย่างสาธารณะนัน้

มีจํานวนจํากดั ในปี 2559 ศนูย์ออกแบบและพฒันาเมือง UDDC หรือ 

Urban Design and Development Center ได้จดัเสวนา “โครงการริมนํา้

ยานนาวา” ให้เป็นโครงการท่ีต้องการฟืน้ฟท่ีูริมนํา้ให้เป็นสถานท่ีสาธารณะ

ท่ีสวยงาม จากทา่เรือสญัจรและแหลง่เสือ่มโทรม ให้เป็นพืน้ท่ีริมนํา้ท่ีสาํคญั

ของกรุงเทพมหานคร เน่ืองจากเป็นพืน้ท่ีท่ีมีศกัยภาพสงูสดุในการเป็นพืน้ท่ี

นําร่องในการพฒันาฟืน้ฟพืูน้ท่ีริมนํา้ของกรุงเทพมหานคร และยงัเข้าขา่ย

การเป็นเมืองสร้างสรรค์ตามหลกัเกณฑ์การพิจารณาขององค์การยเูนสโก

อีกด้วย

 พืน้ท่ีริมนํา้ยานนาวามีศกัยภาพสูงสุดในการฟื้นฟูด้วยสาเหตุ

สาํคญั 4 ประการ คือ 1) ท่ีตัง้ของพืน้ท่ีโครงการฯ: มีความตอ่เน่ืองกบัยา่น

ศนูย์กลางธรุกิจใจกลางเมือง Bangkok CBD บางรัก-สลีม-สาทร 2) การ

เข้าถงึพืน้ท่ีโครงการฯ:  มีความสะดวกด้านคมนาคมทัง้ระบบ รถ-ราง-เรือ 

3) การขาดแคลนพืน้ทีส้าธารณะเพ่ือสขุภาวะท่ีดี: ยา่นบางรัก-ยานนาวา-

บางคอแหลม เป็นยา่นท่ีอยูอ่าศยัหนาแนน่สงูแตย่งัขาดแคลนพืน้ท่ีโลง่เพ่ือ

กิจกรรมนนัทนาการ ออกกําลงักาย และพบปะสงัสรรค์ 4) กรรมสทิธ์ิท่ีดนิ: 

ท่ีดนิแปลงใหญ่ท่ีกวา่ร้อยละ 85 ของพืน้ท่ีทัง้หมด เป็นของหนว่ยงานรัฐ และ

ศาสนสถาน จงึมีความเหมาะสมในเชิงกลยทุธ์ท่ีจะสร้างกระบวนการผลกัดนั

ให้เกิดการพฒันาพืน้ท่ีอยา่งบรูณาการร่วมกนัระหวา่งผู้ถือกรรมสทิธ์ิท่ีดนิท่ี

สมดลุระหวา่ง “ประโยชน์สาธารณะ” และ “ผลตอบแทนทางการลงทนุ”
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 ดงันัน้ ในการศกึษาวิจยัในครัง้นี ้ ผู้ วิจยัใช้วิธีการศกึษาวิจยัจาก

เอกสาร จากความคิดเห็นจากผู้ เช่ียวชาญ เพ่ือนําเสนอแนวความคิด

สร้างสรรค์ในการออกแบบเรขศลิป์ป้ายประชาสมัพนัธ์เชิงสร้างสรรค์ สําหรับ

โครงการริมนํา้ยานนาวา และเพ่ือสนบัสนนุและประชาสมัพนัธ์กิจกรรม

สร้างสรรค์ และข้อมลูตา่งๆ ให้เป็นท่ีรู้จกั ทัง้ยงัสง่เสริมการทอ่งเท่ียวเชิง

สร้างสรรค์ของยา่น และเมืองในอนาคต ให้เป็นต้นแบบในการสง่เสริมและ

พฒันาเมืองสร้างสรรค์อ่ืนๆ ของประเทศไทย

             

วัตถุประสงค์ของงานวจิยั

1. เพ่ือค้นหาเกณฑ์และรูปแบบป้ายประชาสมัพนัธ์สาํหรับโครงการ

ริมนํา้ยานนาวาจะมีรูปแบบอยา่งไร

2. เพ่ือค้นหาแนวทางการออกแบบเรขศลิป์ป้ายประชาสมัพนัธ์เชิง

สร้างสรรค์ โดยคํานงึถงึพืน้ท่ี

3 .  เ พ่ือ นํา เสนอแนวทางต้นแบบการออกแบบเรขศิลป์ 

ป้ายประชาสมัพนัธ์เชิงสร้างสรรค์ท่ีเหมาะสมกบักลุม่เป้าหมาย

การทบทวนวรรณกรรมและงานวจิยัที่เก่ียวข้อง

จากการศกึษาวิจยัในครัง้นีไ้ด้มีการทบทวนทฤษฎี แนวความคิด 

และผลงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องดงันี ้

1. เมืองสร้างสรรค์ ย่านสร้างสรรค์

Landry, Charles (2008) และ Florida, R.L.(2002) ได้ให้ความ

หมายของเมืองสร้างสรรค์ไว้วา่เป็นเมืองท่ีพฒันาไปสูแ่นวโน้มใหม่ๆ  (New 

Trends) ในด้านศลิปะและวฒันธรรม และการให้การสนบัสนนุอตุสาหกรรม
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เชิงนวตักรรมและเชิงสร้างสรรค์ (Innovative and Creative Industries) ผา่น

กิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ของศลิปิน นกัสร้างสรรค์ นกัออกแบบ และประชาชน

สามญัทัว่ไป ประกอบด้วยสภาพแวดล้อมเชิงสร้างสรรค์ท่ีหลากหลาย และ

สภาพแวดล้อมเชิงนวตักรรม และมีความสามารถของรากหญ้าและภมิูภาค

ท่ีจะหาคําตอบให้กบัปัญหาทางสภาพแวดล้อมของโลกอยา่งเชน่ ภาวะโลก

ร้อน (Global Warming) และสามารถสรุปได้ดงันี ้

ประการแรก ไมเ่พียงแคศ่ลิปิน นกัวิทยาศาสตร์ คนงาน และชา่งฝีมือ 

ท่ีควรจะมีสว่นร่วมหรือเก่ียวข้องกบังานท่ีสร้างสรรค์ (Creative works) แต่

ยงัรวมถงึประชาชนทกุคนจะมีสว่นเก่ียวข้องกบักิจกรรมการงานท่ีสร้างสรรค์

ไมมี่ข้อจํากดัของพวกเขา (Free creative activity) ผลท่ีตามมา พวกเขาจะ

รู้สกึพงึพอใจกบัชีวิตความเป็นอยูข่องพวกเขา สนบัสนนุการผลติสนิค้าท่ี

มีมลูคา่ทางวฒันธรรมและประโยชน์การใช้งาน รวมถงึสนบัสนนุด้านการ

บริการ และปรับปรุงสภาพแวดล้อมของโรงงานและสํานกังาน

ประการท่ีสอง ประชาชนควรมีชีวิตความเป็นอยูท่ี่ซาบซึง้ถงึความ

งดงามทางด้านสนุทรียศิลป์ (Artistic) ทําให้มัน่ใจว่ามีรายได้พอเพียง 

(Enough Income) และมีความวา่งพอท่ีจะทําให้เกิดความมัง่คัง่ นอกจาก

นัน้ควรจดัการสง่เสริมให้มีสนิค้าท่ีมีคณุภาพดีๆ ท่ีมีราคาสมเหตสุมผล มีการ

แสดงทางด้านศลิปะและวฒันธรรมอยา่งเชน่ ศลิปะการแสดง (Performing 

Arts) และควรจะเป็นสิง่ท่ีก่อให้เกิดความประทบัใจ

ประการท่ีสาม มหาวิทยาลยั วิทยาลยัเทคนิค สถาบนัวิจยั โรงละคร

หรือโรงภาพยนตร์ และสถาบนัวฒันธรรมซึง่ให้การสนบัสนนุกิจกรรมท่ี

สร้างสรรค์ของวิทยาศาสตร์และศลิปะในเมืองๆ หนึง่ ทําหน้าท่ีเป็นโครงสร้าง

พืน้ฐานท่ีสนบัสนนุเชิงสร้างสรรค์ (the Creative Support Infrastructure) 
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ประการท่ีสี ่ นโยบายสิง่แวดล้อม (Environment Policy) มีความ

สาํคญัมาก ในการเก็บรักษามรดกทางประวตัศิาสตร์ (Historical Herritage) 

และสิง่แวดล้อมของเมืองและปรับปรุงสิง่อํานวยความสะดวก (Amenity)

ประการท่ีห้า เมืองต้องมีหลักเกณฑ์ทางเศรษฐกิจท่ีสมดุลซึ่ง

สนบัสนนุภมิูภาคให้มีความคดิสร้างสรรค์และยัง่ยืน

ประการสดุท้าย ในรูปของการบริหารจดัการภาครัฐ (Public Admin-

istration) เมืองสร้างสรรค์ประกอบไปด้วยนโยบายของเมืองท่ีได้ผสมผสาน

ความคดิสร้างสรรค์ไว้แล้ว (The Creative Integrated Urban Policy) และ

นโยบายทางวฒันธรรมแบบร่วมกนั (Unified Cultural Policy) พร้อมกบั

นโยบายทางอตุสาหกรรมและนโยบายสิง่แวดล้อมภายใต้การจดัการทางการ

คลงัภายในประเทศ

หลกัเกณฑ์การเป็นเมืองสร้างสรรค์ท่ียเูนสโกรองรับ

โครงการเมืองสร้างสรรค์ขององค์การยเูนสโก เป็นอีกโครงการหนึง่ท่ี

เคียงคูก่บัการประกาศแหลง่มรดกโลกทางธรรมชาตแิละประวตัศิาสตร์ โดย

เป็นโครงการท่ีเก่ียวข้องกบัมรดกทางวฒันธรรมท่ีจบัต้องไมไ่ด้ (Intangible  

Culture) และยงัผสมผสานความทนัสมยัในด้านการสร้างสรรค์หรือมี 

นวตักรรมจากพืน้ฐานอตัลกัษณ์เดมิ เร่ิมต้นมาตัง้แตปี่ พ.ศ.2557 กําหนด

ให้มีการคดัเลอืกจากเขตเมือง หรือมหานครท่ีเป็นแหลง่รวบรวมวิทยาการ 

และมีพืน้ฐานพอท่ีจะขบัเคลือ่นทัง้ในสว่นเศรษฐกิจ สงัคม และสิง่แวดล้อม 

สูก่ารพฒันาท่ียัง่ยืน (Sustainable Development) 

เครือขา่ยเมืองสร้างสรรค์ของยเูนสโก มีทัง้หมด 7 กลุม่ เมืองหนึง่

เมืองใดท่ีจะเข้าร่วมเป็นเมืองสร้างสรรค์ภายใต้การประกาศรับรองโดย 
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ยเูนสโกจะต้องเลอืกเสนอตนเองได้เพียงประเภทเดียวเทา่นัน้ โดยแบง่เมือง

สร้างสรรค์ออกเป็น 7 ประเภท ดงันี ้1. เมืองแหง่วรรณกรรม (City of Litera-

ture) 2. เมืองแหง่ภาพยนตร์ (City of Film) 3. เมืองแหง่ดนตรี (City of Music) 

4. เมืองแหง่หตัถกรรมและศลิปะท้องถ่ิน (City of Crafts and Folk Arts)  

5. เมืองแหง่การออกแบบ (City of Design) 6. เมืองแหง่ศลิปะสือ่ประชาสมัพนัธ์ 

(City of Media Art) 7. เมืองแหง่วิทยาการอาหาร (City of Gastronomy)

หลกัเกณฑ์การเป็นเมืองสร้างสรรค์ภายใต้กรอบแนวคิดขององค์

การยเูนสโก ดงันี ้คือ

1. สภาพแวดล้อมและภมิูทศัน์ทางวฒันธรรมโดยรวมขบัเคลือ่นด้วย

ความคดิสร้างสรรค์

2. มีสภาพแวดล้อมทางด้านโครงสร้างความคดิและความต้องการ

พืน้ฐานของเศรษฐกิจสร้างสรรค์

3. การเข้าร่วมท่ีแขง็แกร่งของกลุม่อาชีพและชมุชน

4. สนบัสนนุความช่ืนชอบของประชาชน ผา่นพืน้ท่ีและเวทีท่ีเหมาะ

สม เพ่ือขยายออกไปสูค่วามต้องการท่ีหลากหลายของประชาชน

5. การมีประสบการณ์ในการเป็นเจ้าภาพในการจดังานและกิจกรรม

ในด้านความคดิสร้างสรรค์

6. การมีสว่นร่วมของมหาวิทยาลยัและสถาบนัการศกึษา (การสอน 

ความร่วมมือ และการวิจยัในด้านความคดิสร้างสรรค์)

7. การให้ความสาํคญักบัวสัดทุ้องถ่ินและสภาพแวดล้อมของเมือง 

และธรรมชาติ

ดงันัน้การเป็นเมืองสร้างสรรค์ภายใต้องค์การยเูนสโกรองรับ ตาม

กรอบขององค์การยูเนสโกจึงมีความสําคัญย่ิง สิ่งสําคัญท่ียูเนสโกจะ



วารสารนิเทศศาสตร์ธุรกิจบัณฑิตย์

ปีที่ 13 ฉบับที่ 1 มกราคม - มิถุนายน ประจ�าปี 2562

231

พิจารณาให้เมืองใดเป็นเมืองสร้างสรรค์นัน้ สิง่ท่ีสําค้ญคือ องค์ประกอบ

หลกัการท่ีมีกิจกรรมสร้างสรรค์ในพืน้ท่ีนัน้ๆ ต้องมีความเก่ียวพนัธ์กบัท้องถ่ิน  

และมีการร่วมมือกนัระหว่างหน่วยงานและภาคส่วนต่างๆ ใช้ความคิด

สร้างสรรค์ในการบริหารจดัการพืน้ท่ีในด้านตา่งๆ เช่น กิจกรรมท่ีวา่ด้วย

ความคิดสร้างสรรค์ การออกแบบโดยใช้ความคิดสร้างสรรค์ กิจกรรมจะ

ต้องเคารพ คต ิประเพณี วฒันธรรมในท้องถ่ิน และกิจกรรมจะต้องมีความ

ตอ่เน่ืองและยัง่ยืน

2. การออกแบบเรขศลิป์หรือการออกแบบกราฟิก

การออกแบบเรขศลิป์หรือการออกแบบกราฟิก มีนกัวิชาการให้คํา

จํากดัความไว้หลายคํา เชน่ การออกแบบเรขศลิป์ การออกแบบเลขศลิป์ 

หรือ การออกแบบกราฟิก ผู้วิจยัในฐานะผู้ทําการศกึษาในเร่ืองนี ้และมีอาชีพ

ทางด้านการออกแบบกราฟิก Graphic Designer ขอใช้คําวา่การออกแบบ

เรขศลิป์ และทบัศพัท์จะเหมาะสมกวา่

Paul Harris, Gavin Ambrose (2009). อธิบายความหมายของ 

Graphic Design วา่เป็นแขนงวิชาเก่ียวกบัทศันศลิป์ (Visual Arts Discipline)  

ท่ีรวบรวมเนือ้หาไว้หลายๆ ด้าน ได้แก่ แนวคิดเพ่ือกําหนดทิศทางการ

ออกแบบ (Art Direction) การออกแบบตวัอกัษรเพ่ือการสือ่สาร (Typography)  

กระบวนการการจัดเตรียมเนือ้เร่ือง (Text) และกราฟิก (Graphics)  

การออกแบบจัดหน้าเอกสาร (Page Layout) เทคโนโลยีสารสนเทศ  

(Information Technology) และด้านท่ีเก่ียวกบัความคิดสร้างสรรค์อ่ืนๆ 

(Creative Aspects) ความหลากหลายนีห้มายถงึวา่มีภมิูทศัน์ท่ีแยกออก
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เป็นส่วนย่อยๆสําหรับการทําการออกแบบภายใต้ความเช่ียวชาญและ 

ความสนใจเฉพาะเจาะจงของนกัออกแบบ

Amy E. Arntson. (2007). กลา่วถงึ Graphic Design วา่ หมายถงึ  

การแก้ปัญหาบนผิวแบนราบ พืน้ผิว 2 มิต ิวงการใหมข่องการออกแบบเวป็ 

(Web Design) และมลัตมีิเดีย (Multimedia) ได้ขยายวงการออกเป็น 3D 

และ 4D บางครัง้นกัออกแบบรุ่นใหมพ่ดูถงึพวกเขาเองวา่เป็น “สถาปนิกด้าน

ข้อมลู” เก่ียวกบัในเร่ืองความสาํคญัของลาํดบัชัน้ขององค์กร ผู้ ท่ีทํางานด้าน

การออกแบบกําลงัค้นหาคํานิยามร่วมสมยัท่ีสะท้อนและช่วยทําให้ความ

สาํคญัของงานด้านนีช้ดัเจนขึน้ นกัออกแบบจะคดิวางแผนและออกแบบท่ี

สือ่สารข้อความเฉพาะกบัผู้ชมท่ีเฉพาะเจาะจงภายใต้ข้อจํากดัท่ีกําหนดไว้ 

คือ ทางด้านการเงิน ทางด้ายกายภาพ หรือทางด้านจิตวิทยา

สํานกังานศิลปวฒันธรรมร่วมสมยั กระทรวงวฒันธรรม ได้เสนอ

รายงานเร่ือง องค์ความรู้ศลิปวฒันธรรมร่วมสมยั สาขาเรขศลิป์ (โครงการ

สง่เสริมและพฒันางานเรขศลิป์ Graphic Design) ได้อธิบายความหมาย

ของคําวา่ เรขศลิป์ (Graphic Design) ไว้วา่ เรขศลิป์ หมายถงึ กระบวนการ

สร้างสรรค์ หรือการออกแบบเพ่ือใช้ในการสื่อสารอนัเกิดจากการผสม

ผสานของแนวความคดิ ศลิปะ และเทคโนโลยี หรือข้อมลู ผา่นทางสือ่ใน

รูปแบบตา่งๆ โดยมีองค์ประกอบท่ีใช้ในการทํางาน ประกอบด้วยภาพและ

หรือตวัอกัษรเป็นสําคญั ผู้ออกแบบอาศยัทกัษะ ทฤษฎี หลกัการ หรือ

กระบวนการคิด มาช่วยแก้ปัญหาเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการสื่อสาร  

การเข้าถงึข้อมลู หรือการรับรู้ ซึง่อาจจําแนกออกเป็นแขนงตา่งๆ ได้ 12 แขนง 

ได้แก่ สิง่พิมพ์ทัว่ไป (Print) หนงัสอื (Book) นิตยสาร วารสาร หนงัสอืพิมพ์ 
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(Editorial) กราฟิกบนผลติภณัฑ์ (Graphic on Product and Packaging) 

งานออกแบบท่ีเก่ียวกบัตวัอกัษร (Typographic Design, Lettering, Type 

Design) ตราสญัลกัษณ์โลโก้และเคร่ืองหมาย (Trademark, Logo, Sym-

bol and Iconography) การออกแบบอตัลกัษณ์ (Identity Design) การ

ออกแบบกราฟิกเพ่ือสภาพแวดล้อม (Environmental Graphic Design) 

การออกแบบสือ่เคลือ่นไหว (Motion Graphic Design) การออกแบบสือ่

ปฏิสมัพนัธ์ (New Media and Interactive Design) การออกแบบกราฟิก

เชิงข้อมลู (Information Graphic Design) การออกแบบกราฟิกสือ่ผสม 

(Mixed Media Graphic)

3. ป้ายสัญลักษณ์ และป้ายประชาสัมพนัธ์

Signage และ Information Signage นกัวิชาการได้กํากบัไว้เป็น

ภาษาไทยไว้ได้แก่ ป้ายสญัลกัษณ์ และป้ายประชาสมัพนัธ์

เอือ้เอน็ด ูดศิกลุ ณ อยธุยา (2543) กลา่วถงึเร่ืองป้ายสญัลกัษณ์

และระบบป้ายสญัลกัษณ์วา่ ป้ายสญัลกัษณ์ (Signage) เป็นสว่นหนึง่ของ

ระบบนําทาง (Wayfinding System) หรือระบบภาพชีนํ้าทาง (Graphic 

Directional System) เพ่ือทําให้มวลชนสามารถเดนิทางไปสูส่ถานท่ีตา่งๆ 

ตามต้องการ ในการจดัทําเคร่ืองมือเพ่ือไปสูจ่ดุมุง่หมายได้นัน้ นกัออกแบบ

กราฟิกเพ่ือสภาพแวดล้อมได้จํากดัความหมายให้แคบลง โดยสร้างเคร่ือง

มือเพ่ือบอกทิศทาง ระบสุถานท่ี และบอกคําสัง้ เป็นการให้ข้อมลูอยา่งมี

ระเบียบและเป็นรูปธรรม โดยจดัทําในลกัษณะของแผ่นป้ายสญัลกัษณ์  

ท่ีมีการวางแผนออกแบบ โดยการนําสญัลกัษณ์ภาพ (Pictogram) มาใช้ร่วม
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กบัแผน่ป้าย และคํานงึถงึการใช้งานอยา่งมีมาตรฐาน เรียกวา่ ระบบป้าย

สญัลกัษณ์ (Signage System)

ระบบป้ายสญัลกัษณ์ เป็นระบบท่ีใช้การออกแบบเพ่ือแก้ปัญหา โดย

ใช้ความคดิสร้างสรรค์ หลกัสนุทรียภาพ ความรู้ความชํานาญในสายงาน คือ 

การเลอืกใช้วสัดแุละการตดิตัง้ รวมทัง้ควรท่ีจะคาํนงึถงึสภาพแวดล้อม ระบบ

ป้ายสญัลกัษณ์ท่ีใช้กบัสถานท่ีท่ีมีการสญัจร ได้แก่ สนามกีฬา สนามบนิ  

ระบบรถไฟใต้ดิน รถไฟฟ้า ศูนย์ประชุม ศูนย์การค้า โรงภาพยนตร์  

โรงพยาบาล อาคารสํานกังาน เพ่ือชว่ยจดัระเบียบและควบคมุการสญัจรให้

มีประสทิธิภาพตอ่เน่ือง โดยไมทํ่าลายสภาพแวดล้อมเดมิ มีสว่นสะท้อนให้

เหน็ถงึอตัลกัษณ์ วฒันธรรม และแสดงความภาคภมิูใจของความเป็นเจ้าของ

ศฤงคาร กิตวิินิต (2548) ระบคํุาท่ีเก่ียวข้องกบัป้ายประชาสมัพนัธ์ 

(Signage) ไว้ในนิยามศพัท์เฉพาะ ดงันี ้ป้ายสญัลกัษณ์ (Signage) หมายถงึ 

ป้ายท่ีใช้ในการชีท้างบงัคบัหรือแนะนําสถานท่ีตา่งๆ ระบบป้ายสญัลกัษณ์ 

(Signage System) หมายถงึ ระบบมาตรฐานท่ีใช้ในการวางแผนออกแบบ

และใช้งานป้ายสญัลกัษณ์ เพ่ือให้สามารถใช้ร่วมกบัป้ายหลายรูปแบบ

ได้อยา่งมีประสทิธิภาพ สญัลกัษณ์ (Symbol) หมายถงึ สญัลกัษณ์ หรือ

สญัลกัษณ์ของสิง่ใดๆ ท่ีกําหนดหรือนิยามขึน้เอง เป็นคําแทนสญัลกัษณ์

ทัว่ไปไมเ่จาะจง (Symbol Sign) หมายถงึ สญัลกัษณ์สว่นท่ีเป็นภาพ สําหรับ

ใช้ประกอบในแผน่ป้ายสญัลกัษณ์ สญัลกัษณ์ภาพ (Pictogram) หมาย

ถงึ การสือ่สารด้วยสญัลกัษณ์ภาพในลกัษณะเลยีนแบบสิง่ท่ีเหน็จริง และ

พาดพิงถงึวตัถ ุกริยาทา่ทาง ตลอดจนความคดิเป็นภาพ
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สรุปผลการศกึษาทบทวนวรรณกรรมและงานวจิยัที่เก่ียวข้อง

สรุปผลจากการศกึษาการทบทวนแนวความคดิ ทฤษฎี และผลงาน

วิจยัท่ีเก่ียวข้องดงันี ้ คือ การพฒันาเมืองสร้างสรรค์ของกรุงเทพมหานคร  

ควรเร่ืมท่ีจะมีการส่งเสริมจากย่านหลายๆย่าน ท่ีมีความหลากหลาย  

ท่ีมีความพร้อมท่ีจะเป็นยา่นสร้างสรรค์

ดงันัน้การออกแบบป้ายประชาสมัพนัธ์ (เชิงสร้างสรรค์) จงึต้องมีการ

ผสมผสานการออกแบบร่วมกนัระหวา่งป้ายสญัลกัษณ์ ป้ายประชาสมัพนัธ์ 

โดยเน้นความคดิสร้างสรรค์ เพ่ือชว่ยในการสือ่สารประชาสมัพนัธ์ ตอบสนอง

และคํานงึถงึความต้องการของพืน้ท่ี สถานท่ี และสภาพแวดล้อม 

จากกรอบแนวคดิเร่ืองเมืองสร้างสรรค์ ยา่นสร้างสรรค์ จงึเป็นแนว

ความคิดท่ีจะช่วยเร่ิมต้นให้คน ชมุชน ได้เข้าใจ และตระหนกัถึงพืน้ฐาน

ทางด้านวฒันธรรมและวิถีชีวิตของตนเอง วิถีของย่านและเมืองมากขึน้ 

โครงการริมนํา้ยา่นยานนาวา จงึเกิดจากการบรูณาการ การร่วมมือกนัของ

คนในชมุชน ภาครัฐ ภาคการศกึษา และภาคเอกชน เพ่ือพฒันาเป็นยา่น

สร้างสรรค์ต้นแบบ ตอบโจทย์ความต้องการทางกายภาพ จิตใจ เศรษฐกิจ 

สงัคม ผา่นการจดักิจกรรมสร้างสรรค์ร่วมกบัผู้คนในยา่น เพ่ือเช่ือมโยงไป

สูก่ารสร้างสรรค์มลูคา่ และได้รับประโยชน์จากทกุฝ่าย โดยใช้องค์ความรู้

เร่ือง การคดิเชิงออกแบบ Design Thinking (การออกแบบเรขศลิป์ Graphic 

Design การออกแบบป้ายประชาสมัพนัธ์ Signage Design การออกแบบ

กราฟิกเพ่ือสภาพแวดล้อม Environmental Graphic) ในการค้นหาแนวทาง

แก้ไขท่ีสอดคล้องกบัความต้องการของชมุชน การรวบรวมข้อมลูความคดิ

เหน็ของผู้มีสว่นได้สว่นเสยี ซึง่เป็นสว่นหนึง่ของกระบวนการ การวิจยัในการ 
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ออกแบบป้ายประชาสัมพันธ์ ป้ายสัญลักษณ์ ป้ายบอกและชีนํ้าทาง  

เชิงสร้างสรรค์ อยา่งมีสว่นร่วมจากผู้ใช้อยา่งแท้จริง

ระเบยีบและวธีิการวจิยั

เพ่ือให้งานวิจยัในครัง้นีดํ้าเนินไปอยา่งมีประสทิธิภาพ และทําให้

วตัถปุระสงค์ได้สําเร็จลลุว่งไปด้วยดีจงึได้มีการกําหนดขัน้ตอน 8 ขัน้ตอน

ในการดําเนินงานดงัตอ่ไปนี ้

ขัน้ตอนท่ี 1 รวบรวมข้อมูล เอกสาร และงานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

การรวบรวมข้อมลูเพ่ือศกึษาแนวคิด ความสําคญัขององค์ประกอบของ

เรขศิลป์ป้ายประสมัสมัพันธ์ ป้ายสญัลกัษณ์ โดยศึกษาหัวข้อต่อไปนี ้

วตัถปุระสงค์เพ่ือศกึษาแนวทางการออกแบบและสร้างต้นแบบเรขศลิป์ป้าย

ประชาสมัพนัธ์เชิงสร้างสรรค์ ท่ีเหมาะสมกบักลุม่เป้าหมายโดยคาํนงึถงึพืน้ท่ี

ขัน้ตอนท่ี 2 สมัภาษณ์ผู้ เช่ียวชาญท่ีเก่ียวข้องด้านเมืองสร้างสรรค์ 

และด้านการออกแบบเรขศลิป์

การสมัภาษณ์เชิงลกึ (In-Dept Interview) ผู้ เช่ียวชาญ โดยใช้แบบ

สมัภาษณ์แบบมีโครงสร้าง (Structured Interview) เพ่ือทราบเกณฑ์ รูปแบบ 

และองค์ประกอบของป้ายเรขศิลป์ประชาสมัพนัธ์ท่ีสอดคล้องกบัแนวคิด

เมืองสร้างสรรค์

ขัน้ตอนท่ี 3 การสาํรวจพืน้ท่ีเป้าหมาย ผู้ วิจยัลงพืน้ท่ียา่นยานนาวา 

เพ่ือสาํรวจสภาพพืน้ท่ี โดยการเดนิสํารวจและถ่ายภาพทัง้ภาคพืน้ดนิ และ

สมัภาษณ์ชาวชมุชนยานนาวา ประกอบการใช้ภาพถ่ายทางอากาศโดย

อากาศยานไร้คนขบั (Drone) และแอปพลเิคชนั Google Map ในพืน้ท่ี

โครงการริมนํา้ยานนาวา และตามแนวถนนเจริญกรุง ตัง้แตซ่อยเจริญกรุง 
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52 ถงึซอยเจริญกรุง 64 เพ่ือรวบรวมข้อมลูเก่ียวกบัสภาพพืน้ท่ี และพิกดั

สถานท่ีสาํคญัตา่งๆ

ขัน้ตอนท่ี 4 กําหนดแนวคิดและสร้างสรรค์ผลงานต้นแบบ การ

พฒันาความคดิเชิงการออกแบบเพ่ือออกแบบงานป้ายประชาสมัพนัธ์/ ป้าย

สญัลกัษณ์เชิงสร้างสรรค์ เพ่ือการประยกุต์ในการสร้างต้นแบบระบบเรขศลิป์

เพ่ือสภาพแวดล้อมสาํหรับยา่นสร้างสรรค์ เมืองสร้างสรรค์

ขัน้ตอนท่ี 5 ประเมินผลงานต้นแบบโดยผู้ เช่ียวชาญ นําต้นแบบ

งานออกแบบป้ายประชาสมัพนัธ์/ ป้ายสญัลกัษณ์ ไปให้ผู้ เช่ียวชาญตรวจ

คณุภาพและประเมินผลงานต้นแบบ แล้วขอรับคําวินิจฉยัและจดุท่ีควร

ปรับปรุงสําหรับผลงานต้นแบบ เพ่ือใช้เป็นข้อมลูตอบกลบัในการพฒันาผล

งานต้นแบบเชิงสร้างสรรค์จนเกิดประสทิธิภาพทางการสือ่สารสงูสดุ

ขัน้ตอนท่ี 6 ประเมินผลงานต้นแบบโดยชนุชนยานนาวา นําต้นแบบ

งานออกแบบป้ายประชาสมัพนัธ์/ ป้ายสญัลกัษณ์ ชดุท่ีสมบรูณ์แบบ (Final 

Prototype Design) และแบบสอบถามเพ่ือประเมินประสทิธิภาพทางการ

สือ่สารของผลงานต้นแบบ ไปให้ชมุชนยา่นริมนํา้ยานนาวาศกึษาและตอบ

ข้อคําถามตามแบบ แล้วนําผลลพัธ์ท่ีได้มาวิเคราะห์และประเมิน โดยใช้

แบบสอบถามกบักลุุม่เป้าหมาย (Rating Scale Questionnaire)

 กลุ่มเป้าหมาย คือ กลุ่มตวัอย่างประชากรท่ีอาศยัอยู่ในชุมชน

โครงการริมนํา้ยานนาวา โดยผู้วิจยัใช้การสุม่ตวัอยา่งแบบเฉพาะเจาะจง และ

แบบเป็นระบบ คือ บ้านเว้นบ้าน (ถ้าเร่ิมด้วยเลขค่ี ก็จะสมัภาษณ์บ้านในซอย

นัน้เลขค่ีล้วน) ได้แบบสอบถามกลบัคืนมา 138 ชดุ คําถามในแบบสอบถาม

แบง่เป็น 3 สว่น คือ
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 สว่นท่ี 1 เป็นคําถามพืน้ฐานสว่นบคุคล และคําถามของการมีสว่น

ร่วมในโครงการริมนํา้ยานนาวา

 ส่วนท่ี  2 เ ป็นคําถามเ ร่ืองการเป็นเมืองสร้างสรรค์ของ

กรุงเทพมหานคร และโครงการริมนํา้ยานนาวา

 ส่วนท่ี 3 เป็นคําถามเร่ืองการออกแบบป้ายประชาสัมพันธ์ 

เชิงสร้างสรรค์ คําถามรูปแบบ และลกัษณะสสีนัของป้ายประชาสมัพนัธ์

ขัน้ตอนท่ี 7 ประมวลผลข้อมลู วิเคราะห์และสงัเคราะห์ข้อมลูจาก 

ผู้ เช่ียวชาญและแบบสอบถามจากกลุม่เป้าหมาย เพ่ือนํามาประมวลผล

เป็นแนวคดิและแนวทางในการออกแบบป้ายสญัลกัษณ์และประชาสมัพนัธ์  

ให้สอดคล้องกบักรอบแนวคดิ ความต้องการ และความเหมาะสมกบัพืน้ท่ี

เป้าหมาย ยา่นสร้างสรรค์ เมืองสร้างสรรค์ ในท่ีนีคื้อ โครงการริมนํา้ยานนาวา

ให้ได้ตอ่ไป

ขัน้ตอนท่ี 8 สรุปผลการวิจยัและเผยแพร่ผลงานวิจยั

ผลการวจิยั

ผลการวิจยัพบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เลือกรูปแบบของป้าย

สร้างสรรค์ แบบ B (แบบเป็นชิน้ตอ่กนัได้) มีจํานวนถงึ 109 ราย (คดิเป็น

ร้อยละ 79) สว่นรูปแบบป้ายสร้างสรรค์ แบบ A (แบบกรอบ) มีจํานวน 29 

ราย (คดิเป็นร้อยละ 21.0)
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ตารางที่ 1 คําถามเก่ียวกบัรูปแบบของป้ายประชาสมัพนัธ์

ในเร่ืองความชอบของสสีนัของป้ายประชาสมัพนัธ์เป็นไปในรูปแบบ

ใด ผู้วิจยัพบวา่ คนสว่นใหญ่ชอบสสีนับนป้ายประชาสมัพนัธ์แบบ B มากกวา่ 

มีจํานวน 91 ราย (คดิเป็นร้อยละ 65.9) สว่นแบบ A คนชอบเพียง 47 ราย 

(คดิเป็นร้อยละ 34.1)

ตารางที่ 2 คําถามเก่ียวกบัรูปแบบและสสีนัของป้ายประชาสมัพนัธ์
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ภาพท่ี 2 ผลงานออกแบบเรขศลิป์ป้ายประชาสมัพนัธ์แบบ B
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ผู้ เช่ียวชาญมีความคิดเห็นและข้อเสนอแนะตรงกันว่า ป้าย

สญัลกัษณ์มีความเป็นไปได้ในการสร้างความน่าสนใจในพืน้ท่ี ในย่าน 

หรือในเมืองสร้างสรรค์ได้ สามารถชว่ยเพ่ิมจํานวนคนเดนิถนน และสือ่สาร

กิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ได้ในอนาคต เป็นป้ายท่ีสามารถปรับเปลี่ยนขนาด 

และเคลื่อนย้ายได้ตามบริบทของพืน้ท่ี และยงันํากลบัมาใช้ใหม่ได้อีก  

เป็นป้ายท่ีมีพลงังานทางเลือก เหมาะสมท่ีจะเป็นต้นแบบของป้ายเชิง

สร้างสรรค์ ท่ีต้องการนโยบายในการสง่เสริม และจดัให้มีหนว่ยงานในการ

รับผิดชอบ การจดัเก็บ และบํารุงรักษา

กระบวนการออกแบบและการออกแบบป้ายสัญลักษณ์

 จากผลของการสมัภาษณ์เชิงลกึผู้ เช่ียวชาญด้านเมืองสร้างสรรค์

และด้านการออกแบบพบวา่ การจดักิจกรรมเชิงสร้างสรรค์สําหรับยา่นหรือ

เมือง มีความจําเป็นในการนําเสนอข้อมลูประชาสมัพนัธ์ เพ่ือก่อให้เกิดการ 

บรูณาการองค์ความรู้ตา่งๆ ระหว่างคนกบัพืน้ท่ี คนกบัเมือง ผ่านระบบ 

ป้ายประชาสมัพนัธ์ ป้ายสญัลกัษณ์ ป้ายชีนํ้าทาง ดงันัน้ป้ายสญัลกัษณ์ 

จึงเป็นกลไกสําคญัท่ีถกูนํามาใช้ เพ่ือช่วยในเร่ืองการสื่อสารข้อมลูต่างๆ 

ให้เป็นระบบเดียวกนั เพ่ือให้เกิดความสมัพนัธ์และสอดคล้องกบัแนวคิด

ของยา่นและเมือง ซึง่สอดคล้องกบัมีการจดักิจกรรมสร้างสรรค์ตลอดทัง้ปี  

อีกทัง้มีการปรับและเปลี่ยนข้อมลูอยูต่ลอดเวลา จงึทําให้ป้ายสญัลกัษณ์ 

ป้ายประชาสมัพนัธ์นี ้มีแนวคดิในการปรับเปลีย่นรูปแบบได้

 เม่ือได้ผลของการวิจยัและวิเคราะห์ออกมาแล้ว นํามาหาจดุแข็ง 

จดุออ่น วิเคราะห์ผา่นกระบวนการออกแบบเรขศลิป์ ดงันัน้แนวทางในการ

ออกแบบจงึต้องพิจารณาหาความสมัพนัธ์ขององค์ประกอบหลกัของป้าย
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สญัลกัษณ์ เกณฑ์การออกแบบป้ายสญัลกัษณ์ท่ีมีความเหมาะสมและ

สามารถสือ่สารตอ่แนวคดิของเมืองสร้างสรรค์ได้ โดยคํานงึถงึองค์ประกอบ

หลกัของป้ายสญัลกัษณ์ คือ 1. รูปร่าง รูปทรง Shape and Form 2. วสัด ุ

Materials 3. ส ีColor 4. ตวัอกัษร Typography and Type 5. เคร่ืองหมาย

ภาพและสญัลกัษณ์ภาพ Sign and Symbols 6. การจดัวางบนแผน่ป้าย

สญัลกัษณ์ Design and Layout และคาํนงึถงึเร่ืองเกณฑ์การออกแบบระบบ

ป้ายสญัลกัษณ์ คือ 1. ข้อกําหนดความสมัพนัธ์ของพืน้ท่ีและข้อควรปฏิบตัิ

ในการนําป้ายไปใช้งาน 2. กําหนดชนิดของป้ายกบัการใช้งานให้เหมาะสม 

Usage Consideration 3. ข้อกําหนดด้านความแขง็แรงทนทานของป้าย 

Durability Requirements 4. ข้อควรคํานงึถงึภยัท่ีอาจเกิดจากการบอ่น

ทําลาย และการเสือ่มสภาพ Vandalism Considerations 5. ข้อกําหนด

ในการประยกุต์ ปรับเปลีย่น หรือเพ่ิมเตมิ Flexibility to Accommodate 

Changes and Additionals 6. กําหนดรูปแบบตวัอกัษรและความยากงา่ย

ของการอา่น Readability Factor 7. การสือ่สารกบัคนหลายเชือ้ชาตโิดยใช้ 

ภาษาสากล Multilingual Need 8. ข้อควรคํานึงถึงระเบียบ กฏเกณฑ์  

ข้อบงัคบั Regulatory Consideration 9. ความจําเป็นในการให้แสงสวา่ง 

Need of Illumination 10. กําหนดให้มีหนงัสอืคูมื่อการใช้งานระบบป้าย

สญัลกัษณ์ Need of Graphic Manual 11. ข้อควรคํานงึถงึเร่ืองการจดั 

งบประมาณและรายจา่ย Budget Consideration and Cost Effectiveness

 เม่ือผา่นกระบวนการดงักลา่วแล้ว ผู้ วิจยัได้กําหนดแนวความคดิ

หลกัในการออกแบบป้ายประชาสมัพนัธ์ ป้ายสญัลกัษณ์ เชิงสร้างสรรค์ โดย

เร่ิมต้นจากการพฒันาโครงสร้าง Sign Construction ให้คํานงึถงึประโยชน์

ใช้สอย เพ่ือตอบโจทย์ของป้ายท่ีสามารถมองได้รอบทิศทาง สามารถปรับ
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เปลีย่นขนาดรูปทรง โดยนําเสนอแนวคดิใหญ่ Big Ideas วา่ Pop-up Sig-

nage โดยมีการกําหนดแนวความคดิวา่ ป้ายประชาสมัพนัธ์ ป้ายสญัลกัษณ์

ท่ีสามารถปรับเปลีย่นขนาดของป้าย การพบัเก็บ การเคลือ่นย้าย บอกชีนํ้า

ทาง และยงัสามารถสง่เสริมข้อมลูประชาสมัพนัธ์ท่ีสําคญัของพืน้ท่ีและ

สภาพแวดล้อม ท่ีจะชว่ยสร้างประสบการณ์ใหม ่เพ่ือการกระตุ้นเตือนให้เกิด

ความคดิและกิจกรรมเชิงสร้างสรรค์ ท่ีมีแนวโน้มในการจดักิจกรรมท่ีมากขึน้

ในแตล่ะยา่นและเมืองตามบริบทของโลก

 แนวคิดของ Pop-up Signage แนวทางในการออกแบบเชิง

สร้างสรรค์ ท่ีพฒันาจากลกัษณะของโครงสร้างของป้ายแบบ Multifunctional  

ท่ีสามารถปรับเปลี่ยนโครงสร้างตามลกัษณะการใช้งาน และประโยชน์

ใช้สอย คือ แบบกรอบ Frame และแบบกลอ่ง Block ซึง่ผู้ วิจยัได้สรุปเลอืก

ท่ีจะนําใช้ในการพฒันาไปสูก่ารออกแบบโดยใช้โปรแกรมสําหรับการสร้าง

งานออกแบบกราฟิกเรขศลิป์ ดงันี ้คือ แบบ A Frame และแบบ B Block

 แบบกรอบ Frame คือ รูปร่าง ลกัษณะของป้าย ท่ีถกูพฒันาแนวคดิ

มาจากสภาพแวดล้อมของเมือง  ผงัเมือง ถนน ซอย ตรอก นํามากําหนดและ

ประกอบขึน้เป็นพืน้ท่ีหรือขอบเขต Zone นํามาประกอบเป็นแนวคดิของป้าย 

ท่ีสามารถบอกข้อมลูและกําหนดขอบเขตของข้อมลู อีกทัง้ยงัสามารถปรับ

เปลีย่น พบัเก็บ และเคลือ่นย้ายได้



วารสารนิเทศศาสตร์ธุรกิจบัณฑิตย์

ปีที่ 13 ฉบับที่ 1 มกราคม - มิถุนายน ประจ�าปี 2562

244

ภาพท่ี 3 ท่ีมาของแนวความคดิในการออกแบบชดุเฟรม

 

 แบบกลอ่ง Block คือ แนวคดิของรูปร่าง รูปทรง ของป้ายสญัลกัษณ์

ท่ีได้แรงบนัดาลใจมาจากขอบเขต พืน้ท่ี สิง่แวดล้อมในเมือง ถนน รูปแบบ

สถาปัตยกรรม อาคาร ตกึ แมนํ่า้ โดยมีการทํางานท่ีสามารถแสดงข้อมลู

ขา่วสารท่ีทนัสมยั อีกทัง้ยงัสามารถปรับเปลีย่น เก็บและเคลือ่นย้าย

ภาพท่ี 4 ท่ีมาของแนวความคดิในการออกแบบชดุแบบกลอ่ง
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ผลการวเิคราะห์สังเคราะห์เพื่อพฒันาแนวความคดิการพฒันาความ

คดิเพื่อการออกแบบ

การพัฒนาความคิดเพ่ือการออกแบบต้นแบบงานเรขศิลป์ 

ป้ายสญัลกัษณ์ ป้ายประสมัพนัธ์เพ่ือสภาพแวดล้อม เพ่ือการประยกุต์ใน

การสร้างต้นแบบระบบเรขศลิป์เพ่ือสภาพแวดล้อมสาํหรับเมืองสร้างสรรค์ 

โดยคํานงึถงึแนวคดิและทฤษฎีตา่งๆ

- แนวคิดหลกัท่ีได้รับแรงบนัดาลใจจากลกัษณะทางกายภาพ

โครงสร้างแผนท่ีผงัเมืองจากยา่นยานนาวาท่ีมีรูปแบบลายเส้นซบัซ้อน แสดง

รายละเอียดของการแบง่พืน้ท่ีแตล่ะสว่น นํามาคลี่คลายและลดทอนให้มี

ความเรียบงา่ยมากย่ิงขึน้ โดยใช้รูปแบบของเส้นกริด (Grid) แนวตัง้และแนว

นอนประกอบกนัเป็นรูปแบบ Frameใช้องค์ประกอบหลกัของโครงสร้างของ

ป้ายสญัลกัษณ์ท่ีสามารถสะท้อนถงึลกัษณะของยา่นยานนาวา

- โครงสร้างในรูปแบบ Frame ถูกออกแบบมาให้มีความ

กลมกลืนเป็นสว่นหนึง่กบัสภาพแวดล้อมโดยรวมของพืน้ท่ียา่นยานนาวา  

ให้ความรู้สกึเป็นมิตรและไมร่บกวนบรรยากาศโดยรอบ

- ป้ายสญัลกัษณ์ออกแบบภายใต้แนวความคดิ Movable Signage 

System ให้มีความสะดวกตอ่การเคลือ่นย้าย ใช้โครงสร้างท่ีสามารถพบัและ

ถอดประกอบได้ ระบบ Knockdown การใช้โครงสร้างแบบ Frame มีลกัษณะ

ท่ีโปร่งชว่ยลดนํา้หนกัของป้ายสญัลกัษณ์ลงได้  สามารถกําหนดสดัสว่นการ

แบง่พืน้ท่ี รวมทัง้เอือ้อํานวยตอ่การแสดงข้อมลูได้อยา่งเป็นระบบ

- แนวคดิทฤษฎีในการออกแบบระบบป้ายสญัลกัษณ์ อยูภ่ายใต้ 

แนวความคดิ แบบ Pop-up Signage &  Wayfinding มีคณุสมบตัใินการปรับ
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เปลีย่นโครงสร้างให้เคลือ่นย้ายและเก็บได้งา่ย พฒันาแบบโดยใช้ลกัษณะ

การตอ่เช่ือมด้วยการประกอบกนัของ Block ท่ีสามารถสลบัตาํแหนง่ไปมา 

สามารถลดหรือเพ่ิมจํานวน Block และสามารถปรับเปลี่ยนรูปแบบป้าย

สญัลกัษณ์ได้ทัง้สิน้ 21 แบบ ตามบริบทของพืน้ท่ีและสภาพแวดล้อม

บทสรุปและข้อเสนอแนะ

 บทสรุป

 การศึกษาวิจัยการออกแบบเรขศิลป์ป้ายประชาสัมพันธ์เชิง

สร้างสรรค์ชิน้นี ้ จงึควรท่ีจะต้องมีการศกึษาและสนบัสนนุงานในลกัษณะ

นี ้ ให้สามารถศกึษาเพ่ิมเตมิลงในขอบเขตท่ีกว้างและครอบคลมุมากขึน้ใน

อนาคต เฉพาะในขอบเขตท่ีผู้วิจยัสามารถศกึษาได้จากการใช้ข้อมลูท่ีมีอยูใ่น

ปัจจบุนัโดยทัง้หมดเป็นกรณีศกึษา โดยอาศยัพืน้ท่ีโครงการริมนํา้ยานนาวา

ท่ีจะมีการดําเนินการในอนาคต ผู้ วิจยัได้ใช้แนวคดิของเมืองสร้างสรรค์มา

เป็นแนวคดิหลกัในการออกแบบผลงาน และเกณฑ์การออกแบบระบบป้าย

สญัลกัษณ์ อีกทัง้ยงัอ้างอิงข้อมลูจากศนูย์สร้างสรรค์การออกแบบ TCDC  

และศูนย์ออกแบบและพัฒนาเมือง UDDC เพ่ือหาแนวทางในการ

ออกแบบให้สอดคล้องตามแนวคดิของเมืองสร้างสรรค์และยา่นสร้างสรรค์  

โดยผู้ วิจยัได้ออกแบบชิน้งานต้นแบบมาสองแบบ คือ ป้ายสญัลกัษณ์แบบ

กรอบ หรือเฟรม (Frame) ท่ีสามารถพบัได้ เคลือ่นย้ายได้ และป้ายสญัลกัษณ์

แบบกลอ่ง ตวัตอ่ หรือบลอ็ก (Block) ซึง่แนวโน้มของกลุม่เป้าหมาย และ 

ผู้ เช่ียวชาญไปในทางแบบตวัตอ่หรือบลอ็ก
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ภาพท่ี 5 ภาพจําลองป้ายสญัลกัษณ์แบบกลอ่ง ตวัตอ่ หรือบลอ็ก

  

 ผลงานของผู้ วิจยัชิน้นีไ้ด้ออกแบบเพ่ือท่ีจะเป็นชิน้งานท่ีสามารถ

นํามาใช้สนบัสนนุกิจกรรมสร้างสรรค์ภายในพืน้ท่ีโครงการริมนํา้ยานนาวา  

ซึง่จะเป็นการสง่เสริมและผลกัดนัให้กรุงเทพมหานครเกิดกิจกรรมสร้างสรรค์

และได้รับคดัเลอืกให้เป็นเมืองสร้างสรรค์จาก UNESCO ในท่ีสดุอีกทางหนึง่ 

และผู้ วิจยัคาดวา่จากผลงานวิจยันีจ้ะถกูนาํไปพฒันาตอ่ยอด การออกแบบ

ระบบเรขศลิป์เพ่ือสภาพแวดล้อมสาํหรับยา่นหรือเมืองอ่ืนๆ อีกตอ่ไป
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ภาพท่ี 6 ต้นแบบป้ายสญัลกัษณ์แบบกลอ่ง ตวัตอ่ หรือบลอ็ก

 

ข้อเสนอแนะ

ข้อเสนอแนะนําหรับผู้ ท่ีจะนํางานวิจยัชิน้นีไ้ปขยายผลตอ่ไป ท่ีจะ

ออกแบบป้ายสญัลกัษณ์ สามารถนําเกณฑ์เหลา่นีท่ี้ผู้ วิจยัได้ตัง้ข้อเสนอ

แนะนีไ้ปใช้ในการออกแบบระบบเรขศลิป์เพ่ือสภาพแวดล้อมให้สอดคล้อง

หรือเหมาะสมกบัพืน้ท่ี บริบท งบประมาณ หรือข้อจํากดัอ่ืน ๆ ของงานชิน้

นัน้ ๆ เช่น ป้ายบอกทางในโรงพยาบาล ป้ายบอกทางและข้อมลูสําหรับ 

นกัทอ่งเท่ียวตามเมืองตา่ง ๆ 

ผู้ วิจยัแบง่ประเดน็ตา่ง ๆ ในการนําผลงานวิจยัชิน้นีไ้ปขยายผลตอ่ 

ได้ดงันี ้

1. วสัด ุผู้ ท่ีขยายผลตอ่สามารถทดลองหาวสัดสุมยัใหม ่ ท่ีมีความ

ทนทาน สามารถปรับสภาพการใช้งานให้เข้ากบัสิง่แวดล้อมของพืน้ท่ีเชน่
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นัน้ได้ดี เชน่สามารถทนตอ่สภาวะอากาศท่ีมีฝนตกชกุได้ดี หรือสามารถทน

อยูก่บัสภาพแวดล้อมท่ีมีแดดจ้าได้ดี

2. เทคโนโลยีด้านพลงังาน ผู้ ท่ีขยายผล อาจจะทดลองในการนํา

เทคโนโลยีด้านพลงังานมาปรับใช้ให้เหมาะสมกบัอปุกรณ์ เช่น ถ้าหาก

ภายในระบบป้ายมีจอแสดงผล อุปกรณ์ปล่อยสัญญาณอินเทอร์เน็ต 

เซนเซอร์ ลําโพง กล้องวีดีโอ เป็นต้น ผู้ขยายผลอาจจะหาทางบริหารจดัการ

แบตเตอร่ีและแผงโซลาเซลล์ให้ผลติพลงังานได้เพียงพอกบัการใช้งาน

3. เทคโนโลยีด้านการเช่ือมตอ่ ผู้ ท่ีขยายผล สามารถนําเทคโนโลยี

ดิจิทลัมาใช้ในการบรรจรุ่วมเข้าไปภายในระบบป้าย เช่น อปุกรณ์ปลอ่ย

สญัญาณอินเทอร์เน็ต กล้องวีดีโอ ระบบสแกน QR Code เป็นต้น เพ่ือเพ่ิม

ความสะดวกสบายให้กบัผู้ใช้งานระบบป้ายสญัลกัษณ์

4. การรองรับสําหรับคนพิการ ผู้ขยายผลสามารถทําให้ป้ายนัน้

รองรับกบัระบบท่ีสนบัสนนุคนพิการ เชน่ เซนเซอร์เสยีงสําหรับคนตาบอด 

ปุ่ มสาํหรับเปิดระบบให้ข้อมลูเสยีงกบัคนพิการท่ีตาบอด ปุ่ มฉกุเฉินเรียกรถ

พยาบาล ปุ่ มฉกุเฉินเรียกเจ้าหน้าท่ีตํารวจ เป็นต้น 
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ภาคผนวก

ภาคผนวกบทความ: ตวัอย่างเพียงบางส่วนของแบบสอบถามสําหรับ 

            ผู้อาศยัยา่นโครงการริมนํา้ฯ

เร่ือง ข้อมลูทัว่ไป ยกตวัอย่าง เช่น 1. เพศ 2. อาย ุ 3. ระดบัการศกึษา  

         4. ศาสนา 5. อาชีพ

เร่ือง   การเลอืกรูปแบบป้ายประชาสมัพนัธ์สร้างสรรค์ (พิจารณาจากรูปภาพ)

     การเลือกรูปแบบสีสนัป้ายประชาสมัพนัธ์สร้างสรรค์ (พิจารณาจาก 

         รูปภาพ)

        กรุงเทพมหานครเมืองสร้างสรรค์ ยกตวัอยา่ง เชน่

ตารางที่ 3 คําถามเก่ียวกบัเมืองสร้างสรรค์



วารสารนิเทศศาสตร์ธุรกิจบัณฑิตย์

ปีที่ 13 ฉบับที่ 1 มกราคม - มิถุนายน ประจ�าปี 2562

255

เร่ือง  โครงการริมน�า้ยานนาวา

ตารางที่ 4 คําถามเก่ียวกบัโครงการริมนํา้ยานนาวา

ตารางที่ 5 คําถามเก่ียวกบัสาธารณปูการของโครงการ



วารสารนิเทศศาสตร์ธุรกิจบัณฑิตย์

ปีที่ 13 ฉบับที่ 1 มกราคม - มิถุนายน ประจ�าปี 2562

256

เร่ือง  ป้ายประชาสัมพนัธ์สร้างสรรค์

ตารางที่ 6 คําถามเก่ียวกบัป้ายประชาสมัพนัธ์สร้างสรรค์

ตวัแปร: 

1. ตวัแปรต้นได้แก่      

1.1 ตวัแปรข้อมลูทัว่ไปหรือข้อมลูเบือ้งต้น

1.2 ตวัแปรความคดิเหน็เร่ืองกรุงเทพมหานครเมืองสร้างสรรค์ 

1.3 ความคดิเหน็เร่ืองโครงการริมนํา้ยานนาวา

2. ตวัแปรตามได้แก่ 

2.1 การเลอืกรูปแบบป้ายประชาสมัพนัธ์สร้างสรรค์

2.2 การเลอืกรูปแบบสสีนัป้ายประชาสมัพนัธ์สร้างสรรค์

2.3 ความคดิเหน็เร่ืองป้ายประชาสมัพนัธ์สร้างสรรค์


